Poradnik, Detalisty

stodycze i ciastka
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RYNEK SEODYCZY ROSNIE... WIECE) KLIENTG
ZAWSZE NIZ KONSUMENT‘(/;/
Spozyciem stodyczy nie rzadzi logika 91% PolakGyy L w

ani ekonomia. Gdy nastroje i PKB a tylko 84 Przygnle- stodycze,
rosng, nagradzamy sie stodyczami! Ze je lupj, Skqd ta r"]?; :

Gdy wskazniki makroekonomiczne Stodycze kupujem OZnica?
spadaja, poprawiamy sobie humor wtedy, gdy A C.IV n'av;./et
stodyczami. Kazdy powéd jest nie przepa St n.lml

dobry, by po nie siegnac Z jakiejs okazji ,u'b 'dinnych, _.
i ta wtasnie machina napedza podaruney Jako

nieustanny wzrost ich spozycia.

- POTEGA STREFY KAS

* Wg badari najbardziej zr}anymi
onsumentom markami gumy
p'zlucia sq Orbit, Winterfresh,

Airwaves oraz Mentos.

- Czyto przypadek, ' :
zesqto jednoczesnie marki
najczesciej spotykane

~ przy kasach?

|

BEDZIE SIE DZIALO...

StODKIE KIESZONKOWE
W 2014 r. statystyczny Polak
wydawat na stodycze srednio:

POL KRAJU LtASUCHOW

Prawie 40% Polakdw zjada
cos stodkiego co najmniej
piec razy w tygodniu,

a 11% spozywa stodycze
nawet kilka razy dzienne!

Ktdry z producentdw nie oferuje czegos nowego? Nowy produkt, nowy
smak, nowe opakowanie - producenci wychodza naprzeciw oczekiwaniom
konsumentdw i dbajg, aby w branzy caty czas cos sie dziato.

Jak to widzg producenci?

Nowy smak stodyczy?
TAK - méwi prawie kazdy producent.

Nowa marka lub nowy produkt?
TAK — mdwi co drugi producent.

CELEBRYCI RYNKU CZEKOLADOWEGO
Sposrdd przebogatej oferty stodyczy, najchetniej kupujemy
wyroby czekoladowe, szczegélnie te znane.
Marki stodyczy czekoladowych lub z czekoladg najczesciej
wymieniane przez Polakdw to:
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CENA ROSNIE SZYBCIEJ NIZ APETYT

0Od 2008 r. wzrost rynku stodyczy napedzany jest przede wszystkim
przez dynamiczne wzrosty w segmencie wyrobéw czekoladowych.
Wg prognoz z raportu KPMG, ta tendencja bedzie sie utrzymywac

do 2018 r. Co ciekawe, to w wiekszym stopniu wzrosty wartosciowe
niz ilosciowe, czyli ceny rosng bardziej niz apetyt. é

KTO NIE JE SEODYCZY?

Jedynie 1% Polakéw! Czes¢ z tej grupy

powotuije sie na wzgledy zdrowotne

lub prowadzony tryb zycia, jedynie 0,57%
naszych rodakdw nie je stodyczy

bo ich nie lubi, co w przyblizeniu daje populacje
jednego sredniej wielkosci miasta na mapie
catego kraju zajadajgcego sie stodyczami!

997% POLAKOW
ZAJADA SIE
SLODYCZAMI

PUNKT WIDZENIA MA ZNACZENIE
Co jest wazne dla konsumenta przy zakupie stodyczy? A jaki jest punkt widzenia
producenta? Co taczy i dzieli ich stanowiska?

Jakos¢ Smak Cena

Opakowanie  Kraj pochodzenia

Konsumenci

NOWOSCI, ALE W GRANICACH ROZSADKU

i

50% Polakéw lubi prébowac nowych smakdw.

9 na 10 0s6b woli, zeby te nowe smaki byty

w miare tradycyjne. 77l

1na 10 z nas ma odwage sprébowac
czegos naprawde nietypowego.

ULUBIONA RZADOWA STRONA WWW
msw.gov.pl - sprawd?z, jakie imiona s3g najczesciej nadawane w danym
roku i oblicz, ktdre imieniny beda popularne za kilka lat.

Dla kazdej osoby zwigzanej z handlem stodyczami priorytetem
powinno by¢ zapewnienie konsumentom oferty stodkich
upominkdéw szczegdlnie wtedy, gdy bedzie na nie najwieksze
zapotrzebowanie. i



Darowanie i czestowanie stodyczami jest
stalym elementem naszego zycia rodzinnego

i towarzyskiego. Przy pomocy stodyczy
moéwimy ,,dziekuje”, ,,przepraszam”’,

»lubie cie”. Okazujemy szacunek i podkreslamy
szczeg6lng wiez z obdarowanym. Stodycze

sg rowniez doskonatym dopetnieniem spotkan
towarzyskich i waznych momentéw
rodzinnych.

UNIWERSALNE OKAZJE DOROCZNE:

DZIEN BABCI | DZIADKA - 2D @2 sTYczNiA
WALENTYNK! - (4 LuTE60
DZIEN KOBIET - (YMARCA
WIELKANOC - W TYM R0oKu (5) KWIETNIA
DZIEN MATKI - ZOMaJA
DZIEN dZIECKA - (D czERWCA
PIERWSZE KOMUNIE | WIELE INNYCH
Daty tego typu okazji s3 z gdry ustalone i obchodz3 je niemal
wszyscy. O tych okazjach koniecznie musisz przypominac
wystrojem i ekspozycjg produktéw — najlepiej, jesli
s to produkty specjalnie do tego przeznaczone, idealnie
pasujace. Wystaw je tak, by krzyczaty do klientdw:
Czy pamietasz o swojej ukochanej?

Czy pamietates o swojej mamie?
Czy pamietasz, ze juz za dwa tygodnie Wielkanoc?!

OKAZJE INDYWIDUALNE
IMIENINY @N‘“‘ SL“BD"
WRODZINY JV\B\LEU\SZ

Z tych okazji kupujemy dla kogos stodycze na prezent.
Ich daty s3 indywidualne. Poznasz je, jesli dobrze znasz
swoich klientéw lub gdy wesprzesz sie statystyka,
przyktadowo gdy sa to jakies bardzo popularne imieniny.

Warto dbac o jakosc i odswietnos¢ ekspozycji caty rok
i przez catly tydzien, a zwtaszcza w weekendy, kiedy
to nadrabiamy wszelkie rocznicowe zalegtosci.

A
OKAZJE SPONTANICZNE :

GRATULACJE! PRZEPRASZAM!
DZIEKUJE! KOCHAM CIE! .&
ZALEZY MI

Kazdy z nas ma w ciggu roku mndstwo okazji, NA TOBIE!
by stodkim upominkiem wyrazi¢ odpowiednie
emocje lub zapewni¢ stosowna goscine

i cos stodkiego do kawy.

Okazje generuja spora czes¢ obrotéw w kategorii i warto miec

to na uwadze. Optaca sie dbac o ekspozycje i komunikacje, ktdra
wyjdzie naprzeciw oczekiwaniom konsumenta, ale tez przypomni
wszystkim zapominalskim, ze wypada kupi¢ cos stodkiego. Widoczna
ekspozycja w odpowiednim terminie, ze stosowna oferta stodkich
upominkéw, zapewni zwiekszony obrét oraz zagwarantuje stodkie zyski.

LASUCHY SA WSZEDZIE
Spora czes¢ konsumentdw nie potrzebuje okazj, KU&S:/’R%OD'}ACZKSW
aby zajadac sie stodyczami. Dla 40% Polakéw BEZ OKAZJI

to wrecz sytuacja codzienna. Skoriczyty
sie stodycze - trzeba uzupetnic zapasy.

Grunt to dobra i pelna oferta, odpowiadajaca
zapotrzebowaniu okolicy.

W Hurtowniach Eurocash znajdziesz specjalnie przygotowany
na wybrane okazje asortyment stodyczy i ciastek, ale tez petna
oferte marek i produktéw w kategorii.




1\gjpo M"M(

Praliny i bombonierki sg czestym dodatkiem do imieninowych zyczen.
Zadbaj o oferte nie tylko w czasie najbardziej popularnych imienin,
ale przez caty rok. Codziennie ktos obchodzi imieniny!

NAJCZESCIEJ WYSTEPUJACE IMIONA W POLSCE

Anna 1114536 to ponad 5% kobiet w Polsce Jan 689212

Maria 753586 Andrzej 678 251
Katarzyna 601930 Piotr 677646
Matgorzata 585 732 Krzysztof 666 404
Agnieszka 559 412 Stanistaw 632 666
Krystyna 558 914 Tomasz 518 939

Barbara 546970 Pawel 490 542

Ewa 503983 Jozef 452250

Elzbieta 486 014 Marcin 439 451

Zofia 461443 i Marek 428542

czZY WIESZ, ZE...
Kazdy z nas znd jakgs Anng
i jakiegos Jand- '
Urodziny Anny obchodzimy
10 stycznid, 27 lutego,
i 23 czerwcd, 15 lipca,
26 lipca, 1 wrzesnid.
dziny Jana sq az 100 razy
&r?olf:ﬂ);\lajpopularmejsze
wypadajq 24 czerwcd.

Najpopularniejsze imiona w Polsce w 2014 r.
(Zrédto: msw.gov.pl)

Lena

E

Jakgb

9642 382
Zuzanna g Kacper
8856 imieniem 7232
. ajest Jakyp, | .
Julia e . Antoni
8572 7143
Maja |LENB e Filip
mie]SC . OWaa‘
y troniz
Zofia '. ktO_\'“f)d: ceod1olatm | J?8|11
6733 ' Ju“((l:,zqé iej Wybierdﬂy /
a)Ce™ L Ackim

Hanna | imieniem*" Szymon
6407 P 6112
Aleksandra ey Franciszek
5935 - 5139
Amelia Michat
5586 01
Natalia Wojciech
5205 4959
. . Aleksander
Wiktoria 4896

5149
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Urodziny to wyjatkowa chwila, szczegélnie dla najmfodszych, a kinderbal
to ulubiona impreza wszystkich dzieci. Tort, prezenty, atrakcje i ogromna
ilos¢ stodyczy, ktérymi w tym dniu mozna sie bezkarnie zajadac.
Organizowanie takiego przyjecia to tez swietna okazja do spotkania

z rodzing i bliskimi znajomymi. W domowym zaciszu lub ogrodzie,
rodzice tworzg prawdziwe krélestwo dla matego solenizanta. Dzieci
uwielbiajg by¢ w centrum zainteresowania, dlatego kazdy kto przygotowuje
sie do takiego swieta zrobi wszystko aby maluch tego dnia byt szczesliwy.

Na Kinderbalu nie moze zabrakna¢ stodkosci! Im wiecej tym lepiej! Musi by¢
kolorowo i obficie poniewaz dzieci uwielbiajg réznorodne kolory, ksztatty

i smaki. Najmtodsi to najbardziej wymagajacy i wybredni konsumencdi,
dlatego warto zaproponowac rodzicom wybdr w produktach luzowych.

Przewagg produktéw
sprzedawanych na wage jest
mozliwos¢ zakupienia mniejszej
ilosci — typowo na prébe — lub
doktadnie takiej, jaka jest
potrzebna. To idealne rozwigzanie
w przypadku menu na dzieciece
imprezy urodzinowe. Dzieki
mozliwosci zakupu produktdw
luzowych, klient bedzie mégt
sam skomponowac swdj stodki
zestaw i kupi wiecej!

OFERTA DR. GERARDA

Sztandarowym wyrobem w ofercie Dr. Gerarda
sg produkowane od lat wafelki PryncyPatki,
najlepiej sprzedajace sie wafle w czekoladzie
w Polsce. Firma ma tez mocng pozycje

w segmencie ciastek oblewanych czekolada

z nadzieniem (Pasja, Baletki), markiz (Mafijne)
oraz wafli — oprécz PryncyPatkéw oferuje

np. Rurki Waflowe czy Andruty oraz draze Maltikeks.

EUROBRAND - PRODUCENT
APETITEK - PODPOWIADA:

Ciastka, wafle, rurki w polewie...

Wielu z nas nie wyobraza sobie dnia

bez zjedzenia czegos stodkiego. Dlaczego
produkty te tak nas pociqggajg? W wielu
polskich domach tradycja jedzenia

stodyczy jest skutecznie podtrzymywana.
Suto zastawione smakotykami stoty wcigz
towarzyszq niezliczonym okazjom, a wielu
Z nas po prostu nie wyobraza sobie wypicia
codziennej, kawy bez zjedzenia pysznej
,,stodkosci”.

OFERTA TAGO

Firma TAGO, istniejgca na rynku od 1966 r., jest jednym

z najwiekszych zaktadéw produkcyjnych wyrobdw cukierniczych
w Polsce. Oferuje szeroki wybdr ciastek, m.in. ciastka francuskie,
kruche, pierniki, wafle i rurki waflowe, roladki i biszkopty,
wszelkiego rodzaju herbatniki oraz luksusowe

produkty w czekoladzie.

EFEKTYWNA ROTACJA | WIEKSZY ZYSK

Samoobstugowa forma sprzedazy na wage jest praktyczna

i wygodna, zaréwno dla klientéw, jak i sprzedawcéw. Kupujacy sami
decyduija, jaki asortyment wybiora i w jakiej ilosci. Uporzadkowana,
przyjazna ekspozycja kojarzy im sie z wysoka jakoscia i wptywa
pozytywnie na wizerunek sklepu, przynoszac detalistom lepszy zysk.
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CZY WIESZ, JE...

Kwiaciark; isprzedawczynie
stodyczy obchodzq Dzier;
Kobiet 9 marcg? Osmego
robig obroty, bo ktgs lepiej
doradzi mezczyznom,
€0 spodoba sie kobietom? '

Dzien Kobiet to symboliczny dzien,
jednak nie mozemy pozwoli¢, aby mezczyzni pamietali
o swoich ukochanych wytacznie wtedy.

Kobiety uwielbiaja przeciez by¢ obdarowywane

przez caty rok.

Zadbaj o to, by mezczyzni
znalezli w Twoim sklepie
oferte wyjatkowych, stodkich
podarunkdw dla swoich pan.
Niech zdobywaja serca
ukochanych. Pomdz im

w tej trudnej misji!

CIACHO

Czy taka dwuznaczna nazwa
moze byc celowg intencjg
producenta? Nie bgj sie puscic
oko do klienta. Kobiety lubig
,,ciacha”, takie z Dan Cake
(A WIESZ, LE.- réwniez!



Na Wielkanoc cieszy nas nie tylko chwila wytchnienia, dtugi weekend,
ale réwniez nadchodzaca wiosna. Wraz ze zmieniajgca sie za oknem
pogoda, polepsza sie réowniez nasze samopoczucie i nastrgj.

Oko odruchowo szuka soczystej zieleni. To wtasnie na takim tle najlepiej
potozy¢ czekoladowe jajka, zajaczki, czekolady, a kazdy niewielkanocny
produkt, ktéry potozysz obok zyska na swej odswietnosci.

Pamietaj o ofercie dla dzieci.
Rodzice poszukuja w tym czasie
takoci dla swoich pociech, dbajac
o odpowiednig oferte i ekspozycje
wyjdziesz im naprzeciw.

l—"-""f"///r/'/
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* Przyciggg;

Pr2ypomings, Ok Klientgy,

na upoerdkOWanie

I udeko,-OWa

ni
sklepoye / € Przestrzep;

Chrystusd, ¢2Y
nowego zycid.

Mazurki od lat goszczg na polskich stotach wielkanocnych. W przypadku
tego ciasta niezwykle istotny jest jego wyglad. Powierzchnia mazurkdéw
pokrywana jest polewa czekoladowa, lukrem, kolorowymi posypkami oraz
bakaliami, ktdre sg uktadane w ciekawe wzory. W sprzedazy pojawiaja sie
mazurki o rozmaitych ksztattach: prostokatnym, kwadratowym lub pisanki!

Babka wielkanocna to tradycja w naszych domach. W Polsce jest znana
juz od XV wieku. Wedtug wierzen, babka to symbol dostatku, ktéry ma
zapewnic¢ rodzinom dobrobyt i szczescie. A skad nazwa tego wypieku?
Zapewne wzieta sie stad, ze swoim specyficznym ksztattem babka
przypomina spddnice noszong niegdys przez wiejskie kobiety.
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Jak oszacowat w 2010 r. ,,Dziennik Gazeta Prawna”, rynek
komunijny wart jest 3 mld ztotych rocznie. Dla poréwnania
- obecna wartos¢ rynku stodyczy to niecate 13 mld na rok.

Najwieksza popularnoscia ciesza

sie z tej okazji bombonierki komunijne.
Dzieci uwielbiaja dostawac stodycze,
dlatego s3 one mile widzianym dodatkiem
do prezentu lub upominkiem komunijnym.
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Pamietaj, zeby
bombonierki komunijne
prezentowac z szacunkiem
ze wzgledu na podniostos¢
tej okazji.

Zwykta dbatos¢ o wrazliwe

na uszkodzenia stodycze to w te dni
za mato. Zadbaj o godng i piekna
ekspozycje i cho¢ troche biatego
tta, a na pewno sie to opfaci.
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Dzieni Dziecka bez stodyczy? To niemozliwe! Dla wielu rodzicow
to moment w roku, kiedy pozwalaja dzieciom na odrobine
stodkiego szaleristwa.

Przypomnij zapracowanym rodzicom o swiecie ich pociech,
wyeksponuj odpowiednio produkty skierowane do dzieci
i dzieciece marki. Przetozy sie to na wzrost sprzedazy.
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Niemal wszyscy rodzice (96,4%) badani przez Polski Program Jakos¢
Obstugi deklarujg, ze zdanie dzieci jest przez nich uwzgledniane podczas
zakupdw.

W JAKIM STOPNIU DZIECI
MAJA WPLYW NA DECYZJE

ZAKUPOWE RODZINY?

duzym
B ¢rednim 3

matym

zadnym

czY WIESZ, ZE...
Dzien Dzieckd jest s'\iviqtem
miqdzynarodowym.. ,
Miqdzynarodowy Dzien
Dzieckad zostat ustanowuorlw .
przez ONZ w 1954 T- W Polsc
obchodzony jest ! cz_erwca,
jednak w innych krajach

sq to inne daty-

MIESzKo RADz|

Produkty pouktadane

we’c.#ug marek stanowig

SPOJnq catos¢ i doprze razem

W),/glqdajq. Dzieci kierujq sie

B gfownie hazwami marek
quksza wiec jest szansq ’

.ze odnajdg szukan y prodlukt

i dokonajq zakupu,

W T .
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UWAGA!
STREFA PRZYKASOWA TO OLBRZYMI

ZYSKZ MALEJ POWIERZCHNI!

Ekspozycja w strefie przykasowej jest niezwykle zyskowna, poniewaz

tu dziata gtéwnie impuls i emocje, a decyzje zakupowe staja sie irracjonalne.

W tym miejscu konsument nie przelicza, ile ptaci za kilogram towaru,
a w takim przeliczeniu kupuje najdrozsze towary w sklepie!

Produkty kluczowe w strefie kasy
to stodycze impulsowe, ktére
maja niewielkie rozmiary i wage
(ponizej 100 g) umozliwiajaca

natychmiastowg konsumpcje, Czy W'ESZ, ZE

w cenie nie wiecej niz 10 zt. SZacuje o .

S3 tp bz.atc')ny,'waﬂg, gumy do zucia, handlow, )f:,h Z€ W siecigch

cukierki, lizaki, draze. moze ge strefa przykasowg
nerowac nayet

5% Przychodgsw, sklepy,

[ a ZV niektérych kategorigch
Jak np, batony, nawet 30! ,

Wedel informuje: produkty impulsowe rosna w site.

Impulsowe wadfle w czekoladzie — sprzedaz wartosciowa w min zt
700
600
500
400
300
200
100

(0]

2010 2013

Niemal 70% rodakéw przyznaje, ze zdarzaja sie im nieplanowane zakupy.
S3 to przede wszystkim kobiety oraz ludzie mtodzi. Rynek produktéw
impulsowych w Polsce preznie sie rozwija, a sprzedaz artykutéw w strefie
kasy wciaz rosnie!

TU UMIESZCZAJ TYLKO ZNANE MARKI!

Kierowanie sie podczas zakupdw swiadomoscig marki
jest strategig konsumentdéw, pozwalajgcg oszczedzi¢
ich czas i wysitek, ktdry w sytuacji braku znajomosci
marki poswieciliby na poréwnanie produktéw pod
katem atrybutdéw takich jak np. jakos¢, opakowanie

i cena.

Eksponuj najbardziej popularne i chetnie kupowane
produkty. Dzieki temu, ze klient zna dany produkt,
siegnie po niego szybko i bez wiekszego zastanowie-
nia. To jest wiasnie impuls!

UZUPEENIAJ WSZELKIE LUKI!

Powierzchnia przy kasie jest zbyt cenna, by byta
niewykorzystywana.

Systematycznie sprawdzaj, co najlepiej rotuje i zmie-
niaj oferte jesli potrzeba. Zima konsumenci chetniej
siegng po czekolade lub batonika, latem z kolei
chetniej skusza sie na lody.




NOWOSC BEZ OZNACZENIA
NIE ISTNIEJE!

W strefie kas mogg sie znalez¢ tylko
dobrze oznaczone nowosci lub promocje.
Nowosci oznaczaj wyraznie,

najlepiej dostarczonymi

przez producenta materiatami.

PRODUKTY USTAW W ZASIEGU
WZROKU KLIENTOW.

O0znhaczanje Promocji

t/iwvgs'c'zv;;f pasose W STREFIE KASY UMIESZCZA) PRODUKTY
A upu!

DZIECI.
Yarto oznaczac nowogcis DLA DOROSLYCH I DLA

| ' NA BIEZACO PRZEPROWADZA] ANALIZY
| ROTACJI | MARZY.

: LARNE | CHETNIE
IMPULS DLA KAZDEGO! EKSPONUJ NAJBARDZIE) POPU
KUPOWANE PRODUKTY.

Wazne aby przy kasie kazdy znalazt cos dla siebie. Dlatego w strefie ‘
przykasowej umieszczaj produkty dla dorostych i dla dzieci.

szv¢ ROTACJE PRODUKTU POWIEKSZ

Artykuty przeznaczone dla dorostych umieszczaj na wysokosci wzroku ABY ZWIEK
klientéw. Nie zmuszaj ich do poszukiwan, kazdy element ekspozydji Oo JEGO POW|ERZCHN|E EKSPOZYCUL.

powinien by¢ widoczny.

CJE.

Produkty skierowane dla najmtodszych powinny znalez¢ sie w ich DBAJO ATRAKCYJNA EKSPOZY
zasiegu. Tak, by mogty tatwo po nie siegng¢. Delikatne artykuty, umiesc¢

jednak odrobine wyzej aby zminimalizowac straty.

SYSTEMATYCZNIE UZUPEENIAJ
BRAKINA POLKACH.

PAMIETAJ ABY CENA ZNAJDOWALA SIE
PRZY KAZDYM PRODUKCIE.

INFORMUJ KLIENTOW
O PROMOCJACH.
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Polski konsument jest z natury konserwatywny i nie przejawia entuzjazmu
jesli chodzi o nowosci. Producenci dbajg natomiast, aby na rynku stale
pojawiato sie cos nowego.

Chetni na sprébowanie nowinek znajda sie zawsze, moze nie jest to
wiekszos¢ kupujacych, ale najczesciej sa to konsumenci, ktérzy nie zwracaja
uwagi na cene i akceptuja jej wzrost — konsumenci, ktorzy sa sktonni ptaci¢
wiecej!

TICTAC

Nowosci napedzajg w duzej mierze kategorie impulsowa. Te znanych marek
pozwalajg zaskoczyd i przyciggnac uwage konsumentdéw. Przyktadem moze
by¢ Tic Tac Popcorn — wyjatkowy i zaskakujacy smak, jakiego jeszcze

nie byto!

o bardzo ciekawy:
A d_;klaruie, ze kupi Tic Tac =
opcorn.
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WEDEL

Marka Wedel powieksza portfolio, rozszerzajgc swojg obecnos¢ réwniez
w segmencie impulsowych wafli oblewanych czekolada. Do swojej statej
oferty, na szeroki rynek wprowadza CzekoWafel. To oferta dla fanéw
impulsowych wafli w czekoladzie w standardowych rozmiarach

oraz dla sporej grupy, ktdra za niewielka doptatg szuka wiekszej porg;ji
ulubionego produktu.

format standardowy - 38 g
format XXL-50 g

Kolejna ciekawa nowos¢ to wedlowskie desery w formie batonéw!

Producent wprowadza nowy format produktu, zapewniajacy mozliwos¢
konsumpcji ulubionych smakéw deseréw w réznych okazjach podczas dnia.

Tiramisu i Panna Cotta
w formie batonikdéw 40 g
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Ksztatt batonika nawigzujacy * Mocne < = Owych»
do kon7ceptu wgdlowskich . dla cate, Oigr Medjg/ne
deseréw w tabliczkach. Ozyty Ncepyy,
| ne dogy;
Wielkos¢ batonika mieszczaca ko atego,.,-,- tab/ichadCZE’nie
sie w obrysie batonika Pawetek. sie 'Z/c'e r2yczynit 8dzje
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Wybdr najpopularniejszych _ Cafej kate goizf” Umen,

wariantéw smakowych w ofercie s
tabliczek: Tiramisu i Panna Cotta. e

FIRMA I.D.C. POLONIA S.A.

Whytaczny dystrybutor Gdralek w Polsce stara sie zdobywac zaufanie
konsumentdw, oferujac produkty o bardzo dobrej jakosci, a réwnoczesnie
unikalne, zwtaszcza pod wzgledem smaku. W tym roku dotacza do nich
nowa marka wafelkdw - Lusette.

Ten nowy produkt skierowany jest do kobiet i mezczyzn, ktdrzy wsréd
codziennosci pragna odrobiny luksusu. Wafelki Lusette to niezwykte
pofaczenie smakdw, dzieki jednostronnej polewie i wyjatkowej kruchosci
ciemnych pfatéw waflowych.

Niezwykle eleganckie i ekskluzywne opakowanie wafelkdw kojarzy sie
z wysoka jakoscig i pozostawia dobre wrazenie o marce. Jej wprowadzeniu
na rynek towarzyszy kampania reklamowa.

Trzy smaki wafelkdw o gramaturze 50 g:
* Lusette Mleczne,

* Lusette Czekoladowe,
* Lusette Nugatowe.
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