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Zrédto: 1. https://pieniadze.rp.pl/budzet-rodzinny/art38269651-wielkanoc-2023-ceny-polacy-wydatki

2. 3. https://grupablix.pl/2023/04/03/jak-polacy-przygotowuja-sie-do-swiat-wielkanocnych-2023/
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Okres przedswiateczny w handlu juz trwa, a im blizej Wielkanocy, tym ruch
w sklepach bedzie wiekszy, osiggajac apogeum w ostatnie kilka dni przed swietami.
Analizujac koszyk zakupowy Polakow w okresie wielkanocnym mozna zauwazyc,
ze nadal najczesciej kupowanymi produktami sa: jajka, wedliny, majonez i inne dipy,
chleb, warzywa i owoce, ciasta i stodycze oraz alkohole. W ostatnich latach wzrasta
popyt na produkty ekologiczne oraz regionalne, co daje szanse matoformatowym
sklepom na zdobycie przewagi konkurencyjnej.
Zmieniajace sie preferencje konsumentéw w kierunku zdrowszego zywienia

i wsparcia lokalnych producentéw sa juz statym trendem.

Wedtug badan, w ubiegtym roku az 81,5% konsumentéw planowato wyszukiwac
promocji. Przy budzecie deklarowanym w wiekszosci na poziomie 200-300 zf,
(dla 16,5% pomiedzy 300-400 zi) [1] — dla ponad 70% kupujacych najwazniejsza

byta cena. Ponad 53% badanych wskazywato na jakos¢ produktow [2].
Podobnego zachowania klientéw mozna spodziewac sie takze w tym roku.
92% badanych Polakéow deklaruje dokonywanie zakupdw wielkanocnych
Z wczesniej przygotowana lista produktéw, co ma je utatwicé
oraz sprawic, ze beda one przemyslane [3].

Przygotowujac sklep do przedswiatecznego szczytu pamietaj, ze klienci doceniaja
przyjemna atmosfere sklepu. Zadbaj o ciekawe promocje, zwracajace uwage
dekoracje swiateczne, czysta i pachnaca swiezoscia sale sprzedazowa oraz
CO najwazniejsze — usmiechniety i pomocny personel.

O innych inspiracjach dowiesz sie z lektury Poradnika Detalisty, do ktorej zapraszamy.




Okres zblizajacych sie Swigt Wielkanocnych to czas intensywnej pracy
dla personelu sklepéw, starajacego si¢ perfekcyjnie zatowarowa¢ placowki
i stworzy¢ wyjatkowa atmosfere podczas przedswiatecznych zakupow. Klienci
zkolei pragna zaopatrzyc¢ si¢ w najlepsze produkty do tradycyjnego $niadania
wielkanocnego oraz wysmienitych potraw na swiateczny stot.
Co Polacy jedza w Wielkanoc? Ponizej niektére Swigteczne duety.

Kiedys postne
danie, dzisiaj krol
Swigtecznych potraw.

Obok jajek zajmuja
szczegblne miejsce na
Swigtecznym stole.

To liderzy wsréd
wielkanocnych
potmiskow.

WARTO WIEDZIEC

Co dodatkowo kupuijg klienci,
aby wypetni¢ koszyk
wielkanocnej Swieconki?
S3 to: masto, chrzan, mate
pieczywo i ciasto.
Czesto do dekoracji dodaja
takze gotowe pisanki.

Tradycyjne potaczenie
chetnie kupowane
i spozywane.

jaja, masto, ser, Smietana.
maka, bakalie, dodatki
do pieczenia, czekolada
i stodycze, migsa, szynka,
kietbasa, pasztet, majonez,
musztarda, chrzan, ketchup,
sol, pieprz, cukier, warzywa
éwieze i konserwowe, kawa,
herbata, napoje, woda,
nasiona rzezuchy
i owsa, Swigteczne
dekoracje

Serwowane razem / N
uzupetniajg Swigteczne V. :
spotkania z bliskimi.
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= informacje wspierajgce sprzedaz "1
= top produkty A
s trendy rynkowe T

= informacje prawne

= zarzgdzanie personelem

» porady sprzedazowe

» funkcjonalnosé eurocash.pl
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4. Zeskanuj kod i pobierz aplikacje eurocash.pl
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4 SKUTECZNE TECHNIKI

BUDOWANIA MARKI
SKLEPU OSIEDLOWEGO

»WYyroznij sie, albo zgin” - to stara marketingowa
zasada. Jednak w oparciu o ktére czynniki najlepiej
budowaé przewage konkurencyjna? Dobra oferta
asortymentowa i przykuwajaca wzrok reklama

to wstep do przyciggniecia i utrzymania klientéw.

A co ponadto?

Budowanie marki sklepu jest procesem dtugotrwatym.
Obejmuje wszystkie skojarzenia, emocje i doswiadczenia
zZwigzane z miejscem zakupu. To opinia kupujacych

o danej placéwce oraz relacje, jakie ich z nig tacza.

To z kolei pozwala uzyskac lojalnos¢ klientéw oraz
wptywac na ich zachowania zakupowe. Dobra marka
sklepu jest kluczem uzyskania przewagi konkurencyjnej,
a w konsekwencji do wyzszych zyskow.

WYROZNIJ SWO3J SKLEP

Zadbaj o atrakcyjna, przykuwajaca wzrok reklame

na zewnatrz sklepu i w okolicy. Wyjdz z dziataniami
marketingowymi poza mury placéwki. Zadbaj o to,

by w poblizu sklepu pojawit sie baner informujacy

o punkcie sprzedazy. Pamietaj o zwracajacej uwage
aranzacji witryny z naklejkami i plakatami nawigzujacymi
do aktualnych promocji. Pomysl o ustawianiu tzw.
Jpotykaczy” z informacja o ofercie. Zadbaj o wyglad
—czystosc i estetyke okien wystawowych oraz wejscia
do sklepu, a takze jego najblizszego otoczenia.

PROMUJ OFERTE - TAKZE

W INTERNECIE

Wizytéwka Google czy media spotecznosciowe

to skuteczne i, co najwazniejsze, darmowe narzedzia, ktére
pozwola Ci zwiekszy¢ swiadomos¢ marki sklepu w grupie
potencjalnych nabywcdw. Z ich pomoca mozesz takze
informowac o aktualnej ofercie, zachecajac w ten sposdb
klientéw do czestszych zakupéw. Wykorzystaj media
spotecznosciowe, by zbierac opinie klientdw na temat
funkcjonowania sklepu i oferowanego asortymentu.

Korzystaj z Wiem Wiecej,

aby miec¢ dostep do
najaktualniejszych tresci
prawnych oraz porad dla
wiascicieli sklepow!
Najbardziej popularne artykuty
znajdziesz w aplikacji mobilnej
Cash&Carry.

PELNA SEKCJA WIEM WIECEJ
DOSTEPNA JEST NA
eurocash.pl online.

¢ Znajdz pomaranczowy
przycisk w menu gtéwnym na
eurocash.pl.

e Dane do logowania na
eurocash.pl sa takie same, jak
do eurocash.pl Cash&Carry.

 Jesli nie pamietasz danych
do logowania, skontaktuj sie
z Kierownikiem hurtowni lub
Przedstawicielem Handlowym.

ASORTYMENT | PRZESTRZEN

SPRZEDAZY

Dopasuj do potrzeb nabywcdéw oferte produktowa.
Zadbaj, by byta réznorodna, a klienci mieli w czym
wybierac. Pamietaj, by nie zabrakto w niej kilku
wyrdznikéw, czyli produktdw niedostepnych w ofercie
konkurencji. Taka funkcje moga petni¢ np. towary

z segmentu premium lub pochodzace od lokalnych
dostawcow.

Dbaj, by w placéwce panowat porzadek, a produkty
wystawione na sprzedaz byty najwyzszej jakosci.
Systematycznie kontroluj asortyment, usuwajac towary
przeterminowane, uszkodzone lub nieswieze.

Dopilnuj komplementarnosci oferty. W strefie
dekompresji umies¢ nowosci, promocje lub produkty
sezonowe. One zawsze przykuwajg uwage i sprawiaja, ze
klient szybciej wchodzi w tryb kupowania.

ASORTYMENT NA SPECJALNE
ZAMOWIENIE

Przewaga matych sklepdw jest bliski i bezposredni
kontakt z klientami. Warto zatem wyjs¢ naprzeciw ich
indywidualnym oczekiwaniom. Umozliwiajac nabywcom
zamoéwienie konkretnego asortymentu (np. drozszych
gatunkdw miesa czy gotowych ciast przed swietami)
sprawisz, ze oferta Twojego sklepu wyda sie bardziej
atrakcyjna, unikajac przy tym ryzyka, ze towar sie nie
sprzeda. Pokazesz takze, ze zalezy Ci na Twoich klientach,
a ich sugestie i potrzeby sa dla Ciebie wazne.

CZY SPRZEDAWCA

MOZE BYC

SWINNY GROSIKA”?

PRAWNIK ODPOWIADA.

Czasem zdarza sie, ze
sprzedawca nie posiada
wystarczajacej ilosci
drobnych, aby wyda¢
klientowi reszte.

Jak powinien postagpi¢
w swietle prawa?

WYDAWANIE RESZTY
Przepisy prawa nie naktadaja
na sprzedawce obowigzku
posiadania drobnych

w celu wydawania reszty.

To kupujacy zobowigzany

jest uisci¢ doktadna

wartosc sprzedazy. Klient
rzadko jednak posiada

odliczona kwote l
i w praktyce sprzedawca

musi dysponowac gotéwka

w odpowiednich nominatach, aby wydawac
reszte.

BRAK

PRZYSLOWIOWEGO GROSIKA

Gdy do wydania brakuje jednego lub kilku groszy,
powinien zapytac ,Czy moze by¢ bez grosika (albo kilku)”.
Jest to zgodne z prawem o ile klient wyraza na to zgode.
Dochodzi do zawarcia umowy sprzedazy po cenie wyzszej
o ten jeden lub kilka groszy. Niezbednym warunkiem
legalnosci takiego dziatania jest jawna zgoda klienta.
Sprzedawca nie moze wydac za mato (nawet o 1grosz)
bez wiedzy i zgody klienta. Mielibysmy wtedy do czynienia
Z przywtaszczeniem, co w przypadku drobnych kwot
stanowitoby wykroczenie karane grzywna do 5.000 zt.
Dodatkowo sprzedawca naruszatby w ten sposoéb
przepisy chronigce konsumentdw, gdyz rzeczywista cena
towaru bytaby wyzsza niz ta ujawniona na etykiecie.

é

Gdy klient sie nie zgadza, sprzedawca ma do wyboru
dwa rozwigzania. Albo wyda¢ wyzsza kwote i w ten
sposdb sprzedac towar taniej, albo odmowic sprzedazy.
W takiej sytuacji mozna wiec catkowicie legalnie

i bez konsekwencji poinformowac klienta o odmowie
sprzedazy towaru.

tukasz Cymerman
Kancelaria Adwokacka Adwokata tukasza Cymermana

Tresci zamieszczone w powyzszym artykule maja charakter informacyjny

i nie moga by¢ traktowane jako forma pomocy prawnej. Doktadamy
wszelkich staran, aby informacje zawarte na tej stronie byty kompletne,
prawdziwe i aktualne. Nie bedziemy jednak ponosi¢ odpowiedzialnosci

za ewentualne btedy lub braki w zamieszczonych materiatach, anitez za
ewentualne rezultaty dziatar podjetych w oparciu o nie.

Artykut ma na celu przyblizenie przepiséw regulujacych tematyke artykutu
i nie stanowi porady prawnej w konkretnej sprawie.
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Nasze Marki

PRZEPIS
NA ZAKUPY

ser biaty, Smietana,
jaja, masto, cukier, sol,
maka pszenna, cukier
wanilinowy

INSPIRACIA KULINARNA:

W wielu regionach Polski
Marka KANKA znalazta sie w gronie : ; sktadnikiem, bedacym liderem
Laureatow 14. edycji ogdélnopolskiego, : 5 W e ' g - A -5 g C PRl e aKGW. iest
ponadbranzowego Programu Dobra Marka o LA L, 3 M = 2 ' = _:.. ' sw|qtecanCh wyplekow.J_
- Jakos¢, Zaufanie, Renoma, ktérego celem e il A A d i Ry ser twarogowy. Popularnyjest
jest promowanie najbardziej innowacyjnych, 1.'. DOBR '{'l.'h:, b e o B <ernik. ale tez Masa Serowa
rozwojowych i rozpoznawalnych marek ARNIARK A TS £ Yy ! &7 o raE
dostepnych na polskim rynku. Syl . do w|ellkanocnych
mazurkow oraz tart

Z Masg Serowa.
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e WARTO WIEDZIEC 'd g

W roku 2023, przed Wielkanoca | m

ceny jajek zanotowaty ) JAJL 2 EHOWL
rekordowe wzrosty. . SCIOLKOWEGO
Wg analitykéw, podobnej
sytuacji mozna sie spodziewaé
w tym roku [1].




Zrédto: 1. https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/sprzedaz-maki-w-sklepach-maloformatowych-do-300m2/

Sarita’

Marka SARITA specjalizuje sie w produktach
podstawowych - od maki przez ryze, kasze
i rosliny straczkowe, po makarony z maki
z pszenicy durum. W jej ofercie znajduja
sie produkty pochodzace od polskich
dostawcow.

Wielu Polakom trudno wyobrazi¢ sobie Swigeta bezdomowych
wypiekdw. Zauwazalny wzrost sprzedazy maki rozpoczyna si¢
cztery tygodnie przed Swietami wielkanocnymi. Konsumenci
najczesciej wybierajg sposrod 4 najpopularniejszych
rodzajéw mak pszennych [1].

WARTO WIEDZIEC

Przed Swigetami Wielkiej
Nocy konsumenci preferujg
klasyczne bakalie do wypiekow
i jako dodatki do potraw.
Zwtaszcza tradycyjne mazurki,
baby drozdzowe i serniki
wymagaja dodatku bakalii [1].

©BAKADELIO »

BAKADELIO oferuje szerokie
portfolio produktow
w asortymencie bakalii.
To jedna z chetniej wybieranych
marek wsrod klientow
Eurocash.

Saritay

BAKADELIO
¥ 5

ORZECHY [ WIORK| ORZECHY [(&
WLOSKIE ‘v KOKDSOWE % =

WARTO WIEDZIEC ' @\:VARTO PAMIETAC

Najwigkszym Podczas aranzowania ekspozycji ' t!!
zainteresowaniem klientow swigtecznych kluczowe]Est BAKADELIO SULTANSKIE § - ;..
0 o N P A -,
cieszg si¢ opakowania maki uwzglednienie sciezki zakupowej . h‘ el
owadze kilogramowej ktére klientow. Kreowanie obszarow, ?_UH“HA | U
stanowig niemal 90% sprzedazy gdzie PFC.’dUth komilekmfnbt.a rne sujl'?iﬁ
tego asortymentu [1] sg umieszczone obok siebie, N
nie tylko usprawnia proces 1sng SRL N %

dokonywania zakupéw, lecz takze
zwigksza jego efektywnosé [1].

Zrédto: 1. https://www.dlahandlu.pl/detal-hurt/wiadomosci/jak-wspomoc-sprzedaz-bakalii-przed-swietami, 78129 html
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. OGORKI {.

i KONSERWDWE

Marka StLONECZNY OGROD posiada
bogaty wybdr warzyw konserwowych
w puszkach i stoikach, koncentrat
pomidorowy 30% oraz przecier
pomidorowy.

SONKO

SONKO to polska marka z doswiadczeniem

i tradycja siegajaca 1989 roku. Jej celem jest
dostarczanie zdrowej Zywnosci i promowanie
dobrych nawykow zywieniowych. Wychodzac

naprzeciw oczekiwaniom konsumentow,
Sonko stawia rowniez na innowacje i rozwija
swoje portfolio w kierunku
zywnosci funkcjonalnej.

i % WARTO PAMIETAC

Klienci szukajg inspiracji kulinarnych,
ado takich nalezg mieszankiryzéw
dostepne narynku. Ciekawe rozwigzania
to potaczenia: ryz do dan kuchni azjatyckiej,
ryzparboiled zryzem czerwonym lub ryz
biaty zryzem czarnym jaSminowym.

2. https://kuchnia.wp.pl/co-najczesciej-jedza-polacy-i-ile-wydaja-na-to-pieniedzy-6054905237009025a

Zrodto: 1. https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_106_19.PDF

MARCHEWKA
Z GROSZKIEM

WYPROBUJ NOWE WYJATKOWE
MIESZANKI RYZOW OD SONKO!

* Ry7 bialy z ryzem czamym jasminowymn Swietnie sprawda sie jako baza satatki wielkanocne),

= RyZ parboiled z ryZem czerwonym to opcia dedykowana dia dan rybrych | miesnych.

» Ryz dodan kuchni anatyckie) to alternatywa dla osob, ktdre lubig zaskoczye swosch poscl
oremalnymmi smakame, Doskonale wpes2e siew dania - ikka masala, curry czy gong bao.

KUKURYDZA

KONSERWOWA

,.:: '!':_,-4 i |

NA ZAKUPY

kukurydza, groszek,
papryka, marchewka,
ziemniaki, koperek,
majonez, sol

INSPIRACJA KULINARNA:

Réznobarwne satatki maja
wielu amatoroéw. Klienci
przygotowujac potrawy
z warzyw konserwowych

zazwyczaj wybieraja kilka
rodzajéw tego produktu,
dlatego warto zadbac

o ich szeroki

wybor.
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Majonez i chrzan stanowig nieodtaczny
sktadnik Swigtecznych potraw. Klienci
wybierajg zaréwno klasyczne sosy
chrzanowe, jakidelikatne

dipy na bazie majonezu.

Chrzantarty to
nieodzowny sktadnik

Zrédto: 1. https://haps.pl/Haps/7,167251,28256692,chrzan-w-domowym-wydaniu-bez-niego-nie-ma-prawdziwych-swiathtml

owss orki i

B wielkanocnego
% koszyka zakupowego,
;§ cieszacy sie ogromna
3 - popularnoscia jako
. | WARTO WIEDZIEC dodatek do mies,
= _ wedlin lub jaj. Niekiedy
£ | Przed Wielkanoca sprzedaz jest réwniez uzywany
§ | majonezuznaczaco wzrasta. do doprawienia
g W ostatnich dniach przed barszczu wielkanocnego,
é $wietami moze si¢ nawet nadajgc mu charakterystyczny
::%; potroic [2]. smak i aromat [1].

DOBRE. 6o
LOKALNE

—

CIEKAWE

Na Podkarpaciu od pokolen
tradycyjng potrawg Wielkiej
Niedzieli jest zur z wktadka [1].
Ta tradycja jest kultywowana
takze w innych regionach Polski.

Zurek

Staropolski
MOSSO i
500 m !'ﬁ..ﬂ TSl

Kazdy region ma swoje unikatowe produkty,
ktére s wynikiem tradycji przekazywanych
z pokolenia na pokolenie. Wielu klientow
matych sklepéw spozywczych podziela
opini¢ o niezwyktej atrakcyjnosci polskich
produktow regionalnych i poszukuje ich
w lokalnych placéwkach.

Zelatyna
spozywcza
wieprzowa
CYKORIA
509

Koncentrat Zupa

Zurek Zurek Slaski
Staropolski Domowy

z beki WB EKA
domowy 500 ml
BRACIA kubek
ZAWADZCY

500 ml

17



Cwikta

z chrzanem
ORZECH
280 g

Ogorki
tagodne

900 ml

2. https://businessinsider.com.pl/finanse/handel/to-nie-podczas-wielkanocy-jaja-sprzedaja-sie-najlepiej/e8j1cOt

Zrédto: 1. https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/wielkanocny-koszyk-zakupowy/

-
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HETMAR

Ogorki
konserwowe
GLOBAL

900 ml

'.l" Lindmel
B, BURF;CFH‘-J

konserwowe

W branzy spozywczej coraz popularniejsze
sg produkty regionalne. Cechuje je wyrafinowany
smak i niezmiennos¢ recepturowa od pokolen.

Trend konsumencki zmierza w kierunku
poszukiwania oryginalnych produktow i ciekawych
smakow - czesto charakterystycznych
dla danego regionu Polski. To element
spotecznego dziedzictwa lokalnego.

Buraczki
domowe
UNAMEL
460 g

s Unamel Mieszanka
:MlE.SEﬁN}U’l warzywna
WAarzpeana groszek
marchewka
UNAMEL
440 g

Ogorki
kwaszone
domowe,
na ostro
BRACIA
ZAWADZCY
750 g

~) WARTO PAMIETAC

Proponujgc w swoim sklepie
polskie produkty regionalne
wspieramy lokalnych
producentdéw i rolnikow, co ma
ogromne znaczenie dla rozwoju
lokalnej gospodarki.

Chrzan
Smietankowy,
delikatesowy
MOSSO

200 ml

Musztarda
sarepska
DAGOMA
200 g

Majonez
Napoleonski
MOSSO

260 g

Majonez
,ﬂmﬂez e
l 300 ml

5 . __," k 3

WARTO WIEDZIEC

Konsumenci doceniajg lokalne
pochodzenie produktéw,
zwtaszcza ich jakosé,

bezpieczeristwo spozycia
} i smak [2].

Musztarda
sarepska
MOSSO
200 ml

Musztarda Musztarda
stotowa sarepska
PEGAZ OCETIX
200 g sarEFl'-H" 180 g

" E) WARTO PAMIETAC

Rynek produktéw
regionalnych w Unii
Europejskiej powstat

Majonez bez W 1986 roku.

konserwantéw e
W Pols

BIALL ce uaktywnit sie

260 g w roku 2004 [2].

Majonez Majonez
stotowy pomorski
KETRZYNSKI OCETIX
460 g 6209
|"\“.“ ) i
19



Zrédto: 1. https://hurtidetal pl/article/art_id,37979-61/czas-na-slodkie-chwile/#rest

2. https://www.mbank.pl/pdf/firmy/inne/raport-slodycze.pdf

N
o

Nadchodzi okres Swiat wielkanocnych

] @ WARTO PAMIETAC

Wtasciciele sklepéw w okresie przed$wigtecznym musza by¢
gotowi na wzmozony ruch, jednoczesnie dbajac o atrakcyjne
promocje i wyjatkow3a prezentacje asortymentu.
Réznorodnosé oferty, uwzgledniajgcej klasyke i nowoczesne
trendy w kategorii stodyczy, zacheci klientéw do zakupow

i odkrywania nowych smakow.

WARTO WIEDZIEC

W kategorii stodyczy klienci
chetnie wybierajg produkty
innowacyjne, w mniejszych
opakowaniach, takze
funkcjonalne - zastepujace
jeden positek [2].

J

SR  PODZIAL POLSKIEGO RYNVKU SLODYC2Y

. wyroby czekoladowe

® lody

- peten tradycji i stodkich przyjemnosci.
Kategoria stodyczy staje sie¢ wowczas
niezwykle istotna dla klientéw, ktérzy poszukuja
wyjatkowych smakotykéw, szczegdlnie dla
dzieci. Wielkanoc to doskonata okazja, aby
wzbogacié asortyment o atrakcyjne stodkosci
- od tradycyjnych zajgczkéw czekoladowych po
pyszne czekoladowe batoniki.

WARTO WIEDZIEE

——
Znaczna liczba respondentow
badar (83,6%) Przyznaje sie
do spozywania stodyczy od
Czasu do czasu.
Coistotne, prawie potowa
z badanych (47,8%)
preferuje stodycze o obnizone;
zawartosci cukru [1],

. produkty na bazie cukru

@ ciastka i herbatniki [2]
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W miesigcu przypadajacym na Wielkanoc, N # EIR, ~
kategoria sokdw, napojéw i nektarow przezywa
swoje najlepsze dni w roku. Jej sprzedaz
w tym okresie poréwnywalna jest do okresu
bozonarodzeniowego [2].
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2. https://www.portalspozywczy.pl/napoje/wiadomosci/okres-wielkanocny-to-czas-wzrostu-sprzedazy-sokow-nektarow-i-napojow,156825.html
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ENERGY DRINK
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DARIUSZ MICHALCZEWSKI
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POWER
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ENERGY DRINK
NERGY DRIMK
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Zestaw okazjl. ktore mozr.\ac
wykorzystaé przygotowu.j:e
L W sklepie akcje promocy]

Wraz z nadejsciem wiosny, przyszedt tez
czas na odSwiezenie ofert i przyciggniecie
klientéw poprzez wyjatkowe promocje
zwigzane ze zblizajgcymi sie¢ Swietami

i okazjami kalendarzowymi. Wiosna to
nie tylko czas odradzajacej si¢ natury,
ale takze moment, w ktérym konsumenci
szukajg Swiezosci i nowosci w swoich
kulinarnych doswiadczeniach.

W kalendarium znajduja sie daty, ktére
moga stac sie doskonata okazja do
zwigkszenia ruchu w sklepach. Swieta
Wielkiej Nocy, spotkania rodzinne,
zblizajacy sie Dzier Czekolad lub
Marchewcki to tylko niektore z wydarzen,
na ktére warto zwréci¢ uwage.

SWIETA TYPOWE | NIETYPOWE

6 marca Dzien Czystego Stotu 4 kwietnia Dzien Marchewki

7marca  Dzier Ptatkow Sniadaniowych 5 kwietnia Dzien Karmelu

8 marca Dzier Kobiet 12kwietnia Dzien Czekolady

10 marca Dzier Mezczyzn 12 kwietnia Dzien Czystych Okien
15 marca Dzien Piekarzy i Cukiernikow 19 kwietnia Dzierr Czosnku

18 marca Swiatowy Dzied Recyklingu 24 kwietnia Europejski Dzien Sniadania
21 marca Pierwszy Dzier Wiosny 24 kwietnia Dzien Ziecia

31 marca Niedziela Wielkanocna 28 kwietnia Dzier Sera Camembert
1kwietnia Poniedziatek Wielkanocny



Dobry wybor wina
na kazda okazje

Rados¢
wspolnych

POZNAJNASZ REGAL
Dolacz do Faktorii Win

-\-\H-\.

Regaly Faktorii Win znajduja sie
w 6000 sklepach w calej Polsce.
Stvlowe i eleganckie regaty
gwarantuja klientom komfort
wyboru, a wlascicielom sklepow
duza wygode. Stanowia
samodzielne narzedzie

do eskpozycjiisprzedazy wina.

Sposob prezentowania wina na regale
utatwia Klientom podijecie decyzji
zakupowej:
+ wydzielona strefa dia win musujgcyech
* Wina w promocji oznaczone specjalna
cenowka ,dobra cena”
* wina utozone 53 wedtug poziomu
cenowego oraz podzielone
na trzy okazje

K o

dobra na spotkanie a moia
Ad prezent T prryvjacioimi ralaks?

MEALAL
ROSE

DOBRY WYBOR WINA

WA LRI A A
NA RAZDA DRKAZIE

Wiecej informacji uzyskasz u Przedstawiciela Handlowego.




Dobry wybor wina
na kazda okazje
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Zapach jest czesto pierwszym wrazeniem, ktérego konsument
doswiadcza wchodzac do sklepu. Przyjemna wor moze przyciggac
klientéw i zacheca¢ ich do zakupdw. Odgrywa ona kluczowa role
W biznesie spozywczym. Idealnie gdy zapach kojarzy sie

ze Swiezoscig i czystoscia. Oto kilka sugestii, jak to zrobi¢:

Intensywne sprzatanie:

Rozpocznij sezon wiosenny od sprzgtania, dezynfekcji i dezynsekgji
sklepu. Wyczys$¢ wszystkie powierzchnie, podtogi, regaty, lady, aby
usunac kurz, brud i bakterie.

Zapach srodkow czystosci:
Uzywaj Srodkow czystosci o przyjemnym zapachu, ktére nie tylko usuwajag brud,
ale réwniez pozostawiajg Swiezy aromat. To moze pomdc w tworzeniu aury
czystosci w sklepie.

Wiosenne dekoracje:
Dodaj wiosenne dekoracje do wnetrza sklepu. Ekspozycje uatrakceyjnig
tez Swieze kwiaty, chetnie kupowane w okresie wielkanocnym, lub nasiona
roslin poszukiwane w tym czasie. Postaw na sezonowe wystawy.
To stworzy przyjemng atmosfere i uczyni sklep przyjaznym dla klientow.

Zmiana aranzacji sklepu:
Jesli to konieczne, zmodyfikuj uktad sklepu, aby unikng¢ zattoczenia
i umozliwic¢ klientom swobodne poruszanie sie. Czysty i uporzagdkowany
uktad moze sprawic, ze sklep bedzie wydawat sie bardziej przyjazny
i przytulny.

Zapachy w obszarach konkretnych produktow:

Pamietaj, ze zapachy w konkretnych obszarach produktowych,
np. Swieze owoce i warzywa powinny mie¢ naturalny,
przyjemny aromat.

Promocje na srodki czystosci:
Wiosenne porzadki nalezg do tradycji Swigtecznych przygotowan.
Wyeksponuj najbardziej poszukiwane produkty, takie jak ptyny do mycia

okien i innych powierzchni, srodki do czyszczenia czy odSwiezacze powietrza.

Zapewnienie swiezosci produktow spozywczych:

Upewnij sie, ze wszystkie produkty spozywcze sg swieze i dobrze prezentujg sie

na potkach. Regularnie kontroluj terminy waznosci. Stosuj zasade: ,pierwsze

przyszto, pierwsze wyszto’- nowa dostawe uktadaj za produktami
z krotszym terminem przydatnosci.

Otwarcie drzwi:

Jesli pogoda na to pozwala, otworz drzwi, aby wpuscic Swieze powietrze do wnetrza.

To moze od$wiezy¢ atmosfere i uczynic¢ sklep bardziej
przyjemnym dla klientow.

Wentylacja:

Skuteczna wentylacja w sklepie spozywczym pomagda w utrzymaniu
Swiezego powietrza i eliminowaniu niepozadanych zapachdéw. Wykonu;j
regularne przeglady urzadzen wentylacyjnych i klimatyzatorow.

Kontrola zapachow:
Kontroluj zapachy w sali sprzedazowej. Pamigtaj,
Ze nieprzyjemna won moze odstrasza¢

i zniechecac klientow.

WARTO WIEDZIEC

Zapachy w sklepie
Spozywczym majg istotny
wptyw na zachowania
klientow, wptywajac
pozytywnie na decyzje
zakupowe. Wykorzystanie
aromamarketingu w branzy
Spozywczej sprzyja wzrostowi
sprzedazy [1].

Higiena obstugi:

Zadbaj o schludny wyglad personelu. Stréj powinien by¢

czysty i wyprasowany. Zwracaj uwage na stosowanie

rekawiczek i upiete wtosy na stoiskach sprzedazy

tradycyjne;j.

Okresl oczekiwania dotyczace czystosci:
Wyjasnij pracownikom, jakie s oczekiwania dotyczace

czystosci w roznych obszarach sklepu, w tym regatéw,

lad, kasy itp. Upewnij sie, ze wszyscy pracownicy

rozumiejg znaczenie utrzymania wysokich standardéw

czystoscii o nie dbajg.

Komunikacja z klientami:
Zachecaj klientow do dzielenia sie opiniami takze w zakresie kultury

obstugi i czystosci sklepu. Otworz sie na ich sugestie i zareaguj na ich

potrzeby, aby zapewnic im najlepsze doswiadczenie zakupowe.

Zrédto: 1. https://aromaprojekt.pl/profesjonalne-zapachy-do-pomieszczen/do-sklepu-spozywczego/



Zrédto: 1. http://img.ftgroup.pl/pdf/84.pdf
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WARTO PAMIETAC

Uzupetniajgc asortyment
swojego sklepu pamietaj
0 nowosciach, ktére pojawiaja
si¢ na rynku. Wprowad? je
na swojg potke.
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Przygotowujac liste zakupow
dla swojego sklepu pamietaj

o popularnych wsrod klientow
recznikach papierowych,
Scierkach i workach.

Ptyny do toalet

sg niezbednym
elementem
czyszczenia
tazienek. Warto
mie¢ w ofercie ich
rézne warianty,

0 zréznicowanych
formutach, ktére
beda odpowiadac
indywidualnym
preferencjom
klientow.
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Wedtug badan, na rynku
uniwersalnych domowych srodkow
czystosci, najwyzsze udziaty
wartosciowe uzyskaty srodki chemii
gospodarczej w ptynie - wynoszg
44,1%, a uniwersalne srodki

w kremie 36,4% [1].



Chcesz zwigkszy¢ sprzedaz oraz
zaproponowac kompleksowg oferte?
Przygotuji wyeksponujwczesniej Attasowa serwetka
produkty dekoracyjne na ten wyjatkowy i kurczak

czas przedswigtecznych zakupow. na patyku
ienci - do koszyczka
Klienci to docenia. _
z wielkanocng
Swieconka.

arpex’

Firma ARPEX to oferta ponad
5000 produktow uswietniajgcych
kazde Swieta i uroczystos¢. Jest
czotowym dystrybutorem artykutow
dekoracyjnych i 0zddb Swigtecznych
oraz licencjonowanych artykutow
dzieciecych.

Uwielbiane przez
dzieci i dorostych
tatuaze i naklejki
na jajka.

WARTO PAMIETAC

Smiguséwki, pianki i pistolety na
wode to produkty, ktére w okresie
ostatniego tygodnia przed
Wielkanocg warto wyeksponowa¢
tuz przy kasie.

WARTO WIEDZIEC

Barwniki i owijki
termokurczliwe do jajek
Sg czesto wybierane przez
kupujacych jako alternatywa

dla tradycyjnych pisanek.
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Nadchodzi wiosnha, czas rozbudzenia

[ 4 . .
natury i planowania ogrodowych
projektow. Z mysla o wszystkich
pasjonatach ogrodnictwa oraz

mitosnikach przydomowych upraw,

Pl A= {1 F==
Wsréd jadalnYCh Aksamitka B Aksamitka - Mostureia |"I:u:':'
kwiatow chetnie '
uprawiane
sg kolorowe
aksamitki, nagietki
i nasturcje.
Pamietaj o nich
przy zamdéwieniu.

zaprezentuj w sklepie bogaty wybér
nasion na wiosenny sezon.

B Vilmaorin Garden

Firma VILMORIN GARDEN powstata w 1999 roku. Jest swiatowym
liderem w sektorze amatorskim, specjalizujgcym sie w sprzedazy
nasion, cebulek, traw i innych produktéw, przeznaczonych dla os6b
uprawiajacych dziatki i ogrodki. Jej oferta jest
dostepna na wszystkich kontynentach.

I wid I|'I-'.|‘.'

W okresie poprzedzajgcym
Wielkanoc klienci chetnie
siegajg po nasiona rzezuchy
i owsa, ktdre stanowig
uzupetnienie Swigtecznego

stotu. Wyeksponuj WARTO PA MIETAC
te produkty.

Zachec klientéw do wyboru
nasion kwiatéw o réznych
terminach kwitnienia, aby mogli
cieszy¢ sie pieknem ogrodu
przez caty sezon. Docenig to.

Witasne uprawy
warzyw, nawet

w mikroskali

sg na topie. Klienci
coraz chetniej
kupujg nasiona
ulubionych roslin.

Szukaj nasion

w hurtowniach
Eurocash Cash&Carry
na specjalnych standach
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: -EZ'yczymy Panstwu radosnego odpoczynku

- W gronie najblizszych, pomyslnoscii Swigtecznej energii
w biznesie, harmonii w relacjach z klientami
oraz sukcesow, ktore beda kwitnaé

jak wiosenne kwiaty.

Zespot Eurocash Cash&Carry
i Eurocash Dystrybucja



