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Pamiętaj!
Polacy wydają na kategorię alkoholi 

mocnych ponad

15 miliardów PLN rocznie. 

Aż 13% całego obrotu detalicznego 

przypada na grudzień!

W okresie przedświątecznym, ale także w Święta, Sylwestra 
i w nadchodzącym karnawale Polacy kupią zdecydowanie 
więcej alkoholi mocnych niż w pozostałych okresach 
roku. Już teraz każdy detalista powinien podjąć 
odpowiednie działania, by nie zmarnować tego czasu 
i zwiększyć zyski z tej kategorii.

Okres świąteczny znacząco przyczynia się w do zwiększenia sprzedaży trunków 
o średniej (4,5% do 18%: szampany, wina musujące oraz wina wytrawne,
półwytrawne, słodkie i półsłodkie) i wysokiej zawartości alkoholu (powyżej 18%:
wódki białe i kolorowe, rumy, whisky, brandy, koniaki i likiery).

Co istotne, zakupy świąteczne rządzą się innymi prawami niż codzienne i dotyczy 
to również alkoholu. W tym okresie  kupujący nie myślą jedynie o zaspokojeniu 
własnych potrzeb konsumpcyjnych, ale także o obdarowywaniu i częstowaniu 
innych, co przekłada się na wzrost zainteresowania alkoholami z segmentu 
premium.

Prowadząc sklep warto się więc zastanowić się czy i o ile zwiększyć ilość 
asortymentu tego typu oraz czy opłaca się wprowadzać nowości. 
Na te i na wiele więcej pytań odpowiadamy Państwu w tym 
wydaniu Poradnika Detalisty.

Zapraszamy do lektury!
Zespół Eurocash Cash & Carry



Święta to wyjątkowy czas, 
wyjątkowe są też decyzje 
zakupowe podejmowane 
w okresie okołoświątecznym. 
Chcąc umilić chwile spędzane 
ze swoimi najbliższymi, 
konsumenci częściej 
wybierają lepsze, a co za tym 
idzie droższe produkty. Kupują 
ich też więcej – dobre trunki 
to przecież nie tylko coś, 
czym chce się uraczyć gości, 
ale również sprawdzony 
pomysł na prezent.

Chociaż wódka wciąż jest w Polsce najczęściej sprzedawanym alkoholem mocnym, w okresie Świąt alkohole 
takie jak whisky, rum, koniak czy likier mocno zyskują na udziale w rynku. Wzrost sprzedaży whisky widać już 
od 48 tygodnia roku, ale ponieważ Polacy często robią tego typu zakupy na ostatnią chwilę, największy wzrost 
zdarza się rok rocznie w 51 tygodniu roku.

Mocne alkohole nie licząc wódki 
sprzedają się prawie dwa razy lepiej 
w grudniu niż w dowolnym innym 
miesiącu. Grudzień to również czas, gdy 
konsumenci chętniej eksperymentują 
i próbują nowych smaków alkoholi 
swoich ulubionych, sprawdzonych marek.

Polacy wydają na Alkohole Mocne ponad 15 miliardów 
PLN rocznie (detal), 13% obrotu przypada na grudzień

Źródło: AC Nielsen, Total Polska, średnia z 3 MAT, Czerwiec 2019

dla dobrych alkoholi

Dobrymiesiąc
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Pamiętaj!Ważne!

Czy wiesz, 
że...

Z uwagi na Święta Bożego Narodzenia udział whisky  w rynku alkoholi mocnych  rośnie z 15,1% w listopadzie do 18,5% w grudniu!

• �Nowe smaki (ale sprawdzone marki)

• �Lepsze produkty (by umilić  

chwile spędzone z najbliższymi)

• �Mniejsza wrażliwość cenowa  

(odp. cena za odp. jakość)

• Prezenty

Tak kupujemy alkohole na Święta:

segment alkoholi premium 

odpowiada za nawet 20%

sprzedaży alkoholu w okresie 

świątecznym?



Dziś wyroby rzemieślnicze stają się coraz 
popularniejsze wśród producentów mocnych 
alkoholi. Nie ma w tym nic dziwnego – skoro 
piwo rzemieślnicze okazało się sukcesem, 
to dlaczego inny los miały spotkać np. 
rzemieślniczą wódkę? Co ciekawe, inaczej niż 
w przypadku piwowarów, za mocne alkohole 
kraftowe zabierają się głównie dotychczasowi 
liderzy rynku. Prognozuje się, że rynek alkoholi 
rzemieślniczych potrzebuje jedynie kilku lat, 
by osiągnąć aż 8% całego rynku alkoholi.
Kształtowanie się trendów na rynku 
alkoholowym podlega stałemu, silnemu 
wpływowi całej branży produktów 
szybkozbywalnych (ang. FMCG), w tym 
głównie rynku napojów. 

W WÓDCE 
LICZY SIĘ
IMAGE
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millenialsów
Wódka
dla

Pamiętaj!
Dla 4 z 5 millenialsów

piwo to alkohol 
pierwszego wyboru, na wódkę wskazuje zaledwie 8% z nich.

Rynek alkoholi 
rzemieślniczych rośnie 

z roku na rok. To obecnie 
jeden z najsilniejszych 

trendów w sprzedaży 
alkoholi, 

zapoczątkowany przez 
tzw. piwa kraftowe. Na 
przykładzie piwa widać 

to zresztą najlepiej: 
browary regionalne 

i rzemieślnicze z roku 
na rok sprzedają coraz 
więcej piwa i zwiększają 
swoje udziały w polskim 

rynku. 

W 2019 roku aż 10% 
kupionych w Polsce 

piw będzie pochodzić 
z małego lokalnego 

zakładu!

Czy wiesz, że...
zgodnie z prognozami,w ciągu najbliższych kilku lat, rynek kraftów osiągnie 8% całego rynku alkoholi?

Zwykle bywa tak, że trendy konsumenckie 
pojawiające się na rynku spożywczym 
dosyć szybko adaptowane są przez 
segment alkoholowy – najpierw przez 
piwo, a później również przez mocne 
alkohole. Dlaczego w takiej kolejności? 
Odpowiadają za to… millenialsi!

Źródła:
• �portalspozywczy.pl/alkohole-uzywki/wiadomosci/browary-rzemieslnicze-i-regionalne-czyli-rynek-dobrze-wywarzony,142731.html
• �RAPORT Z BADANIA SPOŁECZNOSCI, Birofilia, marzec 2018
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Pamiętaj!

Trendy

Pozytywna konotacja  

z wyrobami rzemieślniczymi

może byc czynnikiem, który 

przekona millenialsów

do alkoholi mocnych.

Skąd się biorą trendy w alkoholu?Rynek spożywczy, a w szczególności napojów, ma największy wpływ na rynek alkoholowy. Trendy konsumenckie najpierw pojawiają się na rynku spożywczym,  następnie dosyć szybko adaptowane są przez browary, a w dalszej kolejności producentów mocnych alkoholi.

Warto pamiętać, że w przypadku mocnych alkoholi 
doskonała jakość produktu nie jest żadnym 

wyróżnikiem – to po prostu cecha obowiązkowa. 
Dlatego tak duże znaczenie w sprzedaży mocnych 

alkoholi pełni nie smak, ilość destylacji, czy metoda 
filtracji a wizerunek marki.

Millenialsi, czyli osoby 
urodzone w latach 1981-
1996, są nieco bardziej 
otwarci na nowości niż 
starsi Polacy. Ich ulubionym 
napojem alkoholowym 
jest właśnie piwo. Także 
po piwo rzemieślnicze 
najczęściej sięgają właśnie 
oni. Pozytywna konotacja 
z wyrobami rzemieślniczymi 
może być czynnikiem, który 
przekona tę generację 
również do alkoholi mocnych.

Na pewno warto 
spróbować 

polecanie 
millenialsom właśnie 
wódki kraftowej, 
szczególnie, że 
odpowiada ona 
również na inne 
popularne trendy, 
takie jak produkty 
BIO, organiczne, czy 
bezglutenowe.

Źródła:
• �portalspozywczy.pl/alkohole-uzywki/wiadomosci/browary-rzemieslnicze-i-regionalne-czyli-rynek-dobrze-wywarzony,142731.html
• �RAPORT Z BADANIA SPOŁECZNOSCI, Birofilia, marzec 2018
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Poznaj markę

Wszystkie produkty marki Wokulski powstają w limitowanych partiach, 
a w osiągnięciu najlepszego smaku i jakości pomaga proces kupażu, 
czyli mieszania destylatów o różnych właściwościach. wódka 
rzemieślnicza Wokulski to nie tylko szlachetny smak i rzetelna 
produkcja, ale również przyjazny, rozpoznawalny wizerunek, oparty 
o znaną i lubianą postać literacką. Dzięki temu zabiegowi marka już na 
starcie wydaje się znajoma, a w Polsce znajomość marki jest kluczowym 
czynnikiem w procesie decyzji zakupowej.

Powstająca na krystalicznie 
czystym spirytusie poddawanym 
aż 7-krotnej destylacji, Wokulski to 
marka eksplorująca różne smaki, 
trendy i innowacje. 

Kunsztowne 
połączenia 

różnych destylatów 
owocują wyjątkowymi, 
wspaniałymi smakami.

Wokulski to również produkty 
odpowiadające na wzrost 
świadomości konsumenckiej, w tym 
trend większego zapotrzebowania 
na produkty bezglutenowe, bez 
GMO i BIO. Polskie wytwory 
tego typu są dla świadomych 
ekologicznie konsumentów 
dodatkowo atrakcyjne, ponieważ 
z powodu zanieczyszczeń 
powstających przy transporcie, 
ważnym czynnikiem w dbaniu 
o środowisko jest jedzenie i picie 
produktów powstających lokalnie.

W ofercie Wokulskiego znajdziesz 
również Bimber na zacierach 
zbożowych i owocowych – ciekawy 
produkt inspirowany polskim 
tradycyjnym samogonem, ale 
wysokiej jakości. Nieco żartobliwy, 
a przez to dobry na prezent. Innym 
nietuzinkowym trunkiem od 
Wokulskiego jest Pigwa z Whiskey 
Irlandzką, czyli kojarzący się 
z piwami kraftowymi i wódkami 
smakowymi gwarantowany hit 
na grudzień, gdy sprzedaż whisky 
niezwykle rośnie.

 Wokulski
Poradnik Detalisty ~ 13

Pamiętaj!

Pamiętaj!

W okresie świątecznym 
klienci często wybierają 
nietuzinkowe trunki na 

prezent.

Trendy „eko” i „bio” 

zataczają coraz 

szersze kręgi. Moda 

nie ominęła również 

branży alkoholowej.
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Zapytaj Kierownika Hali 
o ceny i dodatkowy rabat
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Zapytaj Kierownika Hali o ceny i dodatkowy rabat

Zapytaj Kierownika Hali o ceny i dodatkowy rabat
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Wódka to najlepiej sprzedający 
się w Polsce alkohol mocny, 

z około

Polacy kupują 
alkohole mocne 

na ostatni 
moment. 

Dobrze widać to na 
przykładzie whisky, 

która osiąga 6% całej 
rocznej sprzedaży w 51 

tygodniu roku. To aż

zapamiętaj!
W okresie przedświątecznym 

wzrasta sprzedaż alkoholi
wysokiej jakości, 

dlatego warto rozbudować ofertę 
o szampany, wina, whisky i wódki 

typu premium, nawet
kosztem piwa.

zapamiętaj!
Eksponuj nowości, szczególnie od znanych marek, 

w dużych pojemnościach i w specjalnych opakowaniach – 
Święta sprzyjają próbowaniu w większym gronie.

Wyznaczenie tzw. „okienka na nowości” 
może przyczynić się do wzrostu 
sprzedaży nowych produktów. 

W grudniu wyeksponuj nowości wśród 
alkoholi mocnych, ponieważ święta 

sprzyjają próbowaniu nowych smaków!

Jak eksponować alkohole 
mocne?

	 • �Wódki, czyli trunki odpowiedzial-
ne za zdecydowaną większość 
obrotu w tej kategorii powinny 
być umieszczone w centrum półki.

	 • �Whisky, rumy, koniaki, brandy 
i likiery, charakteryzujące się 
ładnymi, ciekawymi opakowania-
mi powinny znaleźć się na wyżej 
położonych półkach.

Chociaż czysta wódka wciąż jest najpopularniejszym produktem 
w kategorii alkoholi mocnych jej pozycja z roku na rok słabnie, 
a polscy konsumenci chętniej sięgają po whisky i inne trunki.

Wódkę w małych butelkach o pojemności 
100 i 200 ml codziennie kupuje 3 miliony 

osób w Polsce, co daje łącznie ponad

sprzedanych „małpek” rocznie.

w tydzień! 
Łącznie 9 ostatnich 

tygodni roku stanowi około 
25% rocznej sprzedaży 

kategorii Whisky.

W małych 
sklepach alkohol 

to aż 30% 
transakcji, czyli aż 

26%
obrotu. Jednak 

w sklepach 
wielkoformatowych 
alkoholu sprzedaje 
się proporcjonalnie

udziału w rynku.
80% miliard

150 
milionów PLN

36 ~ Poradnik Detalisty

czy wiesz, że...

o 50%
mniej
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życzy 
Zespół 

Eurocash Cash & Carry

zdrowych, 
spokojnych świąt, 

szampańskiego 
sylwestra

i szczęśliwego 
nowego roku


