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CHEMIA
| KOSMETYKI



Zastanawiasz sie, czy warto wprowadzi¢ asortyment
chemiczno - kosmetyczny w Twoim sklepie?

Nie wiesz, jaki powinienes miec asortyment
— co bedzie sie najlepiej sprzedawato?

-

Nie jestes pewny, jakie marze
mozesz uzyskac¢ na chemii i kosmetykach?

9

Uwazasz, ze sprzedawanie chemii
i kosmetykéw wymaga szerokiej oferty?

9

Czy odpowiedziates twierdzaco

przynajmniej na 1 pytanie?
Ten poradnik jest dla Ciebie!

Dajemy Ci gotowe rozwiazanie,
ktére nie wymaga wielkiego

zaangazowania i ryzyka finansowego.

7o jest prostsze

P Myé//‘sz !



1. Musisz miec szeroki asortyment — NIE!

Wystarczga najlepiej sprzedajace sie i marzowe produkty
z kazdej kategorii. Jakie to s3?
Odpowiedz znajdziesz w naszym poradniku.

2. Potrzebujesz wiele miejsca — NIE!

Podpowiemy Ci, jak uktada¢ produkty, aby Twoi klienci
zainteresowali sie asortymentem chemiczno - kosmetycznym
i kupowali wiecej.

3. Obawiasz sie ryzyka przeterminowan —
NIEPOTRZEBNIE!

To produkty o dtugiej dacie waznosci.

Inwestycja w potke
chemiczno - kosmetyczna:

\/ wiecej lojalnych
¥ jzadowolonych klientow

\/ dodatkowy zysk i marza



< Wtasciwy asortyment '

—

\/ Najlepiej rotujace i marzowe produkty

J Produkty, ktérych poszukuja klienci
[
\
Poczucie, ze dokonato sie dobrego wyboru,

nie ma potrzeby uzupetniania zakupow
w innym sklepie.

. Odpowiednia ekspozycja ‘

B

J Utozenie produktow, ktore odzwierciedla
proces decyzyjny klienta:

A tatwe i szybkie odnalezienie szukanych
produktéw

A Przyjemne doswiadczenie zakupowe a nie
transakcja
[

s

wzrost wartosci koszyka zakupowego

~ Optymalne zatowarowan;'

J Efektywne wykorzystanie powierzchni

J Eliminacja brakéw na pétce

\Il/

wzrost lojalnosci klienta




Usun plamy Wypierz Odswiez

Proszki, zel /

Ptyn do ptukania

Odplamiacze Kapsutki piorace
Ptyn do prania

Kategoria utozona zgodnie z logikg zachowania klienta

J Utozenie Formami: proszki, kapsutki, zele i ptyny — kazda grupa osobno.
J Koncept odzwierciedla proces prania:
usuniecie plam =” pranie zasadnicze =” zmiekczanie




PIELUCHY PAMPERS
Koncepcja programu
wirtualnej potki dla sklepow abc

Jak to dziata? Korzysci i planowane obroty

KORZYSCI DLA KLIENTA KORZYSCI DLA abc

MAMA: wchodzi do sklepu i zamawia produkt

Bez dodatkowych kosztow
Super oferta cenowa
(transportu)
widoczny na ,wirtualnej potce”. Otrzymuje
potwierdzenie zamowienia na pismie. Wtasciciel :
informuje o terminie dostawy. : Brak zamrozonych/ :
nieproduktywnych zapasow

WEASCICIEL: przyjmuje zaméwienie
i kupuje dane produkty w Eurocash C&C
po specjalnej cenie przygotowanej dla sklepow,
bioracych udziat w programie.

MAMA: wraca do sklepu w okreslonym
terminie, aby odebrac produkt i zaptacic.

Sprzedaz Marza Zysk
« Ok. 10 paczek pieluch na miesiac « Cena paczki = 35,99 zt * Ok. 3,5 zt / paczke pieluch
« Wystarcza dla 4-5 dzieci * Marza abc = 0k.10% +10x3,5=35zt/ miesiac




Badania pokazuja, ze utozenie ,rodzinne”
- szampon i odzywka tej samej marki ‘\
obok siebie - powoduje wzrost obrotu "/@;UQZ.

catej kategorii! R

K 2oy ‘CCo
Klienci, ktérzy kupuja kosmetyki, wydaja e 54‘/,%?

wiecej takze na produkty spozywcze

—d

Ponad 60% decyzji zakupowych zapada w sklepie,
dlatego wazny jest odpowiedni asortyment
i wtasciwe zarzadzanie powierzchnig w sklepie:

\/ Mniej produktéw na potce, ale takie,
ktore przyniosa nam najwiekszg sprzedaz i zysk

\/ Generowanie impulsu do dodatkowych zakupow
poprzez ustawienie produktéw komplementarnych
obok siebie (np. pasta do zebdéw i szczoteczka)

\/ Dodatkowe ekspozycje produktéw impulsowych
(baterie na kasach)

Marze na kategoriach
kosmetycznych
\ siegajg nawet 30%!
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Kosmetyki meskie Szampony Stylizacja

Antyperspirant
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Artykuty higie
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Kosmetyki meski Ptyny d ] Scierk, Reczniki papi
yki meskie tyny do naczyn zmywaki| Reczniki papierowe
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Higiena kobieca Pranie
Chusteczki Ptatki kosmetyczne, Higiena .
mokre patﬁczkl wata, kobieca Srodki czyszczace
ust. h

Papier toaletowy

Worki,
folia
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Zapraszamy do wspotpracy!
www.hurtownie.eurocash.pl



