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na sezon grillowy wobiers werzywa o i

ze wzgledu na rosnqcg

swiadomosé zdrowego
Pro d U kty odzywianig, ich ni skq
kalorycznoséé oraz bogactwo

wspierajgce grillowanie sktadnikéw odzywezych,

Sezon grillowy to dla Detalisty jeden z kluczowych momentéw
w roku, poprzez generowanie duzego wzrostu popytu na okreslone

kategorie produktéow. Juz od poczgtku maja mozna zaobserwowad Podpatki, wegiel i brykiety
wzrost zainteresowania Klientow artykutami grillowymi. To produkty, ktére Klienci czesto '

dokupujg w sezonie - ich rotacja
jest wysoka i moze stanowi¢ staty
dochéd dla sklepu.

Co warto mie¢ w sklepie? N

n Podstawowe produkty grillowe

Akcesoria grillowe

Miesa i wedliny
. Szczypce, ruszty, tacki, folie aluminiowe,

Kietbasy, karkéwka, boczek i kurczak. Polacy grillujg mieso
regularnie, czesto nawet raz w tygodniu, co sprawia, ze artykuty
miesne napedzajg sezon grillowy.

jednorazowe naczynia i sztuéce to produkty,
ktére uzupetniajg zakupy grillowe.

Ryby i alternatywy wegetariariskie

o
b
w Ryby, roslinne burgery, wegariskie kietbaski. Coraz wiecej Akcesoria lifestyle’owe i komfortu ==
Klientéw traktuje grill jako sposéb na przygotowywanie
ﬂ réznorodnych potraw - takze rybnych lub roslinnych. Trend Warto pomysle¢ o F’"-"d”_kt“h- l_“‘f"e .
u fleksitarianizmu powoduje wzrost zainteresowania produktami wptywajq na wygode grillowania:
typu wegariskie kietbaski, czy wege-burgery. srodki antykomarowe, lezaki czy koce. L]
Cho¢ sqg mniej typowe, mogg zwiekszaé
koszyk zakupowy podczas weekendéw
i grillowych imprez.
; ~>
3 /

Warzywa sezonowe i dodatki

Cukinia, baktazan czy pomidory. Grillowane warzywa stajg sie
waznym elementem zakupéw grillowych. Coraz czesciej trafiajg
one nie tylko do koszyka jako dodatek do mies, ale réwniez jako
petnoprawna alternatywa na ruszt.

Frédia:

Rawa, L. (2024, 27 kwietnia). Grillujemy! Jok przygotowaé sklepy na sezon grillowy? Podpowiadamy, jokie produkty bedq sig cieszyty w tym roku
najwigkszg popularmoiciq. Wiadomoici Handlowe.

https: [fwww.wiadomoscihandlowe.pl/handel--dystrybucja/grillujemy-jak-przygotowac-sklepy-na-sezon-grillowy- podpowiadamy-jakie-produkty-beda-

sie-ciaszyly-w-tym-roku-nojwieksza-popularnoscio-2508887 (Wiadomoéci Handlowsa)
- https: fiporadnikhandlowea.com. plfartykuly/sezon-grillowania-zostal-rezpoczety/Tutm_scurce=chatgpt.com



Warto wprowadzi¢

) P s rézne pojemnogci olejé
rOS W (NP. mniejsze butelki , na prébe”
( / oraz wigksze, ekonomiczne

opakowania rodzinne), co

i Pozwala lepiej dopasowaé¢ oferte
sprzedaz komplementarna do rznych typéw Kientéw,
przy produktach grillowych

Oleje roslinne to kategoria, ktéra naturalnie zwieksza wartos¢ koszyka zakupowego
przy produktach grillowych. Klienci wykorzystujq je do marynat oraz obrébki termicznej,
dlatego czesto kupujg je razem z miesem, przyprawami i sosami.

Z punktu widzenia sklepu kluczowe sq oleje o wysokiej temperaturze dymienia
(np. rzepakowy, stonecznikowy), odpowiadajgce na podstawowe potrzeby
konsumentéw podczas grillowania.

Jednoczeénie warto uzupetni¢ oferte o warianty jakosciowe (np. ttoczone na zimno),
wykorzystywane gtéwnie do marynat.

Zrédia:
hittps:/fwww portalspozywezy.plfoleje-i-tluszczaf
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Trmdg
kovisumenichie

w sezonie grillowym

Personalizacja doswiadczenia grillowego

Coraz wiecej Klientow taktuje grill jako doswiadczenie.

Poszukujg produktow premium, innowacyjnych smakdw i produktow
uzupetniajgcych. Rosnie popularnosc smakow orientalnych, marynat oraz
przypraw, ktére pozwalajg Klientom eksperymentowac z grillowaniem.

Swiat na grillu:

Burgery premium - wotowina lepszej jakosci,
smashburgery, dodatki inspirowane street foodem.

Dania roélinne - roslinne burgery, kietbaski i szasztyki,
ktére przyciggajq zaréwno fleksitarian, jak i wegan.

Kuchnie $wiata - Texas BBQ z charakterystyczng
dymnosciqg, batkariskie cevapcici, greckie souvlaki i halloumi.

Zachowania konsumenckie

W Polsce w sezonie az 47% os6b grilluje co najmniej raz w tygodniu, co pokazuje,
Ze jest to staty element stylu zycia, a nie okazjonalna aktywnos$é.

Wygoda i szybkos$¢ na pierwszym planie

Coraz wiekszq role odgrywajg produkty convenience, czyli gotowe do szybkiego
przygotowania propozycje, ktére odpowiadajg na potrzebe wygody i oszczednosci
czasu. Zadbaj, aby w Twoim sklepie ich nie zabrakto.

Zdrowie i Swiadome wybory zywieniowe

Zainteresowanie ,zdrowszym grillowaniem” ro$nie - konsumenci zwracajq uwage
na jakosé produktéw, sktad i sposéb przygotowania zywnosci.

Irédia:

Decofire. (2025). Raport: Grillowe zwyczaje Polakéw 2025, Dostep online: https: [fdecofire.pl/raport-grillowe-zwyczaje-polakew-2025

Inquiry Market Research. (2023). Sezon grillowy w oczach Polakéw. Dostep online: https: [finquirymarketresearch pl/sezon-grillowy-2023/

Listonic f CMR. (2023). Sezon grillowy w Polsce - raport zakupowy. Dostep enline: https:[fads.listenic.com/raport/sezon-grillowy-w-polsce -raport/
Polska Agencja Prasowa (PAP). (2024). lle wydaojemy i co wybieramy na grilla - raport. Dostep online:

https: [www.pap.pl/aktualnosci/ile-wydajemy-i-co-wybieramy-na-grilla-raport

Infor. (2023). Jak grillujg Polacy - zwyczaje | preferencje. Dostep online: https:{nieruchomosci.infor.plfogrod/5730515 jak-grilluja-polacy.htmil

Licer Biznasu. (2024). Gorqgea sprzedaz grilli i produktéw BEQ - analiza rynku.
Dostep online: https:/fliderbiznesu.com.pl/pl faktualnosci fgoraca-sprzedaz-grilli-i-produktow-bbg/
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Jal zwiekszy¢ sprzedaz

w okresie wiosenno-letnim?

Dopasowanie oferty do lokalnych potrzeb

Zwroc uwage na profil Klientow w Twojej okolicy i ich zwyczaje
zakupowe. W sklepach potozonych blizej domow jednorodzinnych
sprzedaz produktow grillowych zwykle jest wyzsza, niz w sklepach
na obszarach miejskich o wyzszych budynkach wielorodzinnych.

¢

Na czym Detalista

zarabia najwiecej?

» WQQIE] i bwkiet
(wysoka marza).

» Sosy premium.

» Daniagotowe
(gotowe szasztyki).
Akcesoria grillowe.

n Optymalizacja ekspozydji

Wydziel jednoznaczngq strefe grillowg na sali
sprzedazy z najlepszym miejscem ekspozycyjnym.

B+E\

Stosuj promocje i kompozycje
zestawow produktow
(np. mieso + przyprawy + akcesoria).

©

E Promocje i dziatania
marketingowe

wiekszej ilo$ci asortymentu.

WprowadZ promocje i degustacje
) produktéw grillowych, by przyciggngé
\‘ Klientéw i zacheci¢ ich do zakupu

— Na profilach spotecznosciowych
sklepu publikuj przepisy grillowe
o wraz z proponowanymi produktami
- to inspiruje Klientéw i zwieksza
sprzedaz asortymentu powigzanego.

Irédta:

https: [fwww.wiodomoscihandlowe.pl/handel4-dystrybucja/grillujemy-jok-przygotowac-sklepy-na-sezon-grillowy- podpowiadamy-jakie-produkty-beda-

sie-cieszyly-w-tym-roku-najwieksza-popularnoscia-2508887 ?utm_source=chatgpt.com
Poradnik Handlowea. (2015). Sezon grillowania zostol rozpoczety!

https: fporadnikhandlowea.com. pl/artykuly/sezon-grillowania-zostal-rozpoczety/ (Poradnik Handlowea)
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co naprawde schtadza
sezon letni?

W miesigcach wiosenno-letnich koszyk zakupowy Klienta wyraznie sie zmienia. Ro$nie udziat
produktéw kupowanych na okazje, czesto w wiekszych ilosciach i pod wptywem chwili.

W tej sytuacji to wtasnie napoje stajq sie jednq z najbardziej dynamicznych kategorii,
szczegblnie w weekendy i stoneczne dni. Dla Detalisty oznacza to konieczno$¢ szybkiego
reagowania: odpowiedniej ekspozycji, zwiekszenia zapaséw oraz dopasowania oferty

do réznych grup Klientéw. Sezon grillowy obejmuje zwykle okres od kwietnia do wrze$nia

i wigze sie ze wzrostem wydatkéw na produkty spozywcze i napoje.

Klasyka, ktéra zawsze sie sprzedaje

Najwiekszy udziat w sprzedazy w sezonie grillowym majg produkty dobrze znane i uniwersalne:

* Piwo w tym bezalkoholowe. Napoje gazowane.
Podstawowy wybér Cola, lemoniady,
konsumentoéw. oranzady.

Woda butelkowana. ¢ . )
Szczegblnie w wiekszych Soki i napoje
opakowaniach. ‘ﬁﬂw SIRSSINE.

Napoje premium i alternatywy

Rynek napojéw w Polsce jest wart ponad 25 mid zt rocznie, a jego rozwdj napedza
m.in. zmiany preferencji konsumentdw i rosngce zainteresowanie produktami o lepszym sktadzie.

Coraz wieksze znaczenie majq produkty wpisujgce sie w aktualne A
trendy konsumenckie: F

» Lemoniady rzemies$Inicze i napoje naturalne.
» Napoje funkcjonalne (np. izotoniczne, witaminowe).
» Mocktaile i gotowe drinki bezalkoholowe.

» Napoje bio i o obnizonej zawartosci cukru.

Modelowa pétka

i Napoje funkcjonalne
i (izotoniki, witaminowe)
premium soki / bio

produkty o wyiszej marzy

- - - o L
- - . O

TOP marki

1 f
i (]
' {cola, woda, soki) '
' najlepiej rotujgce SKU
[ . pojedyncze sztuki ]
[ — + mate multipaki (]

napoje ,on-the-go”
(0,33-0,7 )
energetyki, ice tea
produkty impulsowe

- . . o W
- . " " T

cduze butelki
(1,5-21)
zgrzewki wody
marki
ekonomiczne

/naczenie temperatury
i ekspozycji

Wiosng i latem sklepy wyraznie zwiekszajq

udziat napojéw w ofercie, poniewaz popyt rosnie wraz
Z temperaturg i aktywno$ciami na $wiezym powietrzu.
Kluczowym czynnikiem wptywajgcym na decyzje
zakupowq jest dostepno$¢ schtodzonych napojéw.

Rekomendacje:

»  Zwieksz liczbe lodéwek.
» Eksponuj produkty ,ready to drink”.
» Ustaw napoje przy kasach.

Fradia:

Raport Inguiry ,Sezon grillowy 2023" - rwyczaje zakupowe | wydatki Polalkéw
Raport Listanic / CMR ,Sazon grillowy w Polsca” -
Mielsenl@ [ Hurt & Detal - dane o wartodci i strukturze rynku napojéw w Polsce
Analizy rynku handlu spoiywezego - wazrost znoczenia nopojéw w sezonie letnim
Poradnik Handlowea. (b.d.). Merchandising w katagorii nopoje bezalkoholowe

AP e

PREMIUM / FUNKCJONALNE
gérna pétka (ok. 10-15% miejsca)
Rola: marza + wizerunek.

BESTSELLERY poziom wzroku
(ok. 35-40% - NAJWAZNIEJSZY)
To najwazniejsza strefa sprzedazy.

IMPULS poziom rgk
(ok. 30%) Klient siega automatycznie.
Decyzja w kilka sekund.

DUZE OPAKOWANIA
dolna pétka (ok. 15-20%)
Rola: uzupetnienie koszyka,
nie impuls.

d

Dane rynkowe
pokazujqg,

Ze sprzedaz napojoéw
gazowanych, sokéw
I wody ros$nie

w okresie
wiosenno-letnim,
0 okoto 10%.

spreadoiy napojdw | preferencie konsumeantdw

Ilttps:ﬂporudniI:handlowcu.nom.plfurtytulyfrrnchandishg-w-lcumgariivnu:poj;-bamlhahdm_f

Wiadomogci Handlowe. (b.d.). Pétka, ktdra sprzedaje - o znaczeniv perfect store.

https: fwww.wiodomoscihandlowe pl/platnosci-w-handlu/polka-ktora-sprzedaje-o-znoczeniv-perfect-store-2 410586
Wiadomogci Handlowe - zachowania konsumentéw. Wiadomoéc Handlowe. (b.d.). Jak walczyé o vwage konsumanta w sklepia?
https: fwww.wiodomoscihandlowe pl/konferancje/agnieszka-gomicka-inguiry-na-retail-trend sjak-walczyc-o-uwage- konsumenta-2533560
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HOLA
SENORITA

biate, potwytrawne

biate, potwytrawne

GRAPECTD

Chile Portugalia
Idealna do ryb Najlepszy kumpel
i kurczaka wege-grilla
GRAPE(D) w ziotach. i serow.

GRAPE,

a u Ciebie?

Najlepsze chwile nie potrzebuja scenariusza.
GRAPE talk to wino dla tych, ktorzy wybieraja
luz zamiast sztywnych regul.

Szykuje sie chill na balkonie czy spontan w ogrodzie?
Poczuj klimat i sprawdz, co wrzucamy na ruszt i do kieliszka!

WRZUC NA RUSZT... | DO KIELISZKA!

CIAO ALLES TUTTO
BELLA GUTE! BENE
biate, pétmusujace biate, potstodkie czerwone, potwytrawne
Wiochy Niemcy Wiochy
Babelki na start Swietnie balansuje Klasyka do

i do lekkich
przekasek.

soczystej karkowki
i burgerow.

ostros¢ skrzydetek
i sosow BBQ.
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Recznik pAysLel oWy
maty produkt, duzy
potencjat sprzedazy

Sezon grillowy to czas wzmozonego ruchu w sklepach - Klienci kupujg
nie tylko zywnos¢, ale takze produkty utatwiajgce przygotowanie

i sprzgtanie. W tym kontekscie recznik papierowy staje sie produktem
pierwszej potrzeby: przydatnym do wycierania rgk, czyszczenia rusztu
czy sprzgtania po grillowaniu.

Jak sprzedawac¢ wiecej?

| |
Cross-selling

Ustaw reczniki obok wegla,
tacek aluminiowych i marynat.

Wigksze opakowania
Promuj multipaki

(np. 4-8 rolek) jako bardziej
«grillowe i praktyczne”

Strefa sezonowa
Witqcz reczniki
do ekspozycji ,na grilla”.

Komunikacja

Proste hasta typu
«Niezbedne przy grillu”
zwiekszajq sprzedaz.

»
PRODUKTY "Regina,
NIEZBEDNE S
_ { e Te /&079.3_
A JULU ‘

e 'h‘

— — ’ ™ \ -
e W Regma
1 [ 5§ —
\Regma, 2 NAUDEUZS 2y,
\-—-/. RECZNIK
¥ NAIDEUZSZY,
Rroroooad ey GLITATLS  ——
e :- QP' - gmm MIZ ZWYKLE ROLKI

PIEC RAZY DEUZSZY
NIZ ZWYKLE ROLKI

Zachowania zakupowe Klientéw Mea

Klienci czesto kupujg reczniki papierowe » utrzymywac dostepnos¢ produktow,

impulsywnie, przy okazji wigkszych zakupéw. ,  testowaé nowosci w mniejszych ilociach,

ﬁ:ﬂomﬁ:;ﬁ;f ﬂ;ﬁﬁ; !::::jalnu wobec » stosowad wyraZne oznaczenia promocji.
4

Na co zwraca

uwage Klient?
> Fhl'onnoéé

I wytrzymatosé,
> Wrydajnosé rolki.
» Cena.

Frodia:
Marodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH - PIB, ,Zasady higieny w gospodarstwie domowym’, dostep online: pzh.gov.pl
Urzgd Ochreny Konkurenci | Kensumentdw, ,Jak czytaé informacje o preduktach codziennego uiytky', destep online: vokik.gov.pl




Gkl bez kovyptromisen &% moje skiepy A\ GID

Folia aluminiowa PAN PACK
Niezbedna przy grillowaniuv - idealna do mies, warzyw i ryb.
Chroni przed przypaleniem i zatrzymuje smak oraz soczysto$¢ potraw.

. Folia spozywcza PAN PACK
Idealna do marynowania

M PAN PACK m J.'ﬁrﬁz“f‘l— i przechowywania produktéw.

FOLIA ALUMINIOWA . S ““"'Ef-‘{‘ L—"'ﬂﬂ Odpowiada na rosngcy trend

. ograniczania marnowdania
Zywnosci | wygody uzytkowanic.

" FOLIA
W PAN
I _ smzmcuw

Worki na $mieci PAN PACK

Czystos¢ po udanym grillu. Wytrzymate,
praktyczne - niezbedne w kazdym ogrodzie .
i na dziatce. Produkty codziennego uzytku,
kt6re zawsze trafiajq do koszyka zakupowego.

Zrédta:

Wiadomoéci Hondlows - trendy konsumenckie i rosngee znoczenie kategorii convenience oraz opakowar w FMCG

Portal Spoiywezy / Poradnik Handloweca - ograniczanie marnowania fywnosci | wygoda viytkowania jako kluczows trendy
Hurt i Detal f Handel Extra - stabilna sprzedaz artykutéw codziennego uzytku i ich znaczenie w koszyku zakupowym

ponad

30 F

na rynku

| sklepow
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DOLACZ DO NAJWIEKSZEJ
SIECI FRANCZYZOWEJ W POLSCE

MASZ PYTANIA? SKONTAKTUJ SIE Z NAMI:
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Repelent

Jak sprzedawac X%‘
| zwiekszyc¢ zyski?

Ciepta czesc roku to dla sklepéw detalicznych nie tylko czas zwiekszonej
sprzedazy produktéw spozywczych, ale takze doskonata okazja

do rozwiniecia oferty produktow komplementarnych, w tym repelentow.
Wraz ze wzrostem temperatury i aktywnosci na swiezym powietrzu rosnie
rowniez prawdopodobienstwo ukgszenia owadow, takich jak komary czy
kleszcze, co bezposrednio przektada sie na popyt na srodki odstraszajace.

Rodzaije repelentéow
Co warto miec¢ w ofercie?

Aby skutecznie odpowiedzieé¢ na potrzeby Klientéw, warto zadba¢
o zZréznicowany asortyment:

Repelenty chemiczne (syntetyczne)
Najczesciej zawierajq substancje takie jak DEET, ikarydyna (pikaridyna) czy IR3535.
Charakteryzujq sie wysokg skutecznosciq i dtugim czasem dziatania.

Repelenty naturalne
Oparte na olejkach eterycznych np. cytronelowym,
eukaliptusowym, lawendowym. Sg chetnie wybierane
przez osoby poszukujgce ,eko” rozwigzan, choé ich
dziatanie bywa krétsze.

Formy aplikacji repelentéw

» spraye i aerozole (najpopularniejsze),

» roll-on,

» opaski nasgczone repelentem (dla dzieci),
»

elektrofumigatory i $wiece odstraszajgce
(idealne na taras lub balkon).

el

NA GRILLU

KOMARY
BROS

= " - KOMFORTOWO.
&2 pE7 KOMARGH

Produkttw blobbjczych nalely uiywacd z zachowaniem Srodkdw ostroznodd. Przed kaidym uiydem naleiy przeczyta etykiete | informacje dotyczgce produktu.

Co napedza sezonowy wzrost
sprzedazy repelentow?

Repelenty odpowiadajg na bardzo konkretng potrzebe konsumentéw - ochrone
zdrowia i komfortu. Komary i kleszcze sq nie tylko ucigzliwe, ale mogq réwniez
przenosi¢ choroby (np. borelioze czy kleszczowe zapalenie mézgu). W okresie
grillowym, gdy Klienci spedzajqg wiecej czasu na dziatkach, w ogrodach czy nad
wodg, repelenty stajqg sie produktem pierwszej potrzeby.

Dla wiasciciela sklepu oznacza to:

Zwiekszong Mozliwos¢ i Szanse
rotacje sprzedazy na cross-selling
produktéw é impulsowej -

=]

B

. z artykutami
sezonowych. [ (hp. przy kasie). m grillowymi.

Irodba:

Gtéwny Inspektorat Sanitarny, .Kleszcze - zagrozania i profilaktyka’, dostep online: gov.pl/web/gis

Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH - PIB, ,Srodki odstraszajgee owady - mcxnuﬁi bezpieczefistwo’, dostgp online: pzh.gov.pl
Medyeyna Praktyczna, JMaturalne sposoby edstraszania kemaréw - skutecznost | ograniczenia’, destgp anline: mp.pl
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