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Zrédto: 1. https://www.wiadomoscihandlowe.pl/tylko-w-naszym-portalu/sezon-grillowy-w-czasach-wysokiej-inflacji-70-proc-produktow-miesnych-na-grilla-polacy-kupuja-w-dyskontach-analiza-2447323

2. https://decofire.pl/Raport_grillowy_decofire_2023.pdf
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Sezon grillowy stwarza szanse sklepom matoformatowym na zwiekszenie obrotow.

Pojawiaja sie sezonowi klienci, czestsze sg tez szybkie zakupy - lody, piwo i napoje
chtodzace, sezonowe owoce i artykuty na grilla. Te decyzje podejmowane
Sg czesto pod wptywem impulsu.

Istotne, by wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom klientow.
Sklep powinien by¢ czysty i pachnacy, wentylacja i klimatyzacja sprawne,
a produkty iich ceny tatwe do znalezienia.

Szczegoblnie w upalne dni wazne jest monitorowanie stoisk z artykutami Swiezymi
i eksponowanymi w lodéwkach - w tym tez z lodami.

Pracownie badania rynku przewiduja, ze tegoroczny sezon grillowy moze by¢ podobny
do ubiegtorocznego, zaréwno w zakresie wolumenu sprzedazy jak i kontynuacji trendéw
konsumenckich.

W kategorii produktow grillowych prym wiodg mieso i kietbasy, jednak z wiekszym
naciskiem na samodzielne przygotowanie potraw. Dlatego warto dobrze wyeksponowac
dodatki podkreslajgce smak i pozwalajgce samodzielnie przygotowac¢ marynate -
musztardy, ketchupy, dipy oraz przyprawy.

Jednoczesnie mozna sie tez spodziewac stabilizacji wolumendw gotowych
produktéw oznaczonych jako grillowe [1].

Podobne zachowania klientéw dotycza kategorii based meat, czyli roslinnych zamiennikow
miesa i jego przetwor6éw. Wedtug badan juz w 2022 roku kupowato je ponad

16% polskich gospodarstw domowych (ok. 2,2 mln nabywcoéw),

dlatego warto je wyeksponowa¢ jako dedykowane na grilla [1].

Wsréd napojow (wazne, by byty schtodzone!), prym wiedze piwo (84% konsumentéw)
i woda (52%), na dalszych miejscach sg alkohole mocne, soki i napoje gazowane [2].

Zachecamy do lektury Poradnika, w ktérym znajduja sie tez inne
wazne i ciekawe informacje.
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LODY
| OWOCE

Potaczenie loddw i Swiezych
owocow to prawdziwa uczta
dla podniebienia, szczegdlnie
w ciepte popotudnia. Nie
zapomnij o promocjach w tych
kategoriach.

KIEtBASA | WARZYWA

Kietbasa i warzywa to atrakcyjna,
komplementarna oferta. Podane z grilla
wzajemnie podkreslajg swdj smak.
Pamietaj o tym potgczeniu szykujgc
oferte na majowke.

PIWO | CHIPSY

Zimne piwo i chrupigce chipsy to idealna
kombinacja na nadchodzgcy sezon. Zadbaj
0 to, aby chipsy byty wyeksponowane
w poblizu lodéwki z piwem, aby jeszcze
bardziej podkreslic¢ te klasyczng pare.

2808A) 0 DOSTEPNOSC
TYCH PRODUKTOM:

kietbasy. kaszanka, migso. |jyby, s.ery.
warzywa, OWocCe, ziota, oliwa, dipy.

KAWA | GOFRY sosy, musztarda, ketchup, przyprawy.
Mitosnicy stodyczy pieczywo. tortilla, napoje, piwo.
Z pewnoscig nie bedg mogli sie alkohole, przekaski: nachosy. chlpsy.
oprzec¢ gofrom i aromatyczne; wegiel drzewny, podpatka do grilla.
SA kawie. Letnie wersje kawy atki. tacki i folia aluminiowa, kubki
tATKI po Zapatit, 2= i obrusy
_ _ _ ; _ mrozonej w puszkach moga i talerze papierowe, papierowe
Swieze satatki z warzyw i owocow to nieodzowny by¢ hitem tego lata, wiec warto  serwetki, kremy z filtrem i repelenty.

element kazdego grilla. W sklepie powinny
znalez¢ sie takze gotowe satatki, ktore beda
alternatywnym dodatkiem do letnich przyjec.

4 5

je uwzgledni¢ w ofercie sklepu.
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. Twoim sklepem
eurocash

» informacje wspierajace sprzedaz
 top produkty '

» informacje prawne trendy rynkowe
e o

e zarzgdzanie personelem
* porady sprzedazowe
« funkcjonalnos¢ eurocash.pl

M Strefa marek

* kampanie

Kalendarz | | '_ w * wskazOowki

sprzedazowe
'

,/ » terminy prawne o producentow .

! edosta M « porady ekspozycyjne
i kampanie 8 _l
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Strefa alkoholi « Twoje osiagniecia

Akcje handlowe

e porady sprzedazowe
i ekspozycyjne

« najnowsze trendy Rzuc¢ okie m,
» 4 kategorie: alkohole premium, % 1A=
alkohole mocne, wino, piwo badz na blezacof

zwiekszaj zyski!
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WIEM WIECEJ

PRACOWNIK
NA URLOPIE

Zasady pracowniczych urlopéw

Korzystaj z Wiem

Wiecej, aby miec dostep

do najaktualniejszych tresci
prawnych oraz porad dla
wiascicieli sklepow!

Najbardziej popularne artykuty
znajdziesz w aplikacji mobilnej
Cash&Carry.

PELNA SEKCJA WIEM WIECEJ
DOSTEPNA JEST NA
eurocash.pl online.

e Znajdz pomaranczowy
przycisk w menu gtéwnym

wypoczynkowych s3 nieodigcznym elementem na eurocash.pl.
funkcjonowania kazdego przedsiebiorstwa, EracEESERE
niezaleznie od jego wielkosci. W matych na eurocash.pl s takie same,
. . o jak do eurocash.pl Cash&Carry.

sklepach, gdzie kazdy pracownik ma o :

q e N . ¢ Jesli nie pamietasz danych
Znaczenie, wiasciwe zarzadzanie urlopami do logowania, skontaktuj sie
staje sie kluczowym elementem harmonijnego cldEmuildamn s s

funkcjonowania biznesu.

JAK ZARZADZAC SKLEPEM
W LETNIM SEZONIE URLOPOWYM?

1. planuj urlopy,

2. zaplanuj reorganizacje zadan,

3. ustal liczebnos¢ pracownikow na kazdej
Zmianie,

4. pomysl o wprowadzeniu ptatnych nadgodzin,

5. rozwaz mozliwos¢ zmiany czasu pracy,

6. zapobiegaj problemom, uwzgledniaj
potrzeby pracownikow,

7. pomysl o ewentualnym zatrudnieniu
pracownikéw sezonowych.

WARTO WIEDZIEC

Urlopy w matych sklepach wymagaja
starannej organizacjii elastycznosci
zaréwno ze strony pracownikow,
jak i pracodawcy. Swiadome
zarzadzanie urlopami w matym
zespole przyczynia sig nie tylko
do efektywnej pracy oraz pozytywnej
atmosfery w miejscu pracy.

Przedstawicielem Handlowym.

WARTO WIEDZIEC

Plan urlopéw warto
przygotowac w formie tabeli,
wydrukowacé i umiescié
W widocznym miejscu,
np. W pomieszczeniu
socjalnym.

JAKIE SA NAJWAZNIEJSZE ZASADY
DOTYCZACE UDZIELANIA URLOPOW
WYPOCZYNKOWYCH PRZY UMOWIE
O PRACE?

1. ilos¢ dni urlopu uzalezniona jest od stazu
pracy,

2. urlop udzielany jest na wniosek pracownika,

3. za niewykorzystany urlop przystuguje
pracownikowi ekwiwalent pieniezny,

4. odmowa udzielenia urlopu, gdy
niecbecnos¢ pracownika zagraza interesom
przedsiebiorstwa, wyrazona powinna byc¢
na pismie.

2. https://eurocash.pl/ang/wiemwiecej/sezon-urlopowy-w-sklepie-spozywczym-jak-sprostac-jego-wyzwaniom-ahrl Sezon urlopowy w sklepie spozywczym — jak sprostac jego wyzwaniom

Zrédta: 1.https://eurocash.pl/ang/wiemwiecej/urlopy-w-malym-sklepie-poznaj-najwazniejsze-zasady-ahrl-rek-tchibo Urlopy w matym sklepie — poznaj najwazniejsze zasadly.



2. https://strigoo.pl/preferencje-zakupowe-klientow-w-2021-roku-jak-wykorzystac-te-wiedze-by-rozwijac-sklep-internetowy-w-nowym-roku/

Zrédta: 1. https://1stplace.pl/blog/dlaczego-media-spolecznosciowe-sa-wazne-w-marketingu-twojej-firmy/
3. materiat przygotowany na podstawie blogu Wiem Wiecej Eurocesh.pl
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PROFIL SKLEPU
MALOFORMATOWEGO >

NA FACEBOOKU o

W dobie cyfrowej, kiedy dla firm coraz

wieksze znaczenie ma przestrzen wirtualna,

prowadzenie profilu matego skilepu
na Facebooku wydaje sie by¢ krokiem

w strone skutecznego rozwoju swojej marki. [ )

WARTO WIEDZIEC

Dzieki komunikacji na platformie
mediéw spotecznosciowych,
firmy moga szybko odpowiadac
na pytania klientow oraz reagowac
na opinie i sugestie. Otwiera to drzwi
do budowania lojalnosci klientow
poprzez osobisty kontakt i wsparcie.

KORZYSCI Z PROWADZENIA PROFILU
SKLEPU MALOFORMATOWEGO NA
FACEBOOKU:

1. bezposredni kontakt z klientami,

2. tworzenie wtasnej spotecznosci,

3. dotarcie do nowych klientow,

4. promocja produktéw dostepnych w sklepie,
5. reklama sklepu,

6. mozliwosc¢ analizy danych.

WARTO WIEDZIEC

Jak reagowac na negatywne opinie
w komentarzach? Wazne jest
indywidualne, przyjazneiprofesjonalne
podejscie do klienta. Jesli krytyka
jest uzasadniona, lepiej by¢ szczerym
i przyznac sie do btedow, zamiast
probowac je ukrywac [1].

WARTO WIEDZIEC

Przed zakupami 30% respondentow
twierdzi, ze korzysta z mediéw
spotecznosciowych, przy czym

najwiekszy wptyw na ich decyzje
majg Facebook i YouTube. Ponadto
czterech na pigciu klientéw podczas
podejmowania decyzji zakupowych

korzysta z urzadzen cyfrowych [2].

JAKIE SA MINUSY PROWADZENIA
PROFILU SKLEPU MALOFORMATOWEGO
NA FACEBOOKU?

1. konieczno$é regularnej aktywnosci oraz biezgcego
dostarczania tresci,

2. mozliwosé pojawienia sie hegatywnych komentarzy,

3. mozliwoéé pojawienia sie stownej awantury pomiedzy
komentujgcymi profil,

4. zte zarzgdzanie platforma moze negatywnie wptynaé
na wizerunek sklepu.

KROK PO KROKU...

JAK ZALOZYC PROFIL SKLEPU
NA FACEBOOKU?

Gdy wyruszasz w podroéz po swiecie
Facebooka i stawiasz pierwsze
kroki w tworzeniu profilu sklepu,
potrzebujesz kilku niezbednych
informacji, ktére pomoga zatozyé
wiasny fanpage na tej platformie
mediéw spolecznosciowych.

DLACZEGO WARTO ZALOZYC STRONE
NA FACEBOOKU?

27 miliondéw Polakow regularnie korzysta z mediow
spotecznosciowych, spedzajac na nich srednio 1godzine
i 49 minut dziennie. Najpopularniejsze platformy

to Facebook 88,1% oraz Instagram 59,6% [1].

FANPAGE pozwala na prezentowanie oferty Twojego

biznesu:

® biezacych promogiji,

e ciekawostek z zycia placéwki handlowej,

e zdjecifilméw prezentujacych akcje specjalne,
konkursy lub wprowadzane zmiany.

JAK ZALOZYC | PRZYGOTOWAC
FANPAGE?

Aby utworzy¢ strone sklepu na Facebooku, potrzebujesz
Jjedynie konta osobistego na platformie. Proces tworzenia
strony sklepu jest darmowy, bardzo prosty i intuicyjny.
e kluczowe jest wybranie nazwy, ktéra powinna by¢
nazwa sklepu,
® wybor atrakcyjnych zdjec, ktére beda wizytdwka
sklepu (w tle oraz zdjecie profilowe),
e wpisanie informacji o sklepie: jego adres oraz godziny
otwarcia,
* publikacja tresci.

JAK EFEKTYWNIE PROWADZIC STRONE
FIRMOWA NA FACEBOOKU?

Posty s3 paliwem dla fanpage'a, koniecznie dodawaj
je regularnie. Nowe tresci planuj z wyprzedzeniem.
Zastanow sig, co bedzie sie dziato w Twoim sklepie

w najblizszym czasie. Planujesz promocje, wyjatkowe
wydarzenia lub ciekawe konkursy dla klientéw?
Publikuj informacje i nie zapominaj o dobrej jakosci
umieszczanych postow.

W kolejnym numerze zapraszamy do zapoznania sie
z tematem ,,Jak pisaé posty na Facebooku?”

CZY PRZEDSIEBIORCY
POTRZEBUJA MEDIOW
SPOLECZNOSciowYCH @

Facebook to dla mnie bardzo dobra
forma komunikacji z klientem i sympatykami
sklepu. Konsumenci sg na biezaco nie tylko
Z promocjami, ale réwniez z wydarzeniami
lokalnymi.

Lojalnos¢ i zaciesnianie relacji z klientami
sg dla mnie wazne i to nasz gtéwny cel.

Marzena - Kierownik sklepu Lewiatan, Warszawa

.@
(9

Moimi gtéwnymi klientami
S9 zazwyczaj rodziny z dzie¢mi, ale réwniez
osoby 60+. Dla mnie to naturalne, ze teraz
starsze osoby obstugujg Facebooka.

Strone prowadze na wtasna reke, jestem
autorem zdjec i tresci postow.
W pisaniu tekstow pomaga
mi czesto osoba z rodziny.
Marek — Wiasciciel sklepu ABC, Sosnowiec

Fanpage jest sklepom potrzebny.
My prowadzimy go na biezgco. Uwazam,
Zze wazne jest, by robi¢ to z zaangazowaniem.
Dzieki temu klienci wiedzg, ze jesteSmy dla nich
prawdziwi i autentyczni.

Facebook jest dla nas dobrym miejscem
na prezentowanie produktow.
Bogdan - Kierownik sklepu Groszek, Poznan

Zrédta: 1. strona opracowana na podstawie materiatéw Eurocash.

2. https://www.parp.gov.pl/component/content/article/83030:social-media-pomagaja-czy-szkodza-firmom



Lato to sezon Swiezych owocow
i warzyw. Wielu kupujacych czeka na ten
okres, aby cieszy¢ sie smakiem tych
produktéw pod wieloma postaciami.
Warto o tym pamietac i przygotowac
swoj warzywniak.

SZUKASZ PRODUKTU,
KTOREGO NIE MA

y
- o Klienci df"cyd"JQ SIg ha ’Z“k"‘P Wiekszo$¢é Polakéw uwielbia soki:
SW|eZQCh DWOCOW, by Stworzyc WwQﬂ(OWC, owocowe, Warzywne [ub
100% wnaturalwe soki, galaretki i desery. wielosmakowe. Z badan wynika,
Zadbaj ] dosfqpuosc sezonowgch smakow, w fgm: ze siega po nie 94% konsumentow.
®agrestu @ maliny Osoby, ktére deklaruja rezygnacje

za m6W g ou K ierowni ka H u l'tOWI‘I i ®ananasa @ limonki z tego napoju wybieraja wode (47%)
®arbuza ® porzeczki lub same $wieze owoce (35%) [1].
_ + Sborowki @ truskawki

>y {x ' ) . . . ;1

e ‘?’é%;}i}v Jakie warzywa sq najchetuie)

' i 7 kupowane do satatek
serwowawnych przy grillu:

£

/

@ cebula @®satata
@ kapusta pekiriska ® ogorek £
®rzodkiewka @ papryka

Warzywa 2 powodzeniem mogq zastqpié
tradycyjne mieswe steki 2 grilla. Sq takze
- doskonatym uzupetuieniem do serwowawnych
WARTO WIEDZIEC grillowych kietbasek. Warzywa wnajczesciej
/— .
Polacy, z zi6t chetnie kupuja kupowane wa grilla, to:
bazylie i kolendre. Jednak

ipopularniejsza jest @ baktazan @ kalafior @ pieczarki
mingplzféra dodawana jest @batat  @kapustawczesna ®szparagi
doe ws'zystkiego: od sokow, @ cukinia @ papryka @ ziemniaki

po miesa i desery [2].

\!
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Marka StONECZNY OGROD posiada
bogaty wybdr warzyw konserwowych
w puszkach i stoikach, koncentrat
pomidorowy 30% oraz przecier
pomidorowy.

"

POMIDORY ‘W
r(\ R KUKURYDzA

NONSERWOWA

ey 5
- %
37T B » b
onecZil Ba :
agrod SonecZY YR
""-q < /] = L arod
OGORKI

ﬂ"d:.-

Warzywa konserwowe SLONECZNY OGROD s3 smacznym i warto$ciowym dodatkiem
do wielu potraw. Zawierajg wiele sktadnikdw odzywczych takich samych jak Swieze
warzywa, dlatego smakujg wysmienicie.

PRZEPIS NA ZAKUPY

. (Ston kukurydza, ogorki konserwowe,
e : papryka, majonez, musztarda,

‘o AR - s6lipieprz
| ' INSPIRACIA KULINARNA:
Satatki w réznych kolorach .
majg wielu mito$nikéw. Kliencl,
tworzac potrawy zwarzyw
konserwowych, czesto siegaja
pokilka roznych odmign tggo
produktu. Dlatego wazne .Jest.
aby zapewni¢ W sklepieich
szeroki wybor.

WARTO WIEDZIEC

Gotowe satatki w stoiku maja
swoich amatoréw wsrdd oséb
poszukajgcych nowych smakow
i cenigcych wygode. Zaoferu;
swoim klientom kilka satatek,
aby mieli w czym wybierac:
pikantng, szwedzka lub
wielowarzywna.

12

OkAZIA (ZY
KUENTA £

»PRZYDASIE»
Zestaw okazji, ktére mozna
wykorzystaé Przygotowujgc
W sklepie akcje Promocyjne J

o) o

Coraz wiecej wtascicieli sklepow stacjonarnych
wykorzystuje profil sklepu w mediach
spotecznosciowych jako platforme informacyjna
do ogtaszania nowych produktéw i promoc;ji. Ponizej
znajdziesz okazje, ktore mozesz wykorzystaé
do promowania produktow w sklepie.

SWIETA TYPOWE | NIETYPOWE

19 kwietnia Dzien Czosnku 26 ma ja Dzier Matki

20 kwietnia 28 maja
24 kwietnia 30 maja

27 kwietnia 1czerwca

28 kwietnia 9 czerwca

1 maja 12 czerwca Miedzynarodowy Dzier Falafela
2 maja 18 czerwca Miedzynarodowy Dzien Sushi

Dzien Hamburgera
Swiatowy Dzieri Soku
Dzien Dziecka

Dzien Przyjaciela

Dzien Tuniczyka 1 Iipca Dzien Psa

Dzieri Czerwonej Ostrej
Papryczki Chili

enoe -

Swigto Hot Doga

6 maja Miedzynarodowy Dzien bez Diety 4 lipca
13 maja Miedzynarodowy Dzier Hummusu 7 lipca

Swiatowy Dzieri Czekolady

17 maja Swiatowy Dzier Pieczenia 21lipca Dzieri Lodéw
18 maja Miedzynarodowy Dziert Whisky 3 sierpnia

Swiatowy Dzieri Musztardy

. Miedzynarodowy Dzien . . . .
20 maja Ptynéw do Mycia Naczyri 8 sierpnia Miedzynarodowy Dzier Kota

22maja Dzieri Praw Zwierzat 25 sierpnia

25 maja Dzien Piwowara 26 sierpnia

Dzien Zupy Btyskawicznej

Miedzynarodowy Dzieri Psa




73% Polakéw najchetniej grilluje w ogrodzie

iy

WIECE) NIZ

i doraznie uzupetnia brakujgce produkty w matych ﬁ%l’i’flr;;r
sklepach. Pamigtaj, aby artykuty na grilla byty

zawsze dostepne, szczeg6lnie przed weekendem.

MORLINY, jedna z wiodacych marek
w portfolio Animexu, oferuje produkty,

‘t‘ﬂﬁsﬂ I e, . . . .
o¥ ktorych smak kojarzy sie z tradycyjnym,

4

Pomysl o komplementarnych promocjach.

Zrédto: strona przygotowania na podstawie https://decofire.pl/Raport_grillowy_decofire_2023.pdfzabraknac-w-twoim-sklepie
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POSILEK

WARTO WIEDZIEE

_ ==
80% Polakéw grilluje podczas

majowki, ktdra traktuje jak otwarcie
S€zonu. Zwracaj uwage, by oferta
produktéw wymaga jacych rygoru
chtodniczego byta szczegolnie
atrakcyjna i na biezgco uzupetniana.

|

Jakie kwoty sq przeznaczane

na jeduorazowy 2akup produktow
do grillowania (w tym dodatki):
34% do100-200 zt,

16% do 300 zt,

7% do 50 zt.

WARTO WIEDZIEC

Wedtug badania 45% Polakéw
biesiaduje przy grillurazw tygodniu,
a 28% czesciej. Dopasuj oferte
sklepu do preferencii

w Twojej okolicy.
¥ =

Polacy najezesciej grillujo
w czasie weekendu. W jakie
produkty warto zatowarowadé
sklep i kto je kupuje?
KARKOWKE

@ 80% mezczyzn @ 72% kobiet
KIELBASY

® 74% mezczyzn @ 75% kobiet
KURCZAKA

@ 68% mezczyzn @ 68% kobiet
RYBY

@ 34% mezczyzn ® 29% kobiet
WARZYWA

@ 66% mezczyzn @ 69% kobiet
BOCZEK, KASZANKE, KISZKE
ZIEMNIACZANA, SER, PIECZYWO

®12% mezczyzn ® 20% kobiet

MORLINY

PRNSNNNNY T | L - —

SLASKA

i wcpeal L ki
IT| v G o e delRCEy

Starannie
wedzona

89% konsumentow
szuka produktow
do grillowania,
w tym kietbas
w promogji [1].

WARTO PAMIETAC

W kategorii wedlin
tradycyjnychikietbas
wolumen zakupow
w okresie maj-wrzesien
wzrasta o okoto 2,5% [2].

rzemie$lniczym wyrobem wedlin.
Atrakcyjne formy pakowania wptywaja
na duze zainteresowanie
kupujacych.

Qe WSSO Ty,

@'
=)
9 mm%w Y

MORLINY

oo 1992 n

" voRLINSKA

1
L ML papanod ety

i gt i o

W 80% miesa
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2. https://www.wiadomoscihandlowe.pl/tylko-w-naszym-portalu/sezon-grillowy-w-czasach-wysokiej-inflacji-70-proc-produktow-miesnych-na-grilla-polacy-kupuja-w-dyskontach-analiza-2447323

Zrédta: 1. https://www.fakt pl/pieniadze/kielbasa-czy-karkowka-co-wolimy-i-ile-na-grill-wydajemy-spore-kwoty/2wz4b8p
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W drugim kwartale kazdego roku wzrostem
popularnosci wsrdd klientdw cieszg sie¢ musztardy,
ketchupy, sosy i przyprawy:; dlatego wazne
jestregularne uzupetnianie tego asortymentu
na potkach. Nie zapomnij zaplanowaé¢ zamdwienia,
aby zapewni¢ statg dostepnos¢ tych artykutow.

WARTO WIEDZIEC

Wielu entuzjastow kulinarnych
ceni sobie samodzielne
przyprawianie i marynowanie
mies. Musztarda jest
podstawowym sktadnikiem

: @ WARTO PAMIETAf wzbogacajgcym wszelkie

marynaty.
Musztarda, majonez i ketchup to dodatki do wielu

kanapek, hamburgerdéw i hot dogéw; w potaczeniu z nimi
takze satatkii sosy do grillowanych potraw szybko
znajdujg swdj idealny smak.

OD 1845

SLASKA KASZANKA

Konkretna rillowa | .Develev '

® |
WUSZTARD,

Develey

PREMIUM

propozycja podania




475/liczha-zamiennikov-miesa-rosnie-w-byskawicznym-tempie-dyskonty-na-czele-zmian/4:~:text=Rynek%20ro%C5%9Blinnych%20zamiennik?%C3%B3w%20mi%C4%99sa%20b%C4%99dzie%20coraz%20wi% C4%99kszy btext=Wed%C5%82ug%20danych%20Priceway%2C%20w%20styczniu,do%20analogicznego%200okresu?%20rok%20wcze % C5%9Bniej.

oslinne-zamienniki-miesa-na-grilla-jakie-produkty-warto-miec-w-sklepie-apol-crunchips

Zrbdta: 1. https:/feurocash
2. https:fwiadomoscispo:
3. hitps:fidecofire.pl/Rap

-
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Roslinne zamienniki migsa lub kietbasy
na grillu to nie tylko alternatywa
dla wegetarianiwegan, ale takze
ciekawy sposob na zréznicowanie

positkow dla wszystkich mitosnikow
grillowania. Wyjdz naprzeciw swoim
klientom i skorzystaj z oferty preznie
rozwijajacej sie kategorii roslinnych
zamiennikéw migsa i wedlin.

BEZMIESHY
GRILL~

Jakie produkty warto eksponowaé w sklepie
joko roslinne zamieuniki miesa wa grilla?

©®ZAMARYNOWANE ZAMIENNIKI MIESA:

gotowe do grillowania
® BEZMIESNE BURGERY: na bazie sktadnikéw roslinnych,
potrafigce zaskoczy¢ nawet najwigekszych miesozercéw,

WARTO WIEDZIEC

Na poczatku 2023 1. liczba
zamiennikow migsa
i wedlin zwiekszyta sie
020% W poréwnaniu
do analogicznego okresu
w 2022, [1].

@ VEGE ROLKI: sprawdzaja sie na grillu po lekkim podgrzaniu,
@ VEGE KABANOSY: znakomite na przekaske,
® TOFU: idealne do grillowania oraz jako dodatek do satatek,

@ SERY: typu halloumi oraz plesniowe typu camembert,

Pamietaj, aby 2aoferowaé na potkach
przynajmuiej kilka rodzajow takich produktow.

WARTO WIEDZIEC

Wedtug badan, 88% 0séb
poszukuje nowych inspiracji
do przygotowania potrz.aw
na ruszcie; potrawy bezmigsne
grilluje 60% kobiet i 41%

Wychodzac naprzeciw trendom,
zaproponuj swoim klientom Swiat aromatycznych
butek, chrupigcych bagietek i elastycznych tortilli.

Odkryj przed swoimi klientami szeroki wybor
pieczywa gotowego.

Butki zsezamem to harmonijne
potaczenie tradycji wypiekowej
i delikatnej egzotyki. Kazda butka
posypana jest ziarnami sezamu,
ktére dodajg niepowtarzalnego
smaku i aromatu. Klienci poszukujg
jej do domowych burgerow.

HAMBURGER

N BULKL & SEZANEN
- -
e > T g

Bagietka z mastem i czosnkiem

to potaczenie klasyki i wygody. -
Klienci kupuja j3 jako dodatek do zup, . Bagietka %

satatek, potraw z grilla, lub jako \f T . é};ﬁﬁﬁ"‘" '

samodzielng przekgske. Gotowa SRR oy =

do spozycia po odpieku.

Tortille doskonale nadajg
sie do przygotowywania
tradycyjnych dan kuchni
meksykanskiej, takich
jak tacos, burrito czy
quesadillas. Klienci

TORTILLA ’

4
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3 TORTILLA®

& chetnie po nie siegaj
".". 4% ’ 7 doé?/viadczajched%rjt?u
- _‘:' > ‘. £/ smakéw Swiata. Dzigki
; 5 P wido. nim mozna stworzy¢
wtasne, niepowtarzalne
I kompozycje.

S~ .



_ EC Rynek fermentowanych przetworéw mlecznych,
/ : Nasze Marki NA RA N E w tym kefiréw, stale rosnie. Produkty te doskonale

Wy Bias |, o - & gaszg pragnienie i dostarczajg organizmowi

N e ¢ 5/ niezbednych sktadnikéw odzywczych. Cenig je

wy B 0 RY ““k Z R szczeg6lnie mtodzi ludzie, ktorzy lubig zdrowy
‘ 4 tryb zycia [1]. Napoje owocowe na bazie kefiru ciesza

_ia?:\‘&:u_ sie duzym powodzeniem szczegoélnie latem, kiedy

Marka KANKA znalazta sie w gronie dostepnos¢ swiezych owocéw takich jak truskawki,

Laureatow 14. edycji ogolnopolskiego, jagody, maliny czy jezyny jest najwieksza. .
ponadbranzowego Programu

Dobra Marka - Jakos¢, Zaufanie, Renoma.

WARTO WIEDZIEC

W letnie dni az 35% Polakow
cieszy sie smakiem mtodych
ziemniakow z kefirem, co czyni
te potrawe jedna z ulubionych [1].
Upewnij sie, ze produkty s
dostepne w sklepie.

e e

PO MASTEMU

SER ZOLTY
| EDAMSKI |

el

PO NASZEMU

SER ZO4TY

TYP
SZWAJCARSKI

PO NASZEMU —

SER ZOLTY
GOUDA

W PLASTRACH

:_‘@ |

N
‘Lz’!

—— PO PROSTU —

KEFIR

pié
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PRZEPIS NA ZAKUPY

Pieczywo, masto, ser zotty, wedliny,
satata, pomidory, majonez.

INSPIRACJA KULINARNA:

Przygotuj promocyjng oferte t3czacy
na produkty nabiatowe z sezonowymi _
warzywami. Dzieki temu klienci chetniej ST =
siegng na potki, po te produkty.




Lody to produkt sezonowy, na ktory popyt rosnie
wraz ze wzrostem temperatury. Konsumenci

chetniej siegaja po te kategorie wiosng, a duze

eurocash
wyprzedaze trwajg zwykle do korica wakac;ji.

Jednak zaréwno poczatek, L PROGRAM e x
@ jaki koniec sezonu wyznaczaja nie dni .-' "
kalendarzowe, atemperatura, ktdra jest kluczowym ca :
\ czynnikiem wptywajacym na popyt [1]. . 1 Dystrybuc : el
WARTO WIEDZIEC 1. |

PORZADEK TO PODSTAWA!  Wedtugbadania Polacy
® Utrzymuj lodéwke w idealnym najchetnie] kupujg lody gatkowe
U e Lty (30%), familijne (29%), na patyku
porzadku i czystosci. Klienci o o . oo . . R
e LT e T el (18%) oraz rozki (14%) [2]. Kupuj produkty z kategorii lody-mrozonki, realizuj targety,
dobrze widoczny. romadz punkty i osiagnij jak najwyzsza pozycje w rankingu.
y

Dolwygraniafnagrodylolwartoscy

@ Pilnuj jej zamykania. Szron obniza
jej wydajnos¢ i powoduje wiekszy
pobor energii.

@t ad w lodéwce sprawi, ze kupujacy
nie bedg wywracac jej zawartosci
do géry nogami. Pamietaj, aby
na biezgco uzupetniaé towar.

® Lody familijne pouktadajw réwne
rzedy, uwzgledniajgcich rodzaj
i cene. Najdrozszy asortyment roztéz
w lewym gérnym rogu, a najtanszy

w prawym dolnym. Pami¢taj () )
0 wyraznym oznaczeniu cen!
® Materiaty dodatkowe - standy
oraz informacje o promocjach,
zaprezentuj takze w strefie
przykasowej [2].

WARTO ; ‘@ .
AARTO WIEDZIEC @ WARTO PAMIETAC

lo;sz‘;;ggw:ﬁges(popularf‘e_ . Wybierajac lodéwke zwréé uwage na jej ekonomicznosé (zuzycie
g najczesciej energii), obecnos¢ analogowego termometru zewnetrznego zﬁ
kupowane w sklepach i kompletny zestaw koszy. Producenci lodéw sugeruja mm%w r eca s h
m.a{ofor matowych do 300 m?, umieszczenie w sklepie lodéwki ich marki, jednak oferta ta wigze e .
Najlepiej umiescic¢ je w lodéwcee si¢ z pewnymi ograniczeniami. Czesto wymaga to przestrzegania . zarej EStruj sie w progr o
W poblizu kasy. Codzienne siega wytycznych dotyczacych prezentaciji i ekspozycji asortymentu d 3 g amie
Szczegdly programu u kierownika hurtowni. o 0004. 2024 K

Po nie ponad 25% ankietowanych [1] oraz zakazu umieszczania w niej produktéw konkurencji [2]. : ,
: Akcja dotyczy wybranych hurtowni na:
potudniu, poludniowym wschodzie i zachodzie. \’

Nie zZwlekaj! Wejdz na:




Zrédto: 1. https://polska.mintel.com/blog/rynek-zywnosci/polska-nadal-wybiera-dzemy-w-codziennej-diecie

SMAK
RADOSCH

Ciepte promienie storicai gofry z bitg Smietang! To idealne
potaczenie, ktore inspiruje kulinarng rozrywke dla catej
rodziny, szczegélnie podczas weekenddow.

Klienci chetnie decyduja sie na wspélne robienie pysznych
gofrow i delektowanie sie nimi zwtaszcza z dzie¢mi.

Dzemy oraz
marmolady znajduja sie
w jadtospisach prawie
o$miu na dziesie¢
polskich gospodarstw
domowych [1].

WARTO WIEDZIEC

i
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DESSIMO to jedna z najchetniej wybieranych
marek w kategorii ciastek przez klientow
Eurocash Cash&Carry. W jej szerokim
portfolio mozna znalez¢ wiele rodzajow,
smakow miedzy innymi wafli, biszkoptow
z galaretka, piernikow oraz cieszacych sie
bardzo duzg popularnoécig w okresie
letnim gofrow.

v /’
%; WARTO PAMIETAC
Kupujac gotowe gofry klienci
szukajg w sklepie dodatkow:
bitej Smietany, dzemu w réznych

smakach, swiezych owocow,
polewy czekoladowej oraz bakalii.

! POWIDLA

| SLIWKOWE

WYBORY .

N\
-

PLYNNE

@ WARTO PAMIETAC

Przygotowujac ekspozycje kawy
mrozonej w sklepie pamietaj

0 zaproponowaniu klientom jej

réznych wariantéw smakowych.

Lato to dla mitosnikow kawy szansa

na odkrycie nowych smakéw. W gorace
dni klienci siegajg po kawy mrozone.
Polacy kochajg kawe, a latem

moga cieszyc¢ sie jej wyjatkowym
aromatem w orzezwiajacej

odstonie.

WARTO WIEDZIEC

Badania wykazaty, ze 30%
Polakéw latem wybiera jako
napoj kawe mrozong, a 36%
respondentéw lemoniade [1].

U
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Zrédto: 1. https://al

WARTO WIEDZIEC

Chipsy, paluszki, krakersy,
prazynkiiorzechy - to produkty,
ktérych nie moze zabrakngc
na sklepowych pétkach.
Producenci nieustannie zaskakuja
konsumentéw atrakcyjnymi
smakami o duzym potencjale
sprzedazowym [1].

* P £

e

4 0
) s

WIODACE MARKI JUZ TERAZ
Z NAJBARDZIEJ INTENSYWNYMI SMAKAMI

DOSTEPNE W HURTOWNIACH EUROCASH CASH&CARRY 0D MAJA 2024



System Kaucyjny
zniszczy polski lokalny handel

1 stycznia 2025 r. - wejscie ustawy w obecnym ksztatcie
to zagrozenie dla polskich matych i srednich przedsiebiorstw

Sklepy ponizej 200 m? - nieprzystgpienie do systemu
moze spowodowac spadek obrotéw o ok. 30%

Brak mozliwosci zwrotu opakowania? - Ponad 30%
konsumentoéw deklaruje, ze uda sie do innego sklepu

Dziatajqcy butelkomat - 1z 3 gtéwnych kryteriow
wyboru sklepu

Wzmocnienie pozycji duzych i dysponujgcych zasobami
finansowymi sieci zagranicznych w ramach ustawy

Oddaj swdj gtos poparcial!

Of
Podpisz petycje K3
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SEN0 WUGAR ADDED

BATURALNA KREEINA
AATHRALEA ROFEINA
RATURALAR ROFRINA

*LIGHT CAFFEINE - lekkosc dzieki zmniejszeniu 56% zawartosc
kofeiny wzgledem TIGER Classic Energy Drink.

BEZK

KLASYCZNY

FEINY

Pati Pk
NERGY I JENERGY =3

1]

S V-MAX:

= ENERGY —

Nasze Marki

14 mg

KOFEINY/100 ml

V-MAX
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N E Eksperci zbranzy alkoholowej na poczatku kazdego roku
starajg sie przewidzie¢ trendy na nadchodzace miesiace.

W 2024 przewidujg rosngca popularnos¢ napojéw NoLo,

czyli trunkéw o niskiej lub zerowej zawartosci alkoholu.

To wynika z wiekszej liczby abstynentéw i rosngcego

zainteresowania takimi napojami [1].
= Jakie czywnniki wptywajo na wybér alkoholu?
WARTO WIEDZIEC * SMAK87% * CENA71% * JAKOSC NAPOJU 68%

Badania pokazujg. ze 0soby * OPINIAZNAJOMYCH 56% * PRESTIZ MARKI 55%
przytaczajace sig do trenduNolo * ATRAKCYJNE OPAKOWANIE 42%

nie sg absolutnymi abstynentami. . )
Zauwazono, ze coraz czesciej siegaja MODA NA MARKE, 38% [3].

po koktajle alkoholowe, zwtaszcza te

na bazie kawy, ktére moga by¢ hitem p Z\
nadchodzacego sezonu [1]. - W etnie dni Klienci

chetniej siegaja

rézowe, wermuty

W ciggu ostatniej dekady sprzedaz
wina w Polsce wzrosta o ponad 50% [4].

Wino jest tez sktadnikiem ﬂ

letnich drinkéw

26% z 0s6b
ankietowanych kupuje wino
w kwocie 20-30 zt [4].

' % WARTO PAMIETAC

Osoby lubigce koktajle alkoholowe,
czesto maja ustalone preferencje.
Wsréd najczesciej wybieranych sa:
Mojito, ktdre cieszy sie
popularnoscia na poziomie
ok. 31% respondentéw,
Whisky z colg, preferowane
przez ok. 12% badanych,
Gin z tonikiem, wybierane
przez ok. 3,5% oséb [2].

poje/wiadomosci/woda-lemoniada-piwo-czym-polacy-gasza-pragnienie-latem,175135.html

7rédta: 1. https://www.horecabc.pl/nolo-na-fali-wzrost-zainteresowania-napojami-bezalkoholowymi-i-niskoprocentowymi/

po lekkie wina biate,

oraz wina musujace.

\\

pragnienia, ale takze kojarzy sie

z chwilami relaksu i spedzania wolnego
czasu z rodzing czy przyjaciétmi.

WARTO WIEDZIEC

Miejscem, w ktérym klienci

- czesto poszukujg piwa sg mate
) WARTO PA MIETAC sklepy. Jeqnak dwie trzecie z nich
rezygnuje z zakupu ze wzgledu
Prawie co trzeci Polak pije piwo 2-3 razy na cene. Ponad potowa
w tygodniu. Najpopularniejszymi rodzajami ankietowanych jest gotowa
s3 lagery, piwa smakowe, bezalkoholowe, zaptacic¢ za piwo do 5 ztotych [1].

regionalne i mocne [4].

Piwo z lodowki
zwtaszcza latem

) . sprzedaje sie
Ponad 50% 0s0b preferuje najlepiej.

opakowania piwa
w pojemnosci pot litra [1].

Piwa bezalkoholowe
stanowig okoto 6%
rynku piwa [5].

Piwa jasne preferuje
27% ankietowanych,
a piwa smakowe 22% [4].

Rosnie
Zainteresowanie
piwami nitro
=2 i j czyli nasyconymi
Podczas grillowania, - 1 Sl - yazotezln [5]Y
piwo spozywa 81% kobiet - —
i 84% mezczyzn [6].

o 0 })
w Piwo zawsze zyskuje na popularnosci wraz
‘ ze wzrostem temperatury na zewnatrz.
UR s 2 Ty NOWE Jest nie tylko sposobem na ugaszenie




KIBIGUJ PRZY BRII.I.U

przvqutuj swoj sklep na promocje knnsumencka sz ranos ok

£ LY I Bz I’
=3 Foml ndzuum !- wygrania
ol . ty medal  Waptni 10 0002
| . nrazcnqungzun
; / R H% . warka.co,

IMHIEJSI[I'I\IA mnmSﬁ ENEHGHYBIHA I UWAGI NA MI\IIEJSIH ILU$¢ BIIHRLI I] MIN. BG % W FURﬁWNANIU DO INNYCH WARIANTOW SOMERSBY 4,5%.

KORZYSTNIE WPLYWA NA NASTROJ* POCZUJ SMAK IMPREZY
“DZIEK] WITAMINOM KWAS PANTOTENOWY WSPIERA INSPIROWANY WEOSKA FIESTA.

SPRAWNOSC UMYSLOWA, A BIOTYNA | WITAMINA B12 DBAJA "
ORZEZWIAJACY SMAK INSPIROWANY
0 ZDROWIE UKEADU NERWOWEGO | KONDYCJE PSYCHOLOGICZNA. WLOSKIM KOKTAJLEM. ODKRYJ LATO

ZAMKNIETE W BUTELCE |
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“Dobry

wyboOr wina
na kazda okazje

rilluje i chilluje!

Nadchodzi lato, kiedy to mozna cieszyc sie piekng pogoda
oraz spedzaniem czasu na swiezym powietrzu, a do tego to sezon grillowy.
Kolekcja win Kumala od Faktorii Win idealnie sprawdza sie na
popotudnia w towarzystwie potraw z grilla, podkreslajac ich smak.

Do grillowanych
owocow morza

polecamy dobrac¢ wino
Kumala Chardonnay.
Jego bogaty, owocowy
charakter idealnie

podkresli smak
np. krewetek.

Rozpocznij sezon z Kumala od Faktorii Win i ciesz sie podroza

Przedstawiamy nasze propozycje
foodpairingu win do wybranych dan z grilla:

Do grillowane]j biatej
ryby np. chrupiacego
pstraga oraz soczystego,
grillowanego kurczaka
najlepiej sprawdzi sie
Kumala Reserve Chenin
Blanc. Uzupetni delikatny
smak potrawy, a takze
wyrézni sie na tle positku.

Soczysta karkowka,
krwisty stek czy burger
z grilla dobrze komponuje
sie z winem czerwonym.
Wsréd naszych propozyciji
znajdziecie Kumala Merlot,
Kumala Pinotage oraz
Kumala Reserve
Pinotage. Dopelnig one
smak i podbija wyrazistosé
serwowanego miesa.

przez smaki ze swoimi ulubionymi potrawami.

A jesli chodzi o grillowane
warzywa np. papryka,

cukinia to tutaj

zdecydowanie najlepiej
bedzie taczyd sie
Kumala Chenin Blanc.
Wino sprawi, ze smaki
wzajemnie beda sie

uzupetiniac.

KUMALA
PINOTAGE

RPA B

CZERWONE

POLWYTRAWNE

nuty smakowe:
cIerwone owoce

idealne do
CZerwonego miesa

2

KUMALA
MERLOT

RPA Bi=

CZERWONE

POLSLODKIE

nuty smakowe:
CcZerwone owoce

idealne do
czerwonego migsa

2

KUMALA
RESERVE
PINOTAGE

KUMALA
SERVE

?

FIMOTAGE

RPA B

CZERWONE

WYTRAWNE

nuty smakowe:
cTerwone owoce

idealne do
czerwonego migsa

2

KUMALA

CHENIN BLANC

RPA E

BIALE

POLWYTRAWNE

nuty smakowe:
zoite owoce

idealne jako
aperitif

o¥

KUMALA

CHARDONNAY

RPA B=

BIALE

POLSLODKIE

nuty smakowe
r6ite owoce

idealne do
OWOCOW morza

KUMALA
RESERVE

CHENIN BLANC

RPA B=

KUMALA
SERVE

BIALE

POLWYTRAWNE

nuty smakowe:
zolte owoce

idealne do ryb
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WystartowaliSmy z nowa
komunikacja skierowana
do Twoich Klientow!

Poznaj Zgrang Pare i dowiedz sie,

dlaczego Konsumenci im zaufajaq!

Do wyjatkowego swiata Faktorii Win zaprasza “Zgrana Para
od wina i gara”! On — szef kuchni topowych restauracji Monika Gruszfeld
w Polsce, ona — pasjonatka wina. Razem pokazuja, dlaczego
warto siegnac¢ po wina z oferty Faktorii Win w Twoim sklepie! @thestol.pl
Znawczyni win i specjalistka

od warsztatow oraz degustacji,

o ™ = ° kt . . t % 3 . ] =
Nowa kampama wzZmocni sprzedaz win dfﬁi ﬁ’; c,‘;’g::; :jg;a;'sopfjli?e
w Twoim Sklepie. wina z oferty Faktorii Win siegaé.

CO ZYSKASZ?

Marcin Popielarz
K ~— @popek 52

Szef kuchni, ktory z pasja
podzieli sie inspiracjami
kulinarnymi w oparciu o wina
Faktorii Win! Jego przepisy
beda bodzcem zakupowym
dla Twoich Klientéow.

WIARYGODNOSC

— nowi ambasadorzy to eksperci w swoich dziedzinach,
ktorzy zaserwujg Twoim Klientom sporag dawke wiedzy.
Pokaza, dlaczego warto siegnac¢ po wina z regatow
Faktorii Win w Twoim sklepie!

ZAINTERESOWANIE

— w komunikacji w oryginalny sposob przykujemy uwage Twoich Klientow,
ktora przetozy sie na sprzedaz! W mediach spotecznosciowych
pojawig sie aktywacje z atrakcyjnymi nagrodami, ktore zacheca

do zakupow win Faktorii Win w Twoim sklepie.

ZWIEKSZONA ROTACJE
— Zgrana Para bedzie promowac rozne rodzaje win, dzieki czemu Twoi Wiecej informacji w mediach spolecznosciowych Faktorii Win

Klienci beda chetniej i czesciej je kupowac.
G (@faktoria_win (@faktoriawin




aby oferta sklepu zawierata szeroki wybor ' dla rodziny &

&
P R O B LE“OW asortymentu do rozpalania. i \ SR

WARTO WIEDZIEC —

KOLASTYNA
Przygotowanie do grilla to tez zakup B KOLASTYNA Lo L
odpowiednich akcesoriow. Zadbaj o to, _ rq p
-

KOLASTYNA

af

dla dreci

B I

& CHILL JEBNG -
- WRATLIWA SKita

© DISPOSASLE GRILL “

@ EINWEGGRILL :

© ENGANGSGRILL A

@ OANORATOEMA TFAL

Umieszczajac wegiel drzewny
i podpatki do grillaw niedalekiej
odlegtosci od lad migsnych
zapewnimy tatwe, szybkie
i sprawne zakupy. Klienci bgda

@ GRILL JETABLE

zadowoleni z oferowanej

CELEBRU) |

wygody.
A | ht\
\ ) 7h .\
. LATO W PEELNI R
@ WARTO PAMIETAC e QLEVRGNA S By

Kosmetykd do pielegnac]i slonecznej UVA/uve VLl y

Klienci, ktérzy nie majg mozliwosci korzystania
z duzych grilli ogrodowych czesto wybieraja
grille jednorazowe. Podczas ekspozycji w sklepie
umieszczaj je obok wegla drzewnego,
brykietow i podpatek.

BBQ Charcoal
Briquettes <

2 : O -

BROS

PETH KA

KOMARY'

DLA OZIECY

CIfKAWOQ’T KA:
Mimo, 28 Lomary to oW a :
Iatajace, 0 cwoje pier?/rzzw:v
X 2ycio cpedzajor ¥ w:?dz.ne. "
: t rozwijofo cig w/ez:omc',
ctawach, rzekach €2y fez nt
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