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iosna to okres obfitujgcy w swieta typowo kobiece - Dzieri Kobiet

i Dzien Matki. To szczegdlny czas w roku - czas okazywania mitosci,
wdzigcznosci, wwielbienia, adoracyi czy sympatii wzgledem mam, babi,
czy partnerek Zyciowych. To okazja wyrazenia uczud osobom bliskim
NASZEMIU SETCH CZEsto poprzez wrgczenie im prezentow lub symbolicznych
upominkow. 1o wazny gest, jednak istotne jest by spelnil on oczekiwania
i sprawil rados¢ kazdej kobiecie.

Dlatego tez z mysly o wszystkich kobietach przygotowalismy katalog

ze sprawdzonymi pomystami prezentowymi. Znajdziecie w nich Pavistwo

cos dla duszy - bombonierki i czekolady oraz cos dla ciala - kosmetyki
najpopularniejszych marek cenionych przez Polki.

ropozycje prezentowe

Pralinyiczekolady ...........ocoooe 00 RN BN S S 4-5
Goplana - cxekolady ................... 00 0 LSS 6-7
Soltdarnost .........ocoiiiiiiiin LR 8-11
CMerci, Toffifee.........ouooniennon it e S 12
CMamba, nimm2 ... o 13
EWedel .....ccooviiiiviviiiiitinninn s oig e R 14
TENVFGEROUWE PTOTBOCIE ..o o vinite oo oot et S I15-17
Pigkng byt.. ..oiiiiviciin sivibiassag o s s i ars SR 18-19
Zwyczaje zakupowe Polek - kosmetyki do pielegnacji ... 20-21
Poznaj grupy konsumentek ... 0L REREE L 22-23
Lastanawiasz sig jak zwigkszy zysk? ... ... T e 24
GARNIER - W statej sprzedazy w Eurocash ... 26-27
GARNIER - Tytko feraz w énrocash et Lo e 28-29
GARNIER - Wyjgtkowe promogje .............................. 30-31

' Mamy nadzieje, ze nasz katalog prezentowy
stanie sig nspiracia do wyrazenia pamigci
Lnajskrytszych uczud wobec kobiet waznych

W zyoin kazdego z nas.
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zepis na udany prezent dla kazdego.
Bombonierka petna roznorodnych smakow, czy kawalek czekolady
to szezypta stodkosci, ktora umili kazdy dzien, niekoniecznie

tylko ten Swigteczny...
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zekolada to prawdziwa milosé niejednej kobiety. Podobno wynika to z faktu,
e kobiety podchodzg do jedzenia stodyczy emocjonalnie, a czekolada kojarzy
sig wylgcznie z przyjemnosciq. To sprawdzony przepis na dobry nastrdj.

Dlatego tez tabliczka czckolady sprawdzi si¢ idealnie jako drobny upominek lub dodarek

do wi¢kszego prezentu. Jednak wybér odpowiedniej czekolady, to nie takie proste zadanie.

Uwaia sig, ze wybdr smaku jest silnie zwigzany z typem osobowodci. Po mleczng siggaja

romantycy, gorzka - koneserzy, a osoby stanowcze po t¢ z bakaliami. Zadbaj o to, by kazda
z nich miala szanse¢ znale#¢ ulubiong czekolade w Twoim sklepie 1 wybierz czekolady

marki Goplana.

S

f]ﬂfiﬁ;ﬁ*

AP

%rﬂ: wiedziec!

. \l.l_:z:']{fi « 34 nﬂmmnmqwdmhd}ndxma,cﬂwﬁmh
( (__) reprezentowane ma polee — co majmnie) 3 marki. 5
I . Najaybeicj rodnic scgment czekolad gorzkich, dlatego p

& mlecmne powinny by€ representowane preez 3 marki.
43% procent spreeduy abliczek ulokowane jestw sklepach erady
dlatego powinny one mied peng reprezentacie smalidw i manck
Ohaordo 70% rynku stanowia sabliczki 100g

lasycena govzka = bakaliami
1-]' o

To mix orzechéw, rodzynek i skdrki
pomaraficzowej zatopionych w gﬂrzkicj
ceckoladzie. Niewatpliwie zostanie doceniona
preez koneserdw wytrawnych smakdw.

7 / ;
T 'ku.a—'/-‘"lifﬁa'r?fﬁ.rf mleczna z fistaszhami f_“.
. g -+ ;g u . 5 =
‘jr‘f"i}"i’z ne oblicza smakn To oryginalne i smaczne polyczenie czekolady '“--'/?:]r:ff nalna mleczna

Czekolada mleczna i gorzka ro klasyka w najsmacznicjszym [ mlecznej i orzesekdw arachidowych.

wydaniu. To jedne z najczgéciej wybicranych smakdw Idealna dla oséb poszukujgeych nowyeh smakdw

czekolad, keére zawsze znajda swoich amarordw. 1 zaskakujgeych polaczen, To propozycja dla wszystkich

milosnikdw slodkodei. Zawarte w niej rodzynki
wemacniajq i podkreslaja jej slodyez.

z rodzynkami



olidarnosé to producent cenionych przez konsumentow bombonierek
na kazdg okazje. Oferuje produkty najwyzszej jakosci, odpowiadajgce

ZYOZRICOWANYIM GUston.

OK/&'?’IE wiedzied!
1.

Bombaonierki na [:"..'r.:! do grupy produkedw prezentowych.
2. “_HI:I:I..‘I.j 1-5'1.":|-i:|;'r.u1.|;'i bombonicrki zaledy do dwdch covnnikdw - od ramoinodel osoby Ili.lll'llJii],l..‘i..‘j

orax w wickszym stopniu od tego na jaka okazje jest kupowana.

Bombonierka mode stanowic:

—

o« Prestizowy prevent jako podzickowanie, Tutaj idealnic sprawdia sie ceekoladki w pusekach.
« Prezent dla kobicty np. mamy, nauczyciclki, czy babei. Polecane bombonierki kwiatowe,
« 'rezent 1:|-|i1.'j.‘|.||l}' fip. '_[‘l-l:ld if.i:l']:kl:l'l-\'.lll:ii.' dla lekarza. Rekomendowane bombonierk:
w eleganckich opakowaniach.
+ Prezent romantyczny. Idealne bedg bombonierki z serii I' Amour.
o Prezentdla meiczyin. Na pewno sprawdza sic bombonierki likicrowe np. widnie w likierze.

i :}
Eonsumenct '.I"l.'l.'!'.'l.t.'.'l.ji! uwage na |11-:|r|-;1:' pn:ll;!l.l.l-:tll- 'lp'i':.'I:lnil:r:lj.]I rnane, 'I.Pr'.m.'l;l'.l;um.- marki. /_/Dﬂ??jbﬂﬂff?‘kﬁ f,{‘,l.‘?.i"fﬂ!ﬂ?' f IS 'E-
s

Spreedai bombonierck charakteryzuje si¢ wyraing sezonowosicia spreedaky. Wierost sprzedazy praypada na
okres swigteczny, a spadek - w okresie leenim.

A

%'ﬂi{f w Likierze 393 g
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ombonierki Solidarnosé to gwarancja doskonalego smaku czekolady
potgczona z eleganckim i tradycyjnym wyglgdem opakowania.

PRI i i AT,

-
/g'}ﬂmﬁaﬂifrk:z Zlota Malaga 393 ¢

(Dﬂmega bombonierki Solidarnosé?

s« Io rl:_r;r.Pu;.l:u;q.\'l.'J]n:u marka Fi.'r:q;.l:ul»r.i'nu i Proce konsumentdw. Udzial Salidarnodc w l».'.:l.l:t.:l_:urii bombonicrek wynos: |:|11|1:|:|:| 10%%
o To rreeen grace na rvonku, jednak bedacy nr 1 wirdd polskich producentéw bombonierck.
« Oferuje szeroka game produkedw dla zaspokojenia réinych potrzeb, na zréenicowanych wedlug okazji poziomach cenowych.

\ . A -

aﬁkﬂhﬂ’h‘ z Klasg Golden Stars 397 ¢
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erci Finest Selection to najlepszy sposib na wyrazenie plyngcej z glebi serca
wdzigcznosci. To unikalny, czekoladowy prezent, o wysokiej jakosci, na duzq
i mniefszq okazje. Dzigki merci mozemy wyrazic najbardziej emocjonalne
podzigkowanie.

Merci jest chetnie kupowane preez konsumenedw ze wzgledu

n:a dm.'l-iunal}' smak, ladne I'.'].EE'.'-I.I:I{.: kie upak{n‘r.‘mi{: 1 rdznorodnosté smakdw.
T ]:u;:jw.ljrm;'.:.q;} |_1:ﬂ|-u;m.'i1|h,' W'}'I-:win:m: crekoladks 1.1."_-_.'pr-|:|l|,'|ul.;4:}1|.l|.'am':
z najlepseych skladnikdw w rozmaitych czekoladowych odstonach.

Mamba jest najczesciej spontanicznie wymieniana marka

wirod calej kategorii cukierkéw nieczekoladowych i najczesciej wybierana marka

przez konsumentéw gum rozpuszczalnych®. Marka jest silnie wspierana kampania
reklamowa wTV i kinach oraz dziataniami marketingowymi.

Merci czerwone: 8 pysenych kombinagi czckolady y
Merci nichieskie: 4 rodzaje ceckoladek w mlecznej czekoladzie &
Merci brazowe: 4 rodzaje czckoladek w cackoladzic descrowe) |

Merci zielone: 4 rodzaje crekoladek 2 migdalami

5 /ﬂ Finert-Seleckin, To produkt, ktéry szybko zniknie z pétki kazdego sklepu.
laczego merci? nimm

75% Polakéw deklaruje znajomoié marki merci. —/

Zridbo: MillwardBrown, Omnibus Crerwice 2013 \L

st kel

offifee to unikalne polgczenie powszechnie lubianych skladnikiw: karmelu, kremnu
orzechowego, orzechdw laskowych i czekolady. To odpowiednie na kazdg okazje praliny
o wyjqtkowym smaku, a ich unikalny ksztalt i oryginalna kompozycja sprawia, Ze sq tak
chetnie wybierane przez Konsumentdw nie tylko na co dziei, lecz takze na prezent.

otfitee
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(D'ﬁfgega Toffifee?

T0% Palakdw dekla n.ljr.: znqjﬂmuni{' marki Tofhfee,
Zrodlo: Millward Brown, Omnibus Crerwice 2003

12

® ¥rddio: Millward Brown, Omnibus, coenwies 2013,
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Wyjagtkowe Promocijel
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ajsilniejsza czekoladowa marka w Polsce, ktdra od ponad 160 lat dostarcza

swoim konsumentom radosc i przyjemnosé plyngeg z intensywnego i glebokiego

smakit najlepszej jakosci fﬁf&ﬂfﬁdy oraz towarzyszy im w najwainiejszych
momentach ich Zycia.

(
‘/é raliny WedLove

:.I:'.mt.'d:.' SEWOTZONE ¥ ||:|1I.'.~i|.'._| 0 “":-'j:sl‘l-;(]-".".':.'f.‘l'l. chwilach,

kedre dzigki nim stajq si¢ jeszcze bardzie) niepowtarzalne,

' o a slowa jak .Kocham Ci¢ mamo’, ,Dzickuje Ci kochanie™
. cEy WLicsze sie, Ze j:,"-.tr,'.-'." nabieraja t,!m]:l.rk{m'cgn blaskn.
& Czekoladki w picknym opakowaniu doskonale sprawdzy sig

jako prezent. Znajdi wige pretckst, aby zrobié cos milego
== == dla najblizszych i podaruj im praliny WedLove.

-

awaleczek nieba w prezencie

Dzien Kobiet | Dzien Macki to szczegélne okazje, kiedy kazdy 2 nas chee
podarowad cof wyjatkowego kobietom bliskim swemu sercu.

Takim podarunkiem jese wysmienite Prasie Mleczko' Waniliowe na prezent.
To kawaleczek nieba, kedry od kilkudziesigciu lat zachwyca swoim smakiem,
Dodatkowo wyjatkowego charakreru nadaje mu upominkowe opakowanie,
krore sprawia, #e wedlowskie pianki sa idealnym prezentem na specjalne
okazje.

” & v A
:_":.‘f_-;-:r::.r_".l'."‘-r F

(D’ﬁmﬂgﬂ Prasie Mleczko'?

Prasic Mleczko” waniliowe 380g jest nr 1 pod wazgledem wartodciowym na rynku
czekoladowym w 2013 roku. To lider segmentu pianck w czekoladzie, z udzialem
wartosciowym 61%. To takie lider rynku pralin w Polsce (2 wylaczeniem marck
whasnych sicei handlowych), = udzialem iloSciowym 20% w kategorii.

Fradlo: ACNicken dane dls okresu od styvezent 2003 do grudeied 2015,

14

KUP min. 4 BOMBONIERKI WEDEL
Barylki / Baryiki Cocktail 200 g
(od 7.04 do 20.04)

OTRZYMASZ 10% RABATU

KUP min. 3 PRALINY WEDEL
Serduszka WedLove 117 g
(od 19.05 do 25.05)

OTRZYMASLZ 10% RABATU @

KUP min. 4 BOMBONIERKI WEDEL
Bajeczny i Pierrot 119 g w mixie
(od 26.05 do 1.06)

OTRZYMASZ 10% RABATU

=Y. ol I

2"10000070245

Bajeczny, Plerrot, Tiramisu, Panna Cotta,
Créme Brulée 287-293 g (od 19.05 do 25.05)

10 W CENIE 9

Gorzka 220 g (od 7.04 do 20.04)

10 W CENIE 9

KUP 10 DOWOLNYCH CZEKOLAD WEDEL

KUP 10 DOWOLNYCH CZEKOLAD WEDEL
Mleczna, Luksusowa z Orzechami Laskowymni,

2710000070

24490

—_—

2"1000007024506 '
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Wyjgtkowe Promocjel

KUupuj wiecej | oszczedzaq)!

16

KUP min. 6 DOWOLNYCH

BOMBONIEREK SOLIDARNOSC
'Amour 118 Q. 165 g, 235 g (od 19.05 do 25.05)

OTRZYMASZ 8% RABATU

KUP min. 4 CZEKOLADKI Z KLASA

SOLIDARNOSC
Choco, Pistachio 253 g (od 19.05 do 25.09)

OTRZYMASIZ 6% RABATU

KUP min. 3 BOMBONIERKI SOLIDARNOSC
Wisnie w Likierze 203 g

(od 7.04 do 20.04)
OTRZYMASZ 8% RABATU

100000

024605

2

KUP 3 BOMBONIERKI SOLIDARNOSC
Caffe, Ziota Malaga 393-410 g
(od 19.05 do 25.05)

OTRZYMASZ 6% RABATU 2700000024612
KUP min. 4 BOMBONIERK| SOLIDARNQSC

Czekoladowe Tajemnice 238 g

(od 5.05 do 18.05)

OTRZYMASZ 6% RABATU 2700000"024629

KUP min. 5 DOWOLNYCH
BOMBONIEREK MERCI ||“

czerwone, brqzowe, zielone, niebieskie 200 g
w tym 1szf 278275 (od 19.05 do 25.05)

e BT . T . P LT
TEYY DARBRA
g QIR J L

KUP min. 5 BOMBONIEREK TOFFIFEE
125 g (od 26.05 do 1.06)

100000

024

\||

21
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2

KUP min. 10 DOWOLNYCH SMIEJZELEK
sokki, kwasne, tropikalne, sokki jogurtowe,
Jogurtowe, sokki kwasne 90-100 g

(od 26.05 do 1.06)
OTRZYMASZ 5% RABATU | [_%
J

KUP 10 ZELKOW MISKI JUTRZENKA,
Miski 90 g (od 26.05 do 1.06)

OTRZYMASLZ 10% RABATU

100000

024537

-
...

KUP 10 DOWOLNYCH CZEKOLAD GOPLANA
oryginalna mleczna, klasyczna gorzka, gorzka H H
10

2

z bakaliami, oryginalna mieczna z fistaszkami,
oryginalna mileczna z rodzynkami
@0-100 g (od 19.05 do 25.05)

OTRZYMASZ 10% RABATU

2

o

00
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/wyczqaje zakupowe Polek Kosmetyki do pielegnacii

‘Poznaj zwyczaje zakupowe ‘Polek i dostosuj
asortyment swojego sklepu do oczekiwaii tej
jakze rdznorodnej grupy konsumentow.

Podstawg wlasciwej pielegnacji twarzy jest jej
oczyszczanie i stosowanie kremow pielegnacyjnych.
1o czynnosé obowigzkowa w codziennej toalecie.

Dowiedz sig czym kierujg si¢ Polki
przy wyborze kosmetykow do pielggnacji wloséw.

Dowiedz sig czym kierujg sig Polki
przy wyborze kosmetykow do oczyszczania twarzy.

- .
Baza: Wizyscy respondenci N=300 Baza: Wizyscy respondenci N=400
Kluczowe kryteria wyboru: Kluczowe kryteria wyboru:
8 9% Wiasciwosci i dzialanie produktu Wiasciwosc i dzialanie produlktn
Cena Rodzaj cery
m Marka Marka
73% Rodzaj wlosow
¥ - f r -, [ ] rd #
‘Warto wi ed ziec! Glowne kiyteria brane pod nwage przez konsumentow podczas zakupu produktiw do
] i 1o nia tw f atanie whktu (np, ujedrnianie, nawilzanie),
¥ N:iiwigkﬁ'.v'.:rm SCEMEnLem s3 szampony Fr..'.t.'d:iw|1.|:l'+[u:?'.1.m'¢: I:Hr.'u'lt:-'.'.'i;; az 1/4 L:.:Eugn .‘-.-l."gl'l'l.t,!l'lt'l.l:l- Pfﬁ;fgﬁﬂ{f EZ}F‘;E‘.'EH ”ﬁi b H?E}I o 43;"13%? ¢ P?‘ﬂ(«f{ t( JII.J ﬂ'?‘f pane, pnaw "'rz"?ﬂ {'t']
rodzaj cery (np. sucha, mieszana), pozniej marka, a na koiicu cena.
2 Najszvbeiej rozwija sig segment szampondw do wloséw normalnych (+27%).
. _-::I. R{]:ﬁ"n‘n'“j{]“':l'l“ :'n#.'i.;l'l'l cntcm Hal I.'{r:l"-":'l'l.iﬂ.'i-': wram I'H.H'l.:h' d{] H.\'J{]Hr]“' "ﬁl.“.'l'l:n'lf.:]t i .i':rl.!."ﬁ;":‘,: ;-'.n:l‘::.‘:..‘i‘l Ol 2L 'i'i"ul':gllr"l.ill. Al
udzialy segment do wloséw Farbowanych.
< Odzvwki regularne to caly czas ponad 50% spreedaiy kategorii odzywek.
5. Odiywki bez splukiwania stanowig okolo 30% procent rynku,
el Odivwki intensywne to najsevbeiej rosngey segment — zdominowany przez Elseve,
kedry podwoil swoja sprzedaz w ostatnim roku,
) Dowiedz sig¢ czym kierujq si¢ Polki
A Bardzo duzq rolg w segmencie piclegnacji wloséw odgrywaja nowodci. Stanowia a2 12% obrotu calej kategorii. o i -
przy wyborze kreméw do pielegnacji twarzy.
»

Baza: Wizyscy respmuffucf N=400

Czym kierowad si¢ przy ulozeniu idealnej pothi kosmetycznej? Kluczowe kryteria wyboru:

Wiasciwosci i dzialanie produktn

Z. MNaleiy opieraé si¢ na segmentacji markami.

Rodzaj cery
Marka

Cena

2 Waine by stosowad msade - im wyzej tym d roiej, cevli drodsee pmdukrv na gorze, tansze na dale,

20 21



Poznaj grupy konsumentek

fzy W1esz, Ze... Jak juz wiemy najwazniejsze kryteria wyboru kremu i produktu do
oczyszczania to - wtasciwosci/ dziatanie produktu, rodzaj cery, marka

Z Kategoria piclggnacji twarzey ciggle rodnie. Najwickszy werost obserwuje sig w segmencie kremdw standardowych

oraz keemow praeciwzmarszczkowych. Duzy wplyw na to majy sklepy dyskontowe. oraz cena. ‘Drugorzedne znaczenie ma zapach, promocja, wielkos¢
2! Kategoria ta napgdzana jest gléwnie przez nowosci. __ opakowania czy paf&wm’e tego pmdﬂkm przez znajomego. Najmniej
J = DPad \H‘IE!:;’J.I::EI‘.I 1.1.'}']:mr|.| l;mnh;t:,.'!;ﬁw do |'l[f.']1;gl'l-|‘l.l:ji twarzy ;,'H:}[xkii; konsumentki Ii'lt.}i'-i.'l'l'i}' p—ud?.ii;lii 1 4 Erupy. ) k Wﬂzﬂf dfﬂ kﬂﬂjﬂm.fﬂfﬂ_}fjf ﬂpﬂkﬂ Waar IE; I':f,-jf TE;%JH??M dﬁ:ﬂ fgﬂ Prﬂdﬂéfﬂ.

Grupa I 3,5 min kobiet
Schludne minimalistki

Grupa III 3,9 min kobiet
CMlode niepewne z problemami skory

/ N:m}fki zakupowe:

» Do mycia twarzy stosuja wicle réznych zaawansowanych
kosmerykow

» Uiywaja réinych érodkow przeciweradzikowych oraz
produktdw do nawilzania i zapobiegania swieceniu

o Czesto matki kupujg im kosmetyki

Nawyki zakupowe:

o Uzywaja niewicle kosmetykow.

» Stosuja ten sam krem pod oczy, na dzien i na noc

» Produkty uiywane niezaleinie od specjalnych potrzeb
skory

Grupa IV 5,1 min kobiet

‘Redukujgce zmarszezki niskim kosztem

Grupa Il 4,9 min kobiet
Poszukujgce luksusu i lubigce technologie

H:m}'ki zaku powe:
e« Do |t‘n}':.'i.'1 twarzy ui}'wuj:‘! m:.'f."'.l w kostce

Nawyki zakupowe:

o Uzywaja zaawansowanych produktéw — serum,
kremow odzywiajgcych, przeciwzmarszezkowych,
pillingdw do twarzy, maseczek

o Oczekuja réznych efekedw od réinych produkeow

e Uszywaja: kreméw prz::ciw:e|n:1r_'-;:.r.¢;1ku!.1'!.'ch
i thustych lub példustych kreméw - zwykle dla skéry dojrzalej
» Nie uzywaja specjalnych produkeéw do usuwania makijazu

a P M
Poza f_}'m wario wie .:‘.{EIE.’ L, ZE. 3. W obrgbie jednej marki powinny by¢ dostgpne zaréwno produkey do piclggnacji ewarzy, jak i oczyszezania.
7 Konsumentki sa dobrze wyedukowane w kwestii marck i marka jest zawsze pierwseym elementem branym % W razic mozliwosci odrgbny segment stanowié¢ powinna kategoria produkedw do piclggnacii
pod uwage w procesie zakupu. cery tradzikowej i 2 problemami.
2 Konsumentki nie kupuja marek, keére slabo znajy, dlatego warto postawié na sprawdzone, znane od lar marki kosmetyezne. 5. Kobiety najezgiciej kupujq krem i produke do oczyszezania vwarzy te] samej marki.
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astanawiasz sig¢ jak zwigkszyc zysk?

| LOREAL
e ELSEVE| S8 = Odpowiedz jest prosta! Zainwestuj w poltke kosmetyczng, a szybko

| rlllu.L:iq,i:;
: W 1 S i

przekonasz sie, ze to oplacalna inwestycja. Szampon do wloséw,
odzywka, balsam do ciala, czy produkry do pielegnacji twarzy

to artykuly, o ktore warto poszerzy¢ swoja dotychczasows oferte,

55{{;:{cgc}1nic przed takim $wietami jak Dzieri Kobiet i Dzienn Matki.

Z;:zczegﬂ warto?

)
% ({i-grrr a i brak ryzyka

L CiLnk O g e Qacie Wazmoscl, Mg mMafala spec)alnye ar ¥ FANSPOrTOWInIa
I. 3 [¥ICY i'llL!'.' ¥ HII,_'|L' |" S b A L 1|I\“-.I "L'n.f.""l'l L '_' Lo |.|"I'."|E WA NLINECNY [ E" ITCOVN IR

" ¢ T e 1 T BT i
1 E1FII._'1.']'I WY IAGLELLA, Talh R DThE Dok TINLG 00 W |:lf £ |Il.'|-i'.LII F'IFI.'IE_E'II.'-LL'I. P SWICEYL L.

Q'm}m{_‘ﬁ? zysku

Marza na kosmeryki jest wyzsza, niz w prayvpadku Zywnodei § oscyluje w granicy 30 %. To kategoria
produkrdw, prey krorych klienci nie preywigenjg wicksze) wagi do ceny, a zalezy im na tym, by dany

pmr.ltlkr Mice w -;|.a|:|_1.'|11 Momencie,

A ?(?%E;Erfrrrt'rﬁﬁrif{ ych Klientdw

Pamietaj, e idealny sklep to ten, kedry dostarcza Klientom tego, ceego oczekujy. Popreez zapewnicnic

im szerokiego asorcymentu, wzmacniasz swoja pozyeje na rynku lokalnym, co w etekcie pr reklada sig

na [wdj sukces hnansowy.

Zatem nie czeRaj i z naszq pomocq stwors
idealng ofertg z kosmetykami,
ktdre pokochajq klienci Twojego sklepu.

24

E

ELSEVE to marka oferujaca produkty do pielegnacji wioséw
dopasowane do réznego rodzaju wiosdw, ktérych dzialanie
jest potwierdzone licznymi badaniami. W sprzedazy hurtowni
Eurocash Cash&Carry posiadamy bestsellery sprzedazowe,
ktérych nie moze zabrakngé w zadnym sklepie.

Elseve Color Vive

JREAI Szampon Ochronny do wioséw farbowanych.
ELSEVE Gama nr 1 w Polsce.* ‘\
Zawiera ELIKSIR UTRWALAJACY KOLOR, FILTRY UVAUVE -
COLOR-VIVE | | oraz KONCENTRAT ODZYWCZY, aby chronié kolor przed | LOREAL
wyptukiwaniem i zmiana tonu. k

'Tﬁj% Gleboko odiywia i przediuza blask koloru. | ELSEVE

omaga zatrzymad ba iki 3
Pomaga zatrzymac barwniki wewnatrz FIBRALOGY

I o | T |
i i. | widkna wlosa, chroni przed Nowosc AR Dk S

promieniowaniem UV, %:

k- agteboko odzywia, aby przediuzyé i
Szampon Ekspansja Gestosci
pogrubiajacy strukture wiosa 1| nadajacy objetosc.
Zawiera FILLOXANE molekule o zdolnosci transformaci
stanu skupienia z ptynnego w staty, ktéra wnika
w gigb wlosa | rozprzestrzenia sie
wewnatrz wickien.

— AT T

Elseve Total Repair Exireme

LOREAL
ELSEVE

TOTAL REPAIR

Szampon Rekonstuujacy do wiosdow bardzo zniszczonych
. z tendencja do rozdwajania. Z tej serii dostepna jest takze odzywka.
./ Lawarty w formule LAK 1000 (kwas mlekowy)

whnika do serca wiosa | wzmacnia jego

wewnetrzng strukture, a Ceramid wypetnia

zewnetrzne uszkodzenia widkna ﬁ 5
I wzmacnia warstwe ochronna |

dla ekstremalne] rekonstrukcji od nasady
az po same konce, LOREAL

ELSEVE

ARGININE RESIST
.......................................... STAMPON WINACVILILEY

Szampon Wzmacniajacy do wiosow ostabionych,
2 tendencja do wypadania,
LZawiera ARGININE 1 PROTEINE.
Arginina to aminokwas o podstawowym znaczeniu dla struktury
wiokna witosa, Odzywia cebulki 1 stymuluje aktywnosc komorek
lezgcych u podstaw proceséw tworzenia sie todyg wloséw,
Bez argininy wiosy przestajg rosnac,
Proteina z kolei faczy sie z wioknem wiosa 1| natychmiast
wnika w gigb, aby wzmocnic ostabione wiosy. P, 5 bt

*Nielsan, cata Polska, rynek pielegnaci wiosow, YTD ND 2013, wartosciowo.



ARNICR W statej sprzedazy w Eurocash

Garnier Fructis Ultra DOUX

To gama produktow do wiosdw 2z aktywnym koncentratemn Gama Ultra DOUX to produkty, ktére taczg w sobie starannie wyselekcjonowane
z owocOw, dostosowana do potrzeb rdznych rodzajow wiosdw. naturaine skiadniki znane ze swojego dobroczynnego wplywu na rézne rodzaje
wiosOw. Nowosciq w ofercie jest seria SEKRETY PROWANSJI, produkty zawierajgce
w swoim skiadzie uprawiane w sercu Prowansji - zmystowe olejki eteryczne

| pielegnacyjne np. z lawendy. rozmarynu czy migdatow.

HﬂWﬂﬁé a-unl: MISR
Fructis Color Resist F@Q@IIS

Szampon do wiosow SIS Fructis Citrus Detox
farbowanych i pasemek. AESIST EARNIER

Szampon z formuta  EEISHIIGTIS

o potwierdzone| skutecznosa e

i =¥, I lﬂll-r#ll
przeciwlupieiowe]. i meﬁ“

Ultra DOUX
Zuruwmu 1 nlelek arganowy

Szampon do wiosdw farbowanych lub z pasemkami.

R
- -

'I'r l..-. Az

-3 .
N g ]
Sk .

Ultra DOUX
Awnkudn i masto karité

; vt NOWOSE
. Fructis Goodbye Damage

Szampon wzmacniajacy do wiosdw cienkich | bez objetosci. REAUIRON A0 MGRIR MEhich LZniateaonyen
Z tej seni dostepna jest takze odzywka.

Ulira DOUX

NOWOSC

I[EARNIER

Fructis Fresh s
e _FRUCTIS e Ekrely v cnd
Szampon do wiosdw nermalnych, o %UI ________________________________________________

szybko przetiuszczajgcych sig, Lawenda i roza - szampon do wiosow

normalnych i pozbawionych blasku.
PRJL'IWAHSJ] & z*

Mmmvm

CREEETTTEN LAY

?IA“F"'-D‘I'
1 ROZA ﬁ:ﬁ

2 AT LR

Szamp-r:-n nadajacy wiosom objetosé = Fa o
- = ;
g : @ e U
R Moo e >
u_,.‘l ". s [
4 \-"‘:l m__:l ) -r-. wr
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Tylko teraz w Eurocash!

Z mysla o kobietach wprowadzilismy czasowd sprzedaz wyjatkowyech
produktow marki Garnier, kiore na co dzien nie znajdujg sie w ofercie

hurtowni Eurocash Cash&Carry. Sg to hity sprzedazy, kicre p{}k{}i:h{:l}?éi-?

Upiekszajgcy BB krem 5wl
Beouty Balm Parfaclor o plelegnocio nowe) genaracil. BB Krem wykorzyshuje technologie
Swl. igczge kiko etopdw codiienns] plelggnocii skdry w zoledwie jednym ruchu
Cha o skég | jednocednie tworzy delikatny efeld makijaiu, ofenjoe efeld dlugatrwais) pie-

wiekszos¢ kobiet. Produkty do pielegnacii twarzy, dezodoranty, czy legnaci. Oszczedza czas, poniewat nawilia, ujednolica | roziwietia skére. Formuta nawilzc- Beauty Baim Periccy
a - x " s o m‘l 3 -. ':.. I
mleczka do ciata fo asorfyment, kiérego nie moze zabraknge = e L
w Twoim sklepie. Spiesz sie i tap okazje...oo moze sie nie powiorzyc. Wibogacony w pigmenty minercine blyskawicanie upigksza cerq. Fitr SPF 15 chroni przed s
B clziclaniem promieni UV [y
| 7
& » Hydra Adapt Odzyweczy Krem-Balsam
= mwmwmnmmmwcmmmm %RN. ‘R 5 =¥ _
NIGR  irlomomi Baz efeldu sttywnienia materatu lub gromadzenia produktu na materiale w okolicach pach. \ do cery sucheji bardzo suchej
minera  Meinowsza formula chroni kolor CZARNY. kidry pozestaje bez blotyeh dadéw, nawet przy obcislyeh e T T T T
topoch; BIALY - bez iGitych plom, pronie po proniu o pray ubronioch kolorowych zopoblega A Odiywery krem-bolsaom dia cery suchej | bardzo suchel odiywio
. przebarwieniom na matericle. "’B"Ckaﬁdapt i lagodz skére. Jego formula 20stala wzbogacona w odiywezy ole-
Invisible ale Clatil v jek 2 kamelil, kiéry logodii éciagnieta, sucha skére. Odiywia skére, by
\. d48hfx  DOSTEPNE JAKO: oorwear edld e zopewnié jej optymalny komfort dzied po dniu. Ma nietlustg konsystencie
» Deo Spray MVISIBLE BWC HUMARRIDEL ey, A spybko sig wehlonia,
+ Deo Rall-On NVISIBLE BWC R "‘\'.‘?fw.‘,} - é
& or \ ) ? Essentials Mleczko do demakijazu
mﬂ_ skéra normalna i mieszana y
% ____________________________________________________________________ \RNIGR

TR =8 o

Lekka formudd w2bBogooona W naulralizujooy Toksyny ekstrakl 2 winogron
EUWG Zonieciysicienio ingjdulagoe sig na powlarzchnd skdry (mokijod,
nawet wodeodpomy. toksyny, kurz) | pozostawia jg caysta. Swielq, bez
Hustego doznania.

| Vagmae S COIONTy R eIar Acton GOm0l -

L e
et el

Dezodoranty w Garniar Action Contral to maksymaing efekhyrwnods -E‘ssﬂt:i.'éll“-

i komifortowe pocrucis suchoicl prrer 48h. Chronkg podcras upalu,
uprawionia sporfu | w czoshe stresu. Maojg dlugoirwaly 2opoch

i diiclanie plelegnocying, a dzigki 2awortcdcl akhpwnego minanchy el

pozwalaiq skérze oddycha. ACTRHCONTROL

All in One Micellar

.................................

Wialofunkoyiny phyn micelamy od Gamiera w mod formocs 400 mi

COSTEFMNE JAEC:
¢ Dao Speoy Action Confeol
* Do RolkOn Action Control

NICR Usrwo mokijod, oczyvszczo ooz kol Prrernoczony do wsnysikich
T " typdw skdry. dwnie? wratiwel. Zopewnia komfort | logodienie
S‘yn anaz daje ucucie giadkie] | jedwabiste) w dotyku sidry.

| iR &
b AcToNnTE ST .

s e s
i e

Essentials
Plyn do demakijazu 2w1

Ekspresowy demokijof oczu 2wl od Gamdara 125 mil
Dwadozowy phn do demokijoiu oczu 2o wamoonijgoym rzgsy

: Mieczko do ciala

g=| INTENSYWNA PIELEGNACJA
R e e e . e e e R e T e e e m'lf:“[:=;

To plerwszy .opotunek” w mbeczku, kory intensywnile odbw-

dowuje skorg. Jego oryginalna kanadyjska formulo 2 syrepem

[ i i

: LTV L o A - z konu blyskowicznie sig wehianio, aby logodzic¢ uczucie ekstraktem z angininy. Skutecznie usuwa katdy typ makijalu, nowet il Bk ey
'-'-'-r.t.l..h-: - szezypanka | eliminowod szorstkde strety skéey. Skdra jest rege- wodoodpormy. Prodult fogodny dia oczu, nleperfumowany, testo- L —— :#,,..-
S ' nerowana | odzyskuje komtort. wany okulistycznie, 125mi
BARDZO ‘..'E:':' -
.
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Wyjgtkowe Promocjel

cy%r.{;u dodatkowych produktow marki Garnier. KUP TRZY SZTUKI KREMU

Skorzystaj z okaziji promocyinych przyeotowanych GARNIER HYDRA ADAPT 50 mi
Py / P 246 P I8 J CIWARTY OTRIYMASZ GRATIS

specjalnie dla Ciebie. Kupuj wigcej i oszczedzaj! (3 | wielokrotno)

SARNICR

BN HATWRALE

4 H HAWILZERILA

SPIESZ SIE! OFERTA SPECJALNA
W DNIACH QD 7.03 DO 15.03.2014.
Przy zakupie dwoch sztuk - druga GRATIS!

Krem do rgk Intensywna Pielegnacja
Bardzo Suchej Skory

KUP TRZY PEYNY MICELARNE
GARNMIER 400 mi
CZWARTY OTRZYMASZ GRATIS

KUP TRZY SZTUKI SZAMPONU DO WEOSOW ISR (S . %RNIEH

FRUCTIS 250 mil FRUC.fIS - __:.-r..- E"""F:"J':EHF‘ . y ! BKIN NATURALE

OTRZYMASZ 25% RABATU (3 | WIELOKROTNOSC) it e TRUCTIS QY F e e e B e A 3+1
5442

ESSENTIALS GARNIER 200 mi

CIWARTY OTRZYMASZ GRATIS B or prornas
2

Intensyw
FPieledna
Ul E]’"|t|53r“]5“:.,#"'u.f‘ﬁ.f'l’"‘],3 .

Pielegnacia

KUP TRZY PLYNY DO DEMAKIJAZU

GARNIER 250 mi » ey e CZIWARTY OTRZYMASZ GRATIS
DRUGIE OTRZIYMASZ ZA 50% CENY ' - (3 | wielokrotnosé)

(2 | WIELOKROTNOSC)

R S I
BARDZO SUQ b

TitBomwdnny CRLlEPpEoYE

Invisible =

SHORA
BARDIO SUCHA -
e = -

KUP DWA DEZODORANTY GARNIER
SPRAY 150 mi, ROLL-ON 50 mil
DRUGI OTRZYMASZ ZA 50% CENY
(2 | WIELOKROTNOSC)

KUP DWA KREMY GARMIER BEAUTY BALM 50mi
OTRZYMASZ 15% RABATU (2 | WIECEJ)

30 PowyZsze promocie cbowigzujg w terminie od 03.03. do 31.03.2014r. lub wyczerpania zopasow. al



wwwhurtownie.eurocash.pl
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