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REGULAMIN KONKURSU PT. , JESIENNE KORZYSCI”
W HURTOWNIACH EUROCASH CASH&CARRY

(dalej: Regulamin)
POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu pt. ,Jesienne okazje” (dalej: Konkurs) jest firma pod nazwg Beata
Zbanska Brand Space z siedzibg w Poznaniu, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznan, NIP
7381484010, REGON 634258489 (dalej: Organizator).

Okres sprzedazy promocyjnej w Konkursie trwa w dniach od 23.09.2019 r. do 03.11.2019 r.
(dalej: okres trwania Konkursu) we wszystkich hurtowniach ,EUROCASH Cash&Carry”
prowadzonych przez Eurocash na terenie Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: Hurtownie). Czynnosci
zwigzane z wydaniem nagréd oraz rozpatrzeniem ewentualnych reklamacji w Konkursie
zakonczg sie do dnia 20 grudnia 2019 r.

W Konkursie promowane jest dokonywanie zakupdédw produktdw dostepnych w sprzedazy
w Hurtowniach, w tym zakupéw produktow promocyjnych (dalej: Produkty promocyjne). Lista
Produktéw promocyjnych objetych Konkursem stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

W Konkursie nie mogg braé udziatu:

1.4.1 cztonkowie organdw spétek nalezagcych do grupy kapitatowej ,Eurocash” (rada
nadzorcza, zarzad) okreslonych w Zatgczniku nr 2 do Regulaminu;

1.4.2 Organizator;

1.4.3 pracownicy (niezaleznie od podstawy prawnej zatrudnienia) ww. spoétek i Organizatora,
oraz ajenci prowadzacy hurtownie Eurocash;

1.4.4 cztonkowie najblizszej rodziny ww. 0sdb; przez cztonkdw najblizszej rodziny rozumie sie:
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, matzonkdéw i zstepnych rodzenstwa,
rodzicow i rodzenstwo matzonkdw oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

Konkurs nie jest grg losowa, zaktadem wzajemnym, grg w karty ani grg na automatach w
rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs realizowany jest przez Organizatora jako przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art.
919-921 Kodeksu cywilnego.

Uczestnik przystepujac do udziatu w Konkursie powinien zapoznac sie z trescia Regulaminu
i zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w nim zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia
wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE | ZASADY JEGO PRZEPROWADZANIA

Konkurs przeznaczona jest dla wszystkich podmiotdw, ktére sg zarejestrowanymi klientami
Hurtowni (tzn. zarejestrowanymi w systemie informatycznym Eurocash stuzgcym do
rejestrowania zakupéw w Hurtowniach, dalej ,,system informatyczny Eurocash”), niezaleznie od
ich formy prawnej, oraz ktére dokonaty zakupu Produktéw w okresie trwania Konkursu w celu
ich dalszej odsprzedazy detalicznej, tj. w zwigzku z prowadzong przez siebie dziatalnoscig
gospodarczg w formie sklepu detalicznego (dalej: Uczestnicy).

Uczestnikami Konkursu moga by¢ zwtaszcza zarejestrowani klienci Hurtowni (prowadzacy przez
siebie dziatalnoscig gospodarczg w formie sklepu detalicznego) bedacy:

2.2.1 osobami fizycznymi prowadzgcymi dziatalnosé gospodarczg;

2.2.2 spoétkami osobowymi (np. spojki jawne, spétki komandytowe);
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2.2.3 spoétkami kapitatowymi (np. spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig);
2.2.4 spoétdzielniami
— ktdrzy nabywajg Produkty na warunkach okreslonych w pkt 2.1. Regulaminu.

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ podmioty, ktére sg zarejestrowanymi klientami Hurtowni,
ale dokonaty zakupu Produktéw promocyjnych w okresie trwania Konkursu i w celu ich dalszej
odsprzedazy hurtowe;j.

W Konkursie nie bedg brani pod uwage klienci, ktérzy sprzeciwiajg sie przetwarzaniu swoich
danych osobowych w celach marketingowych Eurocash S.A. lub wyrazili inny podobny sprzeciw,
ktorego konsekwencjg jest niemoznos¢ przetwarzania danych takiej osoby w celu realizacji
Konkursu zgodnie z niniejszym Regulaminem. W przypadku cofniecia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych przez klienta, zakupy tego klienta bedg brane pod uwage w Konkursie
poczawszy od dnia cofniecia sprzeciwu.

Konkurs nie jest przeznaczony dla konsumentdw w rozumieniu art. 22! Kodeksu cywilnego, tzn.
nie bedg w nim uwzgledniane zakupy Produktéw promocyjnych niezwigzane z dziatalnoscia
gospodarczg lub zawodowg prowadzong przez kupujgcego (np. stwierdzone paragonem
fiskalnym).

Zadaniem Uczestnikéw w Konkursie jest dokonywanie zakupdéw Produktéw dostepnych w
hurtowniach, realizacja celu obrotowego, i zbieranie punktéw za zakupy produktéw
promocyjnych. Organizator bedzie przeprowadzat weryfikacje wartosci zakupow, w tym
zakupdw Produktéw promocyjnych realizowanych przez poszczegdlnych Uczestnikow i na
podstawie danych o wartosci ww. zakupow przyzna Uczestnikom nagrody w Konkursie.

Aby wzigé¢ udziat w Konkursie nalezy dokonaé zakupu Produktow promocyjnych dostepnych w
sprzedazy w okresie trwania Konkursu w godzinach otwarcia poszczegélnych Hurtowni, za
wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy.

Na potrzeby Konkursu Organizator w porozumieniu z Eurocash okresli osobno dla kazdego
Uczestnika cel obrotowy na caty okres trwania Konkursu (dalej: Cel Obrotowy). Przez Cel
Obrotowy rozumie sie tgczng minimalng wartosé zakupow dostepnych w sprzedazy w okresie
trwania Konkursu, ktére powinny zostaé zrealizowane przez danego Uczestnika.

Cel Obrotowy, jaki zostanie okreslony dla poszczegdlnych Uczestnikdw, nie moze wynies¢ mniej
niz 15 000 zt netto (stownie: pietnascie tysiecy ztotych netto). W przypadku Uczestnikow, ktorzy
nie dokonywali zadnych zakupéw w okresie, o ktérym mowa w pkt 2.8. Regulaminu, Cel
Obrotowy zostanie ustalony na poziomie minimalnym, wskazanym w zdaniu poprzednim.

Uczestnicy zostali podzieleni na 3 grupy obrotowe, a indywidualne cele obrotowe zostaty
okres$lone na podstawie zrealizowanego obrotu w okresie 23.09-03.11.2018, dotychczasowej
historii zakupowej, potencjatu zakupowego klienta, oraz dotychczasowego zaangazowania w
konkursach.

Uczestnicy za zakupy Produktéw promocyjnych bedg otrzymywac punkty zgodnie z zasadg, ze
za kazde wydane 1 zt netto na zakup Produktéw promocyjnych, Uczestnik otrzyma 1 punkt.

Dodatkowo, Organizator w okresie trwania Konkursu bedzie okreslat produkty specjalnych
kategorii, ktorych zakup bedzie dodatkowo premiowany w ramach Konkursu, tj.:

2.12.1 produkty premium - ustalane na dane kolejne okresy dwutygodniowe bedg
komunikowane Uczestnikom za posrednictwem katalogu dostepnego w Hurtowniach

i na www.hurtownie.eurocash.pl;

2.12.2 produkty ,przykasowe” — ustalane na dane kolejne okresy tygodniowe, ktére beda
komunikowane Uczestnikom za posrednictwem Strony Internetowej, a takze poprzez
materiaty promocyjne w Hurtowniach;
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2.12.3 wybrane produkty Swieze — ustalane na dane kolejne okresy dwutygodniowe, ktore
bedg komunikowane Uczestnikom za posrednictwem Strony Internetowej, a takze
poprzez materiaty promocyjne umieszczone w chtodni w Hurtowniach;

2.12.4 produkty z gazetki ,Eurocash” - bedg komunikowane Uczestnikom za posrednictwem
»,Zhaczka promocyjnego” i oznaczone w aktualnych gazetkach ,Eurocash”;

2.12.5 produkty Marki Wtasnej, w tym produkty , Dobry Wybor”.

Lista w/w produktow bedzie aktualizowana w trakcie trwania Konkursu, w zwigzku z czym
Uczestnik powinien biezgco monitorowac aktualny ich wykaz.

Zakupy Produktow promocyjnych specjalnej kategorii, wymienionych w pkt 2.12. Regulaminu
beda dodatkowo premiowane zgodnie z nastepujgcymi zasadami:

2.13.1 zakazde wydane 1 zt na zakup Produktow promocyjnych z katalogu PREMIUM (produkty
premium, o ktérych mowa w pkt 2.12.1. Regulaminu) Uczestnikowi zostanie przyznana
okreslona liczba punktéw, a nastepnie pomnozona przez 5;

2.13.2 za kazde wydane 1 zt na zakup produktéw ,przykasowych”, o ktérych mowa w pkt
2.12.2. Regulaminu, Uczestnikowi zostanie przyznana odpowiednia liczba punktéw, a
nastepnie pomnozona przez 3;

2.13.3 za kazde wydane 1 zt na zakup ,produktéw swiezych”, o ktérych mowa w pkt 2.12.3.
Regulaminu, Uczestnikowi zostanie przyznana odpowiednia liczba punktow, a nastepnie
pomnozona przez 3;

2.13.4 a kazde wydane 1 zt na zakup produktow z gazetki Eurocash, o ktérych mowa w pkt
2.12.4. Regulaminu, Uczestnikowi zostanie przyznana odpowiednia liczba punktéw, a
nastepnie pomnozona przez 3.

2.13.5 zakazde wydane 1 zt na zakup produktéw Marki Wtasnej, o ktédrych mowa w pkt 2.12.5.
Regulaminu, Uczestnikowi zostanie przyznana odpowiednia liczba punktéw, a nastepnie
pomnozona przez 3;

Do wyliczenia punktéw za zakup Produktéw promocyjnych pod uwage bedzie brana wartos¢
zakupu wystepujgca na fakturze VAT (jesli dany Produkt promocyjny wystepuje jednoczesnie na
kilku nosnikach reklamowych, wéwczas punkty naliczone zostang tylko raz — z uwzglednieniem
najwyzszego mozliwego mnoznika dla danego Produktu promocyjnego).

llekro¢ w Regulaminie mowa jest o wartosci zakupdéw Produktéw promocyjnych przez
poszczegdlnych Uczestnikdw, zawsze rozumie sie przez to ich warto$¢ netto (tj. bez
podatku VAT).

Dodatkowo, w trakcie trwania Konkursu mozliwe bedzie premiowanie zakupéw wybranych
Produktéw promocyjnych w tzw. ,dopaleniach akcji”, polegajacych na tym, ze kazdorazowy
zakup za okreslong kwote wybranych Produktéw bedzie premiowany dodatkowymi punktami.
»,Dopalenia akcji” bedg komunikowane na biezgco w Hurtowniach za pomocg plakatow A4.

Dodatkowo na potrzeby Konkursu Organizator w porozumieniu z Eurocash okresli osobno dla
kazdego Uczestnika, nalezgcego do Sieci Sklepéw abc, cel obrotowy na wybranych piwach
marek Warka i Heineken na caty okres trwania Konkursu (dalej: Cel Obrotowy Grupy Zywiec).
Przez Cel Obrotowy rozumie sie fgczng minimalng wartos$¢ zakupow produktéw dostepnych w
sprzedazy w okresie trwania Konkursu, ktére powinny zostaé zrealizowane przez danego
Uczestnika. Cel Obrotowy okreslany bedzie przy uwzglednieniu dotychczasowej historii zakupoéw
wybranych piw marek Warka i Heineken przez poszczegdlnych Uczestnikéw w Hurtowniach w
okresie od 23.09.2018 do 03.11.2018 r. oraz ich potencjatu zakupowego. Uczestnicy, nalezacy
do Sieci sklepéw abc, w zwigzku z rankingiem Grupy Zywiec zostang podzieleni na 3 grupy
obrotowe:



2.16.1 |grupa— Uczestnicy z obrotem powyzej 3 500 zt netto
2.16.2 |l grupa — Uczestnicy z obrotem w przedziale od 3 499 do 2 000 zt netto

2.16.3 Il grupa — Uczestnicy z obrotem ponizej 1 999 zt netto oraz Uczestnicy bez historii
zakupowej w okresie od 23.09.2018 do 03.11.2018 r na wybranych piwach marek Warka
i Heineken.

Klienci abc za zakup za 1 zt netto wybranych produktéw marek Warka i Heineken bedg otrzymywac
punkty zgodnie z zasada:

Warka Jasne Petne 0,5I but.zw. — 1 punkt
Warka Jasne Petne 4x0,5! puszka — 1 punkt
Heineken 0% 4x0,5| puszka — 1 punkt
Heineken 4x0,5! puszka — 1 punkt

Heineken 3 3,3% 3x0,5| but.b/zw. — 1 punkt
Heineken 0,65! but.b/zw. — 2 punkty
Warka Strong 0,51 but.zw. — 2 punkty
Warka Strong 4x0,5| puszka — 2 punkty
Heineken 3x0,5! but.b/zw. — 2 punkty
Heineken 0,0% 3x0,5I but.b/zw. — 3 punkty

2.17
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W ramach Konkursu Organizator prowadzit bedzie prowadzit nastepujace rankingi:

2.17.1 pierwszy ranking, w ktérym uwzglednieni zostang Uczestnicy Konkursu, biorgc pod
uwage ich przynaleznosé¢ do danej grupy obrotowej oraz liczbe zgromadzonych przez
nich punktdw (dalej: Ranking punktowy)

2.17.2 drugi ranking, w ktérym uwzglednieni zostang Uczestnicy Konkursu, nalezacy do Sieci
Sklepow abc, biorgc pod uwage ich zrealizowany obrét (dalej: Ranking obrotowy dla
abc)

2.17.3 trzeci ranking, w ktérym uwzglednieni zostang Uczestnicy Konkursu, nalezacy do Sieci
Sklepéw abc, biorgc pod uwage ich zrealizowany obrét na produktach zawartych w 3
edycjach katalogu premium (dalej: Ranking katalog premium dla abc)

2.17.4 czwarty ranking, w ktédrym uwzglednieni zostang Uczestnicy Konkursu, nalezacy do Sieci
Sklepéw abc, biorgc pod uwage ich zakupy wybranych piw marek Warka i Heineken
(dalej: Ranking Grupy Zywiec dla abc)

Rankingi bedg komunikowane Uczestnikom na fakturach oraz przez kierownikéw Hurtowni.
Ranking publikowany w okresie trwania Konkursu nie jest wigzgcym przyrzeczeniem wydania
nagrody, gdyz mozliwe jest omytkowe zaliczenie wynikéw. W razie niezgodnosci wyniku
Uczestnika w Rankingu z rzeczywistg wartoscia zrealizowanych zakupéw Produktéw
promocyjnych w ramach Konkursu, Uczestnik powinien ztozy¢ Organizatorowi stosowng
reklamacje (patrz pkt 5 Regulaminu) wraz z fakturami potwierdzajgcymi rzeczywistg wartos¢
zrealizowanych zakupdéw, w tym zakupu Produktdw promocyjnych, rézng od tej, ktdra wynika z
Rankingu.

Warunkiem uwzglednienia w Konkursie zakupow Produktéw promocyjnych dokonywanych
przez poszczegoélnych Uczestnikdw jest przekazanie Organizatorowi przez Eurocash danych
o wartosci ww. zakupdéw. W przypadku nieprzekazania Organizatorowi stosownych danych, nie
zostang one uwzglednione w Konkursie.

W Konkursie mogg zosta¢ uwzglednione jedynie zakupy Produktéw promocyjnych, za ktére
zostata uiszczona petna i terminowa ptatnos¢ wynikajgca z wystawionej faktury VAT.

W trakcie trwania Konkursu oraz po wydaniu i zrealizowaniu ewentualnej nagrody kazdy zwrot
Produktéw promocyjnych przez Uczestnika skutkowac¢ bedzie ponownym przeliczeniem
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punktow i ustaleniem nowego miejsca w Rankingu. W przypadku, jesli nagroda zostanie wydana,
a Uczestnik zwrdci jakiekolwiek zakupione Produkty promocyjne i wptynie to na jego pozycje w
Rankingu, Organizator bedzie miat prawo wykluczy¢ Uczestnika z Konkursu, pozbawi¢ go prawa
do wszelkich uzyskanych w nim nagrdd, a takze zgdaé zwrotu nagrody lub zwrotu jej wartosci w
przypadku jej realizacji.

ZASADY PRZYZNAWNIA NAGROD

W Konkursie zostang nagrodzeni:

3.1.1 najlepsi Uczestnicy, ktorzy zrealizowali wyznaczony Cel obrotowy, a ponadto uzyskali
najwiekszg liczbe punktéw w Konkursie i zajeli najwyzsze miejsce w Rankingu
Punktowym.

3.1.2 Najlepsi Uczestnicy nalezacy do Sieci sklepdw abc, ktdrzy zrealizowali najwyzszy obrét w
czasie trwania Konkursu i zajeli najwyzsze miejsce w Rankingu obrotowym abc.

3.1.3 Najlepsi Uczestnicy nalezgcy do Sieci sklepdw abc, ktérzy zrealizowali najwyzszy obrét
na produktach z katalogdw premium (3 edycje katalogéw z dwutygodniowym terminem
obowigzywania: 23.09 — 06.10.2019, 07.10-20.10.2019, 21.10 — 03.11.2019) w czasie
trwania Konkursu i zajeli najwyzsze miejsce w Rankingu katalogu premium abc.

3.1.4 Najlepsi Uczestnicy nalezacy do Sieci sklepdow abc, ktérzy zrealizowali cel obrotowy na
wybranych produktach marek Warka i Heineken Grupy Zywiec i zdobyli najwieksza
liczbe punktédw zajmujac najwyzsze miejsca w rankingu Grupy Zywiec abc.

Warunkiem wziecia pod uwage danego Uczestnika przy przyznawaniu nagrdd zgodnie z pkt 3
Regulaminu jest brak jakichkolwiek zalegtosci w ptatnosciach tego Uczestnika wobec Eurocash
na dzien ustalenia ostatecznego Rankingu.

Dla zwyciezcow Konkursu w danej grupie obrotowe]j przewidziane do wydania s nastepujgce
nagrody:

3.3.1 w/grupie obrotowe;j:

3.3.1.1 Uczestnicy, ktorzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 —
60 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty upominkowej
Castorama o wartos$ci 1000 zt (stownie: tysigc ztotych 00/100) brutto.

3.3.1.2 Uczestnicy, ktérzy na zakoniczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 61 —
140 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej RTV Euro AGD o wartosci 300 zt (stownie: trzysta ztotych 00/100)
brutto.

3.3.1.3 Uczestnicy, ktdrzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 141
— 260 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej Netflix o wartosci 120 zt (stownie: sto dwadzie$cia ztotych 00/100)
brutto.

3.3.2 w llgrupie obrotowe;j:

3.3.2.1 Uczestnicy, ktorzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 1 —
30 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty upominkowej
Castorama o wartos$ci 1000 zt (stownie: tysigc ztotych 00/100) brutto.

3.3.2.2 Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 31 —
80 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej RTV Euro AGD o wartosci 300 zt (stownie: trzysta ztotych 00/100)
brutto.
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3.3.2.3 Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 81 —
190 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej Netflix o wartosci 120 zt (stownie: sto dwadziescia ztotych 00/100)
brutto.

w |l grupie obrotowej:

3.3.3.1 Uczestnicy, ktdrzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmag miejsca 1 —
10 w Rankingu otrzymaja po jednej nagrodzie w postaci karty upominkowe;j
Castorama o wartos$ci 1000 zt (stownie: tysigc ztotych 00/100) brutto.

3.3.3.2 Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 11 —
30 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej RTV Euro AGD o wartosci 300 zt (stownie: trzysta ztotych 00/100)
brutto.

3.3.3.3 Uczestnicy, ktdrzy na zakoriczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 31 —
100 miejsca w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty
upominkowej Netflix o wartosci 120 zt (stownie: sto dwadzie$cia ztotych 00/100)
brutto.

3.4 Dla zwyciezcéw Konkursu w rankingach abc przewidziane do wydania sg nastepujgce nagrody:
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3.4.2

3.4.3

Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 — 20 w
Rankingu obrotowym abc otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty przedptaconej
o wartosci 1500 zt (stownie: tysigc pieéset ztotych 00/100) brutto.

Uczestnicy, ktorzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 — 100 w
Rankingu katalog premium abc otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci Extra bonusu tj.
pakietu do przeprowadzenia promocji dla konsumentéw w swoim sklepie o wartosci 700
zt (stownie: p ztotych 00/100) brutto. Extra Bonus zawiera:+

- plakat A1 — 1 szt.

- woblery — 20 szt.

- ulotki promocyjne — 50 szt.

- gadzety dla konsumentéw — 100 szt.

- wzér regulaminu promocji do uzupetnienia o dane sklepu przeprowadzajgcego
promocje.

Uczestnicy, ktorzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma ponizsze miejsca w
Rankingu Grupy Zywiec abc otrzymajg w danych grupach:

w | grupie obrotowej:

3.4.3.1 Uczestnicy, ktdérzy na zakoriczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 —
12 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass
Premium o wartos$ci 2000 zt (stownie: dwa tysigce ztotych 00/100) brutto.

3.4.3.2 Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 13 —
24 w Rankingu otrzymajq po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass
Premium o wartosci 1500 zt (stownie: dwa tysigce piecéset ztotych 00/100)
brutto.

3.4.3.3 Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 25 —
36 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass
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3.4.5

3.43.4

Premium o wartosci 1000 zt (stownie: dwa tysigce pieéset ztotych 00/100)
brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 37 —
86 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty paliwowej Orlen o
wartosci 500 zt (stownie: piecset ztotych 00/100) brutto.

w |l grupie obrotowej:

344.1

3.44.2

3443

3444

Uczestnicy, ktérzy na zakorczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 -6
w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass Premium
o wartosci 2000 zt (stownie: dwa tysigce ztotych 00/100) brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakoriczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 7 —
12 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass
Premium o wartosci 1500 zt (stownie: dwa tysigce piecéset ztotych 00/100)
brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 13 —
18 w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass
Premium o wartosci 1000 zt (stownie: dwa tysigce piecéset ztotych 00/100)
brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajma miejsca 19 —
53 w Rankingu otrzymaja po jednej nagrodzie w postaci karty paliwowej Orlen o
wartosci 500 zt (stownie: pieéset ztotych 00/100) brutto.

w |l grupie obrotowej:

3.45.1

3.45.2

3.45.3

3.45.4

Uczestnicy, ktérzy na zakoniczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 1 —
2w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass Premium
o wartosci 2000 zt (stownie: dwa tysigce ztotych 00/100) brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakoriczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 3 -4
w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass Premium
o wartosci 1500 zt (stownie: dwa tysigce pieéset ztotych 00/100) brutto.

Uczestnicy, ktorzy na zakoriczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 5 -6
w Rankingu otrzymajg po jednej nagrodzie w postaci karty Travel Pass Premium
o wartosci 1000 zt (stownie: dwa tysigce pieéset ztotych 00/100) brutto.

Uczestnicy, ktérzy na zakonczenie okresu trwania Konkursu zajmg miejsca 7 —
21 w Rankingu otrzymaja po jednej nagrodzie w postaci karty paliwowej Orlen o
wartosci 500 zt (stownie: pieéset ztotych 00/100) brutto.

Prawo do odbioru nagrody w Konkursie przystuguje Uczestnikom, ktérzy zrealizowali swoj
indywidualny Cel obrotowy. Jesli Uczestnik zajmie na zakonczenie okresu trwania Konkursu w
Rankingu miejsce nagrodzone, natomiast nie zrealizuje wyznaczonego mu Celu obrotowego, nie
bedzie miat prawa do odbioru nagrody.

Dla kazdego zwyciezcy Konkursu bedacego podatnikiem PIT (np. osoba fizyczna prowadzaca
dziatalnos¢ gospodarczg), lub bedacego podatnikiem CIT (np. spdtka kapitatowa) nagroda
stanowi przychdd z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej. Uczestnik zobowigzany jest
samodzielnie rozliczy¢ i opodatkowac powstaty z tego tytutu dochdd, zgodnie z wtasciwymi dla
niego zasadami opodatkowania dochoddw z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej.
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W przypadku, gdy w Rankingu punktowym dwdch lub wiecej Uczestnikdw uzyska taki sam wynik,
wyzsze miejsce w Rankingu zajmie Uczestnik, ktéry zrealizowat swéj indywidualny Cel obrotowy
jako pierwszy (szybciej).

W przypadku, gdy w Rankingu punktowym dwéch lub wiecej Uczestnikdw uzyska taki sam wynik,
wyzsze miejsce w Rankingu zajmie Uczestnik, ktéry zakupit najwiekszg liczbe réznych indeksow.

Rankingi zostang ustalone ostatecznie w terminie 15 dni roboczych od dnia zakoriczenia okresu
trwania Konkursu.

Lista zwyciezcdw zostanie ogtoszona w terminie 5 (stownie: pieciu) dni roboczych od dnia
ostatecznego ustalenia Rankingu w Hurtowniach Dodatkowo Organizator poinformuje
zwyciezcodw o wygranej wysytajac do nich wiadomos¢ SMS na numer telefonu podany przez nich
na potrzeby rejestracji w charakterze klienta Hurtowni (w przypadku klientéw, ktérzy nie zgtosili
numeru telefonu w systemie Eurocash — bedg zobowigzani do sprawdzenia listy w Hurtowniach).

Uczestnikom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wiasciwosci nagrody, ani
otrzymania jej ekwiwalentu pienieznego, ani rowniez zastrzezenia odmiennego niz opisano to w
Regulaminie sposobu wydania nagrody.

Uczestnik, bedgcy Wtascicielem Sklepu abc moze wygraé 1 nagrode w rankingu punktowym i po
jednej nagrodzie w 3 rankingach abc.

Nagrody zostang wydane w Hurtowniach, w ktorej zwyciezcy dokonywali zakupéw w ciggu 20
dni roboczych od momentu ogtoszenia wynikow, tj. nie pdzniej niz do 20 grudnia 2019. W
przypadku nieodebrania nagrody w terminie nagroda pozostaje wtasnoscig Organizatora.

Kazdy odbior nagrody musi zostaé potwierdzony podpisaniem protokotu wydania nagrody. Po
wydaniu nagrody Organizator, ani Eurocash S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za utrate,
zgubienie, czy kradziez nagrody.

ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Reklamacje dotyczace ustalonej wartosci indywidualnego celu obrotowego, jak i wszelkie prosby
o jego weryfikacje, czy zmiane moga by¢ zgtaszane Organizatorowi, mailem na adres:
beata@brand-space.pl najpdzniej w ciggu 14 dni od rozpoczecia promocji, tj do dnia 7
pazdziernika 2019 r.

Wszelkie reklamacje moga by¢ zgtaszane Organizatorowi najpdzniej do dnia 6 grudnia 2019 r.
(decyduje data wptywu do Organizatora). Reklamacje dostarczone po dniu 6 grudnia 2019 r. nie
bedga rozpatrywane.

Zgtoszenie reklamacyjne nalezy wystac listem poleconym na adres Organizatora (Beata Zbanska
Brand Space, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznan) z dopiskiem ,,Jesienne korzysci”. Reklamacja
powinna zawiera¢: imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika, jak réwniez wskazanie przyczyny
reklamacji i zgdanie okreslonego zachowania sie przez Organizatora.

Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie 7 dni od daty jej otrzymania.

Osoba skfadajgca reklamacje zostanie pisemnie poinformowana o decyzji listem poleconym,
wystanym na adres podany w reklamacji w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia reklamacji.
Organizator moze ponadto powiadomié¢ o decyzji telefonicznie lub za posrednictwem poczty
elektronicznej.

ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu, bedgcych osobami fizycznymi jest
»EUROCASH” spétka akcyjna z siedzibg w Komornikach, ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki;
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telefon 0-61 6583 000 e-mail: eurocash@eurocash.pl. Kontakt mozliwy jest od poniedziatku do
pigtku (za wyjatkiem $wigt i dni ustawowo wolnych od pracy) w godzinach 8:00 -16:00. Inspektor
Ochrony Danych Osobowych dostepny jest pod adresem: ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki;
telefon 0-61 3332274, e-mail: iod _ec@eurocash.pl. Wiecej informacji o regutach przetwarzania
danych osobowych przez Eurocash na potrzeby prowadzenia dziatan marketingowych, w tym
przeprowadzenia Konkursu znajduje sie na stronie internetowej
https://hurtownie.eurocash.pl/zostan-klientem/obowiazek-informacyjny-rodo.html

Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu, bedgcych osobami fizycznymi przetwarzane sg w celu
przeprowadzenia Konkursu i realizacji postanowien jego Regulaminu. Przetwarzanie danych
osobowych Uczestnikow odbywa sie na tej podstawie, ze jest to niezbedne dla wykonania
zobowigzan Organizatora wynikajgcych z przeprowadzania Konkursu.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu w zakresie rozpatrywania
ewentualnych reklamacji jest Organizator — Beata Zbarska Brand Space, ul. Langiewicza 17/2,
61-502 Poznan. Wiecej o regutach przetwarzania danych osobowych przez Beata Zbaniska Brand
Space znajduje sie w zatgczniku nr 6 do Regulaminu.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin jest jawny i bedzie udostepniany na pisemng prosbe przestang
na adres Beata Zbarniska Brand Space z siedzibg w Poznaniu. Regulamin dostepny bedzie rowniez
w Hurtowniach oraz na stronie internetowe;j pod adresem

http://www.hurtownie.eurocash.pl/akcje-i-konkursy.html.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu i warunkéw Konkursu w okresie jej
trwania, bez podania przyczyny, przy czym zmiany te nie mogg naruszac praw juz nabytych przez
Uczestnikéw Konkursu. Wszyscy Uczestnicy zostang powiadomieni o zmianie Regulaminu
poprzez zamieszczenie informacji na stronie internetowej pod adresem
http://www.hurtownie.eurocash.pl/akcje-i-konkursy.html.

Organizator ma prawo w kazdym momencie okresu trwania Konkursu wykluczy¢ Uczestnika
z udziatu w Konkursie, jak réwniez odméwi¢ mu przyznania nagrody, w stosunku do Uczestnika,
co do ktdrego powziat podejrzenie o dziatania sprzeczne z Regulaminem po przeprowadzeniu
postepowania wyjasniajgcego stwierdzajgcego dokonanie naruszen.

Uprawnienia wynikajgce z uczestnictwa w Konkursie nie mogg by¢ przeniesione przez Uczestnika
na osobe trzecia.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Uczestnik w kazdej chwili moze zrezygnowac z udziatu w
Konkursie przesytajgc pisemne oswiadczenie na adres Organizatora.

Zasady przeprowadzania Konkursu okresla wytgcznie Regulamin.

W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg wtasciwe przepisy Kodeksu
cywilnego i innych ustaw.
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu ,Jesienne korzysci”

lista spétek Eurocash

EUROCASH S.A.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Serwis sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Franczyza Sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Trade 1 Sp. z o.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Trade 2 Sp. z o.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash VC2 sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
PayUp Polska S.A.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Premium Distributors sp. z 0.0.

ul. Bokserska 66a, 02-690 Warszawa
Przedsiebiorstwo Handlu Spozywczego sp.
zo.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Convenience sp. z o0.0.
ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Eurocash Detal sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
KONTIGO sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
Euro Sklep S.A.

ul. Bystrzanska 94A; 43-309 Bielsko-Biata
Partnerski Serwis Detaliczny S.A.
ul. Grazyny 15; 02-548 Warszawa
Gama Detal sp. z 0.0.

Porosty 70; 16-070 Choroszcz

DEF sp. z 0.0.

ul. Handlowa 6; 15-399 Biatystok

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

Ambra sp. z 0.0.

ul. Hutnicza 7, 43-502 Czechowice Dziedzice
Lewiatan Slask sp. z o.0.

ul. Lenartowicza 39; 41-219 Sosnowiec
Lewiatan Zachéd sp. z o.0.

ul. Przemystowa 5, 73-110 Stargard
Szczecinski

Lewiatan Pétnoc sp. z o.0.

ul. Bysewska 30, 80-298 Gdarisk
Drogerie Koliber sp. z 0.0.

ul. Toszecka 101 lok. 104; 44-117 Gliwice
Lewiatan Kujawy sp. z o.0.

ul. Polna 4-8; 87-800 Wtoctawek
Lewiatan Orbita sp. z o0.0.

ul. Lubelska 33 lok. 15; 10-410 Olsztyn
Lewiatan Wielkopolska sp. z 0.0.

os. Winiary 54, 60-665 Poznan
Lewiatan Holding S.A.

ul. Kilinskiego 10, 87-800 Wtoctawek
Lewiatan Opole sp. z 0.0.

ul. Swiatowida 2, 45-325 Opole

Detal Podlasie Sp. z 0.0.

ul. Sokélska 9, 15-865 Biatystok
Lewiatan Podkarpacie sp. z 0.0.
Straszecin 295J; 39-218 Straszecin
Lewiatan Podlasie sp. z 0.0.

Porosty 70A; 16-070 Choroszcz
Inmedio sp. z 0.0.

Al. Jerozolimskie 174, 02-486 Warszawa
Frisco.pl sp. z 0.0.

ul. Omulewska 27, 04-128 Warszawa
Frisco S.A.

ul. Omulewska 27, 04-128 Warszawa
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Zatacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu ,Jesienne korzysci”

Lista produktéw promocyjnych Grupy Zywiec

Nr produktu Nazwa produktu Punktacja

350082 PIWO HEINEKEN 0,0% 3X0,50L BUT.BZW. 3

4753 PIWO HEINEKEN 0,65L BUT.B/ZW. 2
160899 PIWO WARKA STRONG 0,50L BUT.ZW. 2
208366 PIWO WARKA STRONG 4X0,50L PUSZ 2
287649 PIWO HEINEKEN 3X0,50L BUT.BZW. 2
135983 PIWO WARKA JASNE PELNE 0,50L BUT.ZW. 1
222578 PIWO WARKA JASNE PEtNE 4x0,50L PUSZ 1
375741 PIWO HEINEKEN 0% 4X0,50L PUSZ 1
222579 PIWO HEINEKEN 4X0,50L PUSZ 1
333288 PIWO HEINEKEN 3 3,3% 3X0,5L BUT.BZW. 1

11




Zatacznik nr 4 do Regulaminu Konkursu ,Jesienne korzysci”
ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH PRZEZ BEATA ZBANSKA BRAND SPACE
PRZY PRZEPROWADZANIU KONKURSU ,,JESIENNE KORZYSCI”

W przypadku rozpatrywania reklamacji dotyczacych przeprowadzania konkursu pn. ,Jesienne
korzysci” (dalej: Konkurs) administratorem Twoich danych osobowych jest organizator
Konkursu — Beata Zbarska Brand Space, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznan. Organizator jest
administratorem danych Uczestnikdéw (oséb fizycznych) w przypadku rozpatrywania reklamacji
dlatego, ze to wobec Organizatora mogg by¢ kierowane roszczenia w ramach postepowania
reklamacyjnego i Organizator ma prawnie uzasadniony interes w tym, aby rozpatrywac takie
roszczenia, a nastepnie je zaspokajac albo sie przed nimi bronic.

Dane kontaktowe do organizatora to: beata@brand-space.pl. Mozesz przesta¢ do nas réwniez
list na adres: Beata Zbanska Brand Space, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznan z dopiskiem
»Moje Dane Osobowe”.

Podanie danych osobowych jest wymogiem wynikajgcym z regulaminu Konkursu. Niepodanie
danych osobowych sprawi, ze nie bedzie mozliwe ztozenie reklamac;ji.

Odbiorcami danych sg nastepujace kategorie podmiotdw: dostawcy ustug informatycznych
oraz podmioty swiadczgce ustugi prawne. Dane ujawniamy innym podmiotom tylko wéwczas,
gdy jest to niezbedne do rozpatrywania kierowanych do Organizatora roszczen, a nastepnie ich
zaspokajania albo obrony przed nimi. W kazdym przypadku, gdy ujawniamy dane innym
podmiotom, dokonujemy tego w ramach obowigzujgcych przepiséw. Jesli nasi ustugodawcy
przetwarzajg dane w naszym imieniu, muszg zapewni¢ gwarancje wdrozenia rozwigzan
technicznych i organizacyjnych, ktére bedg chronity dane osobowe i spetniaty wymogi ogélnego
Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych (RODO).

Dane beda przechowywane w celach zwigzanych z rozliczalnoscig ich przetwarzania, do czego
administrator jest zobligowany przepisami o ochronie danych osobowych, jednak nie dtuzej niz
5 lat od zakonczenia innych czynnosci przetwarzania danych.

Prawo ochrony danych osobowych daje Ci szereg praw, z ktérych mozesz skorzysta¢ w dowolnej
chwili. Twoje prawa obejmuja:

a) prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych
b) prawo do poprawiania danych

c) prawo do usuniecia danych

d) prawo do ograniczenia przetwarzania danych

Uprawnienia, o ktérych mowa powyzej mozesz wykonywac poprzez kontakt z administratorem
poprzez e-mail na adres: beata@brand-space.pl lub wysytajac list na adres: Beata Zbariska
Brand Space, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznan z dopiskiem ,,Moje Dane Osobowe”.

Jezeli dojdzie do naruszenia regut przetwarzania Twoich danych osobowych, to masz prawo do
ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (ul. Stawki 2, 00-193
Warszawa). W ramach wykonania tego uprawnienia nalezy podaé petny opis zaistniatej sytuacji,
wskazaé jakie dziatanie uznajesz za naruszajgce Twoje prawa lub wolnosci oraz czego sie
domagasz.

Odrebnie chcemy Cie poinformowa¢, ze masz réwniez prawo do sprzeciwu wobec
przetwarzania Twoich danych osobowych wéwczas, gdy przetwarzamy Twoje dane na
podstawie naszego uzasadnionego interesu. Sprzeciw mozesz zgtosi¢ poprzez kontakt z
administratorem poprzez e-mail na adres: beata@brand-space.pl lub wysytajac list na adres:
Beata Zbanska Brand Space, ul. Langiewicza 17/2, 61-502 Poznanh z dopiskiem ,Moje Dane
Osobowe”.
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