


W zeszłym roku Polacy na alkohol 
wydali ponad 36,6 mld zł, 
a najpopularniejszym napojem 
pozostało piwo. Piwo, latem 
szczególnie dobrze się sprzedaje 
– klienci wybierają je na pikniki, 
grille, ogródkowe imprezy. Gustują 
szczególnie w miksach piwnych 
z lemoniadą i radlerach, które niosą tak 
niezbędne w ciepłe dni orzeźwienie. 
Coraz większym powodzeniem cieszą 
się też piwa bezalkoholowe.
Piwo w sprzedaży trzyma się mocno, 
ale nie można zapomnieć o innych 
trunkach, jak wina, w tym uwielbiane 
przez klientów latem musujące 
prosecco, czy mocne alkohole mogące 
stanowić świetną bazę do wakacyjnych 
drinków.
Produkty alkoholowe stanowią klucz do 
sukcesu małego sklepu osiedlowego. 
Właściwy asortyment dopasowany 
do profilu klienta oraz odpowiednia 
ilość towaru decydują o tym, czy 
okoliczni mieszkańcy lub przejezdni 
goście zawitają do sklepu po napoje 
z procentami. Jak już znajdą ulubione 
piwo, wino czy wódkę, to często 
dokupią do tego słone lub słodkie 
przekąski. W ten sposób koszyk się 
zapełnia, a detalista zyskuje. 
Dlatego w letnie dni pamiętaj o tym, by 
zamawiać odpowiednio dużo towaru, 
bo półki z prześwitami odstraszają 
klientów, oraz wprowadzają nowości 
i różnorodność w trunkach, ponieważ 
klienci lubią mieć wybór i próbować 
nowych smaków. 

Zespół Eurocash Cash & Carry

LETNIE
ORZEŹWIENIEORZEŹWIENIE

Dane za: polsatnews.pl
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KOMU

DLA OCHŁODY?
PIWOPIWO

PIWO RAZEM Z WÓDKĄ STANOWIĄ 
NAJWIĘKSZĄ KATEGORIĘ 

SPOŻYWCZĄ W KOSZYKU FMCG 
STATYSTYCZNEGO KLIENTA – 22,1% 

SPRZEDAŻY WARTOŚCIOWEJ. 
W 2019 ROKU POLACY WYDALI NA 

ALKOHOL O 2 MILIARDY WIĘCEJ 
NIŻ W 2018 ROKU, A PIWO BYŁO 

NAJCZĘŚCIEJ KUPOWANYM 
TRUNKIEM PROCENTOWYM. 

8 NA 10 
KLIENTÓW 

WYBIERA PIWO 
JASNE

Każdego lata koncerny 

proponują piwne nowości 

– zadbaj o ich właściwą 

ekspozycję w sklepie, 

poświęcając im „okienko” 

w danej kategorii na półce lub 

oddzielną półkę.

Ważne!

Pamiętaj!

Po piwo klienci wpadają do 

małych sklepów wieczorem 

między 17 a 20. Często 

w koszyku lądują radlery i piwa 

bezalkoholowe razem z piwem 

z procentami – na co drugim 

paragonie występuje takie 

połączenie.

PO JAKI RODZAJ PIWA NAJCHĘTNIEJ 
SIĘGAJĄ POLACY?
Półka piwna jest dość zróżnicowana:
•  mocne mające powyżej 6,2% alkoholu, 
•  pełne z maksymalnie 6,2% alkoholu, 
•  importowane, 
•  specjalności, 
•  jasne z zawartością alkoholu między 2% a 5%,
•  niskoalkoholowe (do 2%), bezalkoholowe i smakowe.

4 55
Da

ne
 za

: m
yc

om
pa

ny
po

lsk
a.

pl
 ; 

po
lsa

tn
ew

s.p
l; 

rp
.p

l; 
ho

re
ca

tre
nd

s.p
l; 

hu
rti

de
ta

l.p
l

PIWO FOX 
JASNE 4,7% 0,5L

PIWO FOX 
MOCNE 7% 0,5L

PIWO FOX 
SUPERMOCNE 9% 0,5L

POSTAW NA SZEROKI WYBÓR, SZEROKI ZAKRES MOCY I RÓŻNE ODMIANY!

NIE TYLKO JASNE



SMAKOWE I NISKOALKOHOLOWE:

HITY LATAHITY LATA

W CIEPŁE DNI KLIENCI WOLĄ LEKKIE PIWA: RADLERY, SHANDY, SMAKOWE, 
NISKOPROCENTOWE CZY BEZALKOHOLOWE. SĄ ONE BARDZIEJ 
ORZEŹWIAJĄCE, A TAKŻE W MNIEJSZYM STOPNIU ODWADNIAJĄ ORGANIZM 
NIŻ TRUNKI MAJĄCE POWYŻEJ 5% ALKOHOLU. PONADTO, MNIEJ „UDERZAJĄ 
DO GŁOWY”. IDEALNIE SPRAWDZAJĄ SIĘ ZATEM NA PIKNIKI, GRILLE, IMPREZY 
POD CHMURKĄ. W LETNIE MIESIĄCE UDZIAŁ RADLERÓW I PIW SMAKOWYCH 
W RYNKU PRZEKRACZA 10%.

CO Z TYM

CYDREM?
PO KRÓTKIM OKRESIE DUŻEJ POPULARNOŚCI 

ZAŁAMUJE SIĘ SPRZEDAŻ CYDRU – JUŻ DRUGI 

ROK Z RZĘDU SPADA. W ROKU 2019 O PONAD 15%. 

WARTO MIEĆ CYDR W SKLEPIE, ALE NIE JEST TO JUŻ 

NAJGORĘTSZY TOWAR LATA WŚRÓD ALKOHOLI.

Czy wiesz, że...
Gdy klient zapyta 

o piwo sesyjne, to będzie miał na myśli lekkie, rześkie piwo zawierające niewiele alkoholu, maksymalnie 5%. Sesyjne piwa są polecane przez piwoszy na lato, w przeciwieństwie do piw tzw. koneserskich, które są ciężkie, mają intensywny ekstrakt i moc powyżej 5-6% alkoholu. 

Piwa niskoalkoholowe mają 

już prawie 5% całego rynku 

piwnego. W
 roku 2019 Pola-

cy wydali na takie piwa ponad 

820 mln zł, co jest sumą więk-

szą niż sprzedaż gum do życia 

i płatków śniadaniowych. 

Ważne!

Dane za: polsatnews.pl
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DRINK HIGHLANDER COLA, LEMON & LIME 
 PUSZKA 6% 0,33L

LATEM PRZY OKAZJI IMPREZ 

W PLENERZE NAJWAŻNIEJSZE JEST 

BY NAPOJE MOŻNA BYŁO WYGODNIE 

I SZYBKO PRZYGOTOWAĆ. DLATEGO 

DOSKONALE SPRAWDZAJĄ SIĘ 

GOTOWE DRINKI NP. WHISKY Z COLĄ. 

W KOMFORTOWYCH DO SPAKOWANIA 

I PRZENOSZENIA PUSZKACH – NIE 

POTRZEBUJESZ CAŁEJ BUTELKI WHISKY 

I COLI, BY CIESZYĆ SIĘ DOSKONAŁYM 

SMAKIEM TEGO KLASYCZNEGO 

POŁĄCZENIA ALKOHOLU 

Z GAZOWANYM NAPOJEM!

PRZECZYTAJ!
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JAK TO ZROBIĆ DOBRZE?
EKSPOZYCJAEKSPOZYCJA
PIWA W SKLEPIE: 

PRZY EKSPOZYCJI PIWA W SKLEPIE 
KIERUJ SIĘ NASTĘPUJĄCYMI ZASADAMI:

• Korzystaj z lodówek oraz półek.
• Na półkach i w lodówkach dziel piwa na puszkowane i butelkowe.
•  Wprowadź podział podstawowy na rodzaje piwa jak ciemne,  

jasne, importowane, radlery, bezalkoholowe etc.
•  Alternatywnie możesz podzielić piwa według kryterium  

zawartości alkoholu: od bezalkoholowych po mocne.
•  Kolejne kategorie podziału to marka i cena  

– czyli piwa premium, popularne, tanie.

JAK PRZYGOTOWAĆ SIĘ

NA SEZON?

Ważne!
Piwo latem najlepiej 

sprzedaje się schłodzone. 
Sprzedaż piwa z lodówki 

jest ponad siedmiokrotnie 
wyższa niż tego z półki. Dlatego zadbaj o duże lodówki.

Pamiętaj!

Wielopaki ustaw na 

niższych półkach, 

a wyżej pojedyncze 

puszki i butelki.

1. Zwiększ asortyment
2. Wprowadź nowości
3. Zadbaj o dostępność
4. W razie potrzeby rozbuduj półki
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NA LATO
ORZEŹWIAJĄCE PIWA

SEZON LETNI TO NAJLEPSZY 
CZAS NA SPRZEDAŻ PIWA. 
ROŚNIE WTEDY SPRZEDAŻ 
POPULARNYCH LAGERÓW, 
PIW SMAKOWYCH I PIWNYCH 
MIKSÓW NP. RADLERÓW 
– OKOŁO 70% ROCZNEJ 
SPRZEDAŻY PIWNYCH 
MIKSÓW PRZYPADA WŁAŚNIE 
NA LATO.  IDEALNĄ OFERTĄ 
NA LATO SĄ RÓWNIEŻ PIWA 
BEZALKOHOLOWE, ZARÓWNO 
LAGERY, JAK I WARIANTY 
SMAKOWE. JEST TO 
NAJSZYBCIEJ ROZWIJAJĄCY 
SIĘ SEGMENT PIWA, KTÓREGO 
SPRZEDAŻ OD STYCZNIA 
DO MAJA 2020 WZROSŁA O 
31% W PORÓWNANIU DO 
UBIEGŁEGO ROKU!

NA LATO
GDZIE POSTAWIĆ PIWO 
W MAŁYM SKLEPIE:
•  Strefa Zero, w której kupujący 

szybko znajdzie coś dla siebie. 
•  Dedykowane standy, zwłaszcza na 

piwa smakowe i bezalkoholowe 
kupowane często pod wpływem 
impulsu.

•  Strefa koło kasy dla piw smakowych 
oraz bezalkoholowych.

•  Dodatkowe ekspozycje i miejsce na 
półce na nowości.

Ważne!
Konsumenci piw smakowych chętnie sięgają 

po nowe smaki. Aż 70% konsumentów twierdzi, że lubi próbować nowych piw.  

Pamiętaj!

Najwyższe wzrosty 

sprzedaży notują piwa 

Premium. Ich sprzedaż wzro-

sła o 10% w porównaniu 

do roku ubiegłego. 

A sprzedaż takich piw jak 

Desperados, czy Heineken 

wzrosła o ponad 22%.

Czy wiesz, że…

w sezonie letnim okazją do zakupu 

piwa są spotkania na świeżym 

powietrzu? Wtedy jednorazowo 

klienci kupują więcej piwa niż 

zazwyczaj, więc czteropaki są 

idealne na taką okazję. W sklepach 

małoformatowych sprzedaż 

czteropaków wzrosła o 10% 

w stosunku do roku ubiegłego.
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OD KOMPANII PIWOWARSKIEJ
HITY LATAHITY LATA
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Kompania Piwowarska S.A za Nielsen, Retail Audit, Total Poland, sprzedaż wolumenowa 
w skumulowanym okresie czerwiec 2019-maj 2020 w kategorii piwo

Zadbaj o dostępność i widoczność obu wariantów 
Captain Jack w Twoim sklepie.

Segment piw smakowych rośnie 

szybciej niż całe piwo*

Captain Jack to najszybciej rosnąca marka 

w TOP 10 marek w segmencie piw smakowych*

KAPITALNA 

IMPREZA 

O SMAKU RUMU
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BIAŁE, CZERWONE, RÓŻOWE 

GRA W KOLORY

Z WINAMIZ WINAMI
WINA, SZAMPANY, VERMOUTHY 
UMIESZCZA SIĘ ZA LADĄ. W ZWIĄZKU 
Z TYM TAKIE PÓŁKI MAJĄ ASORTYMENT 
UKŁADANY WEDŁUG EKSPOZYCJI 
WERTYKALNEJ. BUTELKI USTAWIAJ 
NASTĘPUJĄCO:

•  Nie mieszaj kolorów! Oddzielnie białe,  
czerwone i różowe.

•  Kolory dziel na wina słodkie, półsłodkie, wytrawne, 
owocowe, musujące.

•  U góry stawiaj drogie wina, a tańsze marki na dole.  
Na wysokości wzroku postaw butelki w popularnym 
przedziale cenowym 15-30 zł.

•  Szampany, wina musujące stoją najwyżej,  
niżej vermouthy i potem wina.

•  Wyodrębnij znane i lubiane marki. 

Ważne!Jeśli masz dużo asortymentu, 
warto pokusić się o podział wina 

także na kraj pochodzenia, 
co będzie świadczyć o dobrej 

znajomości tego sektora. 
Przy mniejszej liczbie butelek, 
wystarczy podział na kolory i rodzaje wina. 

Czy wiesz, że...

Latem lepiej sprzedają się 

wina z dodatkiem soku, wina 

musujące oraz wina 

białe stołowe. 

Spada za to sprzedaż win 

czerwonych stołowych. 

Dane za: portalspozywczy.pl; forbes.pl
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Pamiętaj!

Prosecco jest na fali 

– sprzedaż wina musującego 

wzrosła o 8,3% w zeszłym 

roku i już przegoniła szampany. 

Zadbaj o to, by mieć na stanie 

ten trunek i ustawić go 

właściwie na półce – wśród 

białych win, w oddzielnej

kategorii musujących. 

2121

W SEKTORZE WINNYM 

OBSERWUJE SIĘ SZYBKI 

WZROST SPRZEDAŻY MAŁYCH 

POJEMNOŚCI – „MAŁPEK” 

TAKICH JAK W SEGMENCIE 

WÓDEK. W CIĄGU ROKU 

SPRZEDAŻ POSZYBOWAŁA W 

GÓRĘ O 58%.

NOWOŚĆ
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SPIRYTUS REKTYFIKOWANY 95% 0,5L; 0,2L; 0,1L

DROGIE MARKI OKUPUJĄ WYSOKIE PÓŁKI
ALKOHOLE
MOCNEMOCNE

W MAŁOFORMATOWYM SKLEPIE 
POWINNO ZNALEŹĆ SIĘ MIEJSCE DLA 
MOCNYCH ALKOHOLI, KTÓRE SĄ CZĘSTO 
PODSTAWĄ DRINKÓW. ZWŁASZCZA LATEM 
KLIENCI SZUKAJĄ WHISKY, RUMU CZY 
LIKIERÓW  I WÓDEK, BY ZROBIĆ MOHITO, 
COSMOPOLITAN, PINACOLADĘ. 

WÓDKA LIDEREM 
SEKTORA

WHISKY HIGHLANDER 40% 1L; 0,7L; 0,5L; 0,2L

Wódka wśród mocnych alkoholi sprzedaje 
się najlepiej, dlatego powinna stać  
w centralnej części półki, na wysokości 
wzroku. Podziel produkty na marki 
premium oraz mainstream, a także 
według kryterium wielkości opakowania 
– na niższych półkach butelki mające 0,2 l 
pojemności i mniej, a wyżej o pojemności 
0,5 l i więcej. 

DO MOCNYCH ALKOHOLI ZALICZA 
SIĘ TAKŻE KONIAKI I BRANDY. 
USTAWIAJ JE WEDLE ZASAD: 
•  IM DROŻSZY ALKOHOL,  

TYM WYŻEJ STOI NA PÓŁCE. 
•  PO CENIE, KRYTERIUM EKSPOZYCJI 

JEST MARKA. 

Ważne!

Mocne alkohole, z wyjątkiem 

wódki, rotują rzadko, ale mają 

duże znaczenie wizerunkowe. 

Ich opakowania są atrakcyjne, 

a właściwa ekspozycja na górnych 

półkach, przy odpowiednim 

punktowym świetle, nada miejscu 

za ladą estetycznego wyglądu. 
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Dane za: polsatnews.pl
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DRINK WITH CARE. STOLICHNAYA® PREMIUM VODKA 40 % Alc./Vol. Distilled from Grain. ™ and ® – trademarks of, depending on the country, ZHS IP Americas Sàrl,  

ZHS IP Europe Sàrl, ZHS IP Worldwide Sàrl, Spirits International B.V., or Spirits Product International Intellectual Property B.V. © 2018. All rights reserved.

1ST GRADE
HIGH

PURIFICATION
BASIS EXTRA LUX AALLPPHHAA

32 3333



34 3535




