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czy

herbata?

Duza zielona czy mata czarna ? Co wybieramy i dlaczego ?
Polska jest krajem, w ktérym jest nieznacznie wiecej
zwolennikow kawy niz herbaty. Wsérdd gtéwnych motywow
siegania po kawe wymienia sie pobudzajgce witasciwosci,
nastepnie wskazuje sie na towarzyski charakter zwigzany
Z jej piciem, wyjatkowy smak oraz przyzwyczajenie.
Picie herbaty ma nieco inny charakter, konsumenci traktuja
ja jako podstawowy napdj goracy i coraz czesciej, siegaja
po nowe smaki i aromaty.

Okres $wigteczny nie zmienia znaczaco konsumpcji kawy
i herbaty. Warto jednak pamietac¢, ze przed Swietami
odczujemy w sklepach wzrost sprzedazy jednej i drugiej
kategorii, dlatego warto zatowarowac sklep produktami

najlepiej rotujacymi i premium.

W tym czasie wyraznie wzrasta sprzedaz kaw dobrego
gatunku, fadnie opakowanych, czesto z gratisem lub
objetych promocja cenowa. W przypadku herbat, dobrym
pomystem jest zaopatrzenie sklepu w ciekawe smaki
herbatek owocowych. Przedswigteczny okres zakupowy
rozpoczyna sie juz w potowie listopada. W zwigzku z tym
przygotujmy sie do niego jak najwczesniej.

Sprawdzonymi sposobami na zwiekszenie sprzedazy jest
wyjscie z kawa i herbatg poza podtke i wyeksponowanie
ich np. na wyspach z produktami w promocyjnej cenie i/
lub w formie zestawdw z gratisami. Taka forma ekspozycja
sprawia, ze klienci poszukujacy prezentow dla najblizszych
chetniej siegna po kawowy lub herbaciany prezent.

W niniejszym Poradniku przedstawiamy Panstwu
najwazniejsze produkty, ktorych w czasie jesienno-
zimowym nie moze zabrakna¢ w Parnstwa sklepach.
Wskazujemy nie tylko produkty, ktére niezmiennie ciesza
sie zainteresowaniem Polakow, ale réwniez nowosci czy
propozycje, ktore w poprzednich latach w okresie jesieni
i zZimy cieszyty sie duzym zainteresowaniem.

Zespot Eurocash C&C

HERBATY CZARNE

KLASYKA NA POLCE
Herbata czarna stanowi najwiekszy segment wsréd ‘ e
herbat (70% wielkosci sprzedazy herbat). Mozna
przygotowac z niej napary o réznorodnych smakach,

dlatego jest jednym z najpopularniejszych napojéw.
Swiecie i w Polsce.
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CZY WIESZ ZE....

Herbata to wazny napdj w Polsce.
Pije sie ja w az 96% gospodarstw
domowych (Zrédto: GfK 2014).

Polacy wypijaja srednio 78 milionéw
filizanek dziennie (Unilever za H&E TNS 2012).

dlatego eksponuj takie

vk na ktére konsumenci powinni

Zwroci¢ uwage w sezonie jesienno-zimowym:

herbaty aromatyzowane i czarpe z dodatkami
(malina, owoce lesne, cynamon).



HERBATY OWOCOWE

NOWOSCI W TWOJEJ OFERCIE )
Konsumentom podazajacym za trendem zdrowia i naturalnosci marka
Saga dedykuje NOWOSC - Herbate zielona o smaku Brzoskwinia.
Potaczenie goryczki tego rodzaju herbaty z tagodna brzoskwinig
doceniane jest przez konsumentéw.

POSTAW NA PEWNIAKI

Z kategorii herbat owocowych na potce powinny znalez¢
sie produkty lidera rynkowego segmentu: marki Saga.
W szczegdlnosci powinny to by¢ Saga Owocowa:

o smaku Malina, Pigwa z Truskawka i Owoce lesne,
Zurawina, a takze nowo$¢ Saga Owocowa o smaku

Najlepiej sprzedajcy sie
wariant z asortymentu
Sagi zielonej ekspresowej.
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Najwieksza popularnoscig wsréd konsumentéw ciesza
sie smaki miety i melisy.
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KAWY ZIARNISTE i MIELONE I | | KAWY ROZPUSZCZALNE

ROZNE STYLE PICIA KAWY

Polscy konsumenci dokonuja obecnie wyboréw dotyczacych stylu
picia kawy. Systematycznie odchodzg od tradycyjnego parzenia
kawy ,po turecku” Wraz ze wzrostem dostepnosci ekspreséw do ,
kawy, nalezy spodziewac sie coraz wiekszej sprzedazy i Warto,
kaw ziarnistych i mielonych. =" | oraz stody,
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WLASCIWE MARKI NA TWOJEJ POLCE

Handel matoformatowy jest jednym z najwazniejszych
kanatéw dla segmentu kaw mielonych - wiasnie na

nich przede wszystkim powinny skupic sie mate

i Srednie sklepy spozywcze. Zadbaj o dostepnos¢ produktow
znanych marek majacych wsparcie reklamowe.
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