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Strategia
Swigtecznych zakupow

Wyjatkowosc¢ $wigt Bozego Narodzenia jest wielowymiarowa.
Handel doswiadcza tradycyjnego szczytu zakupowego, ktéry z jednej strony wymaga
wtasciwego zatowarowania i profesjonalizmu personelu, a z drugiej daje szanse zdobycia
lojalnosci klientéw na nadchodzacy Nowy Rok.

Sklepy matoformatowe stajg w tym czasie przed dodatkowa szansa.
Przy dobrze skonfigurowanej ofercie, przewage konkurencyjna daje blisko$¢ zamieszkania
kupujacych oraz krétki czas potrzebny na dokonanie zakupéw. To wielki atut, zwazywszy
na zazwyczaj zattoczone markety i tendencje odktadania sprawunkéw na ostatnig chwile.
W ubiegtym roku Polacy wydali $rednio ok. 1157 zt na zakupy zwigzane ze $wietami.
Na zywnos¢ przeznaczono ok. 426 zt, natomiast wydatki na prezenty wyniosty $rednio 431 zt [1].

e-hadanie.html#:~text=Wed%C5%B82ug’%?20badania%20Polacy%20na%20organizaci%C4%99 jedzenie%20(%C5%9Brednio%20426%202%C5%82)

i-pieniad

Przygotuj sklep do $wiat. Zadbaj o intuicyjna ekspozycje i czytelne ceny.

Dobrze oznacz promocje, szczegoélnie z artykutami $wigtecznymi. Pamietaj o stworzeniu
klimatu poprzez dekoracje, a takze o oswietleniu - mozesz nim zaznaczyc¢ szczegdlnie dobrze
rotujgce regaty. W grudniu szybko zapada mrok. Roz$wietlony, swigteczny sklep daje
poczucie radosci i przybliza atmosfere nadchodzacych $wiat.

t-nol datl
wiat-polacy-wydatki

i/kraj/artykuly/8617306,

Iradto: 1. https://www.
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Lista obowigzkowa

Zatowarowujac sklep i planujac ekspozycje pamietaj, ze szczegdlnie w tym okresie najwazniejszym czynnikiem
dla klientdw jest jakos¢ i estetyka nabywanych towaroéw, a takze ich cena oraz miejsce pochodzenia.
Pewnych artykutéw nie moze zabrakna¢ na sklepowych pétkach w okresie przedswiatecznym. Bez nich nie
mozna dobrze przygotowac swiat. Co zawiera tradycyjny koszyk $wigtecznych zakupdw?

To pozycja obowigzkowa na wigilijnym stole

- odpowiada za 16% udziatow wartosciowych
w sklepach lokalnych [1].

Niesa « Ww%/ny
Swieze produkty dobrej jakosci daja
przewage niezaleznym sklepom. Klienci
na $wieta czesto wybieraja tez artykuty
pozycjonowane jako premium [1].

POBIERZ NASZA APLIKACJE NA ANDROID LUB 10S | KORZYSTAJ Z ATRAKCYJNYCH FUNKCJI, RABATOW | PROMOCJI:
o WSZYSTKIE PROMOCJE, DZIEKI KTORYM ZADNA OKAZJA CIE NIE OMINIE,

* STAtY DOSTEP DO AKTUALNYCH GAZETEK PROMOCYJNYCH,

e MOZLIWOSC SPRAWDZANIA BIEZACEGO STANU KARTY RABATOWE),

o SKANER CEN ZE SPRAWDZENIEM TWOJEJ INDYWIDUALNEJ CENY.
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Zadbaj o ich intuicyjna ekspozycje. Wyeksponuj ttuszcze
do pieczenia oraz ser na sernik. Produkty do pieczenia

umies¢ obok dekoracyjnych i galaretek. Pamietaj takze
0 miodach, cukrze pudrze i bakaliach.

G%&fy%

Znajduja sie na 12% paragondw i odpowiadaja za
niemal 4% wartosci sprzedazy - to czesto artykuty
kupowane impulsowo [1].

Wtasnie w grudniu wystepuje szczyt
sprzedazowy kategorii napojow zimnych [1].

Zllf 0 doatepode
@%ﬁ fwofwé(w’

wedliny, jaja, mleko, $mietana, masto,
margaryna, sery, ryby, puszki rybne._
majonez, miod, bakalie, maka, dekoracje
do ciast, warzywa i OWOCe, warzywa
Konserwowe, wyroby czekoladowe,

pierniczki, kawa, herbata, syropy, 50‘_“-
wody, napoje, kosmetyki, fajerwerki
PAMIETAJ!
MOZESZ MIEC WPLYW NA DECYZJE ZAKUPOWE
® 34% zakupdw dokonywanych jest wedtug doktadnej listy. %;T
* 11% to zakupy wstepnie planowane. Klienci szukaja kategorii, a nie konkretnych marek czy rodzajéw. g
e Az 52% to produkty nieplanowane. Decyzja zakupowa podejmowana jest w sklepie. § £
* 3% wartoéci koszyka stanowig produkty kupione zamiast innych planowanych artykutéw [2]. ‘%"‘%"‘
/f/' /4‘ (5',_7'_\.:‘ /;/,44;: 72 g /4‘;7; { 7‘\'@' Z /4‘: 77 ;:/4‘ { 7'\5 /4‘: Z ”;./,4 :7‘. %
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W zimowym
warzywniaku

Dopasowanie asortymentu do potrzeb klientdw w sezonie zimowym to niewatpliwy sukces
sprzedazy. Estetyczny regat, doskonale wypetniony Swiezymi owocami i warzywami,
to najbardziej przyciggajace oraz zachecajace do zakupdw miejsce w sklepie.

PRZYKLADOWY REGAt DUZY ZIMA

m 'MANDARYNKA GREJPFRUT

JABEKO SEODKIE

BROKUL

iej. 206463 html

&7 *, & S 4 !
a0 m om0

PIECZARKA

warzywa-grudnia

pl/222497-najpopulamieisze-owocei

2. htps://www.portalspozywczy.pl/owoce-warzywa

Irodto: 1. https://polskiesuy
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INFORMACJE O OWOCACH | WARZYWACH, ,
KTORYCH KONSUMENCI SZUKAJA W PUNKCIE SPRZEDAZY

50% -o kraju pochodzenia,
37% -o odmianach,

35% - o regionie pochodzenia, ’
29% -o sposobie uprawy (szklarnia, prosto z pola), WARTO W‘EDZ‘EC‘
e i Wérod Polakow, 44% badanych
i . A
16% - rekomendacje odnosnie formy spozycia, deklaruie, ¢ .oh obiad s!da qa sie
najmniej W 50% Z OWOCOW i Warzyw.
13% respondentow Zjadaje 1ako' |
przekaski, a 24% deklaruje spozycte

i owocow podczas kolacji oraz |
j50% tego

8% - o sladzie weglowym [1].

warzyw zas|
5 stanowia one przynajmnie
positku [1].

¥ Eov

i ’ S ~ . ‘A
POMARANCZA WINOGRONO

SICZYPIOREK ULUBIONE

N OWOCE | WARZYWA

&y =2 e v POLAKOW
PAPRYKA CZERWONA RZODKIEWKA SALATA q% Wedtug badania,
najpopularniejszym owocem
w grudniu 2021 roku byty
jabtka - spozywato je 9 na
10 Polakéw (91%). 11% osdb
jadto je codziennie, a 16% -
4-5 razy w tygodniu. Z kolei
najpopularniejszym warzywem
okazaty sie pomidory - tak
deklaruje 89% badanych.
Na kolejnych miejscach
uplasowata sie cebula (88%)
oraz ogorki (87%) [2].

NATKA PIETRUSZKI

KOPEREK

VELEL.
A< /n A<
SELER




S5 owoce 1 warzvwa ~&EE0

Spektakl owocow i warzyw

Zieleniak to najbardziej kolorowe i zywe miejsce w sklepie, dlatego trzeba je atrakcyjnie wyeksponowac.
Swiatto to sprzymierzeniec sprzedawcy - wspomaga sprzedaz, buduje atmosfere i wraz z lustrem podkresla
ekspozycje zieleniaka.

WARTO WIEDZIECI

Odpowiednie o$wietlenie produktéw
moze mie¢ wplyw na podkreslenie
koloru towaru. Okoto 93 klientéw
' uwaza, ze czynniki Wwizualne, takie
jak kolor, majg najwigksze znaczenie
podczas zakup6w. Okoto 85%
respondentéw stwierdzito, 7e kolor
odpowiada za ponad potowe czynnikéw
Przy zakupie produktu [1].

OSWIETLENIE

Dobrze dobrane o$wietlenie warzyw wywotuje efekt
$wiezosci i przyciaga wzrok klienta. Soczyste, zywe
kolory mozna uzyskac stosujac np. zaréwki LED o cieptej
temperaturze (3000K).

LUSTRO

To wazny element
kazdego warzywniaka,
poteguje wrazenie
obfitosci. Sprawia, ze
ekspozycja jest kolorowa,

atrakcyjna i zwracajaca

uwage klienta.
PELNIA SEZONU - ZIMA (GRUDZIEN, STYCZEN, LUTY)

ZIMOWY
SEZON

NA OWOCE
| WARZYWAI

PRODUKTY IMPORTOWANE PRODUKTY POLSKIE

ailu-slow-kilka-2450430

)

seler, ziemniak

i

: OWOCE: ananas, banan, cytryna, grejpfrut, OWOCE: gruszka, jabtko

; kiwi, mandarynka, mango, pomarancza, WARZYWA: burak, cebula, chrzan, czosnek,
£ pomelo dynia, kapusta, pieczarka, pietruszka korzen,

/)
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7
7
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Swieta pod znakiem ryb

Grudzien jest tradycyjnie czasem zwiekszonej sprzedazy ryb.
Ten segment stanowi ok. 16% udziatow wartosciowych w sklepach do 300 m? [1].
Klienci w okresie $wiatecznym kupuja najczesciej ryby swieze lub mrozone, chociaz tradycyjny karp nie
zawsze jest jedynym wyborem. Na stotach pojawiaja sie tez ryby morskie - tradycyjne $ledzie oraz tosos,
dorsz, mintaj, morszczuk, a takze stodkowodne, np. pstrag.

WARTO WIEDZIEC!

Polacy wybierajg najczesciej ryby swieze
i wedzone, chociaz od czaséw CovID-19
wzrosto zainteresowanie konserwami.
Wedtug badan NSC, ryby s3 w naszym
kraju produktem o wzrostowej tendencii
Spozycia. 76% os6b w wieku 20-34 lat
i az 86% w wieku 34-49 |at deklaruje
wigksza ched ich Spozywania [2].

ale-przez-pandemie-covid19-zauwazamy-rosnacy-popyt-na-produkty-mrozone-i/ar/c3-15179942

y-swieze

wybieram

-41/boze-narodzenie-w-handlu

Irodto: 1. https://hurtidetal pl/article/art
2. https:
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kategorii_warzyw_konserwowych,8972.html
iza-rynku,141210.html

k_sa_nadal_liderami

Trodto: 1. https://www.sadyogrody.pUprzetworstwo/105/bonduelle_kukurydza i groszel

‘www.portalspozywczy.pl/owoce-warzywa/wia

o

‘www.rp.pl/przemysl-spozywczy/al

Www.agrop

Liderzy kategorii warzyw
konserwowych

W Polsce kategoria warzyw konserwowych od wielu lat charakteryzuje sie sezonowoscia. Ich najwyzsza
sprzedaz przypada na okres przed$wiatecznego przygotowywania tradycyjnych satatek. Kukurydza i groszek
sg nadal niekwestionowanymi liderami tej kategorii [1].

Marka StONECZNY OGROD posiada bogaty wybér warzyw konserwowych w puszkach
i stoikach, koncentrat pomidorowy 30% oraz przecier pomidorowy.

WARTO WIEDZIEC

Polacy siegajg po puszki warzywne jakp wygodne rozwigzanie 24% Polakéw dokonui
w codziennym przygotowaniu potraw. Srednio 21 razy w roku . je
kupujg produkty z kategorii warzyw konserwowych [2]. konserwowych w handiy

tradycyjnym. Sposréd warzyw
jednorodnych najczesciej
wybierana jest kukurydza,
0gérki oraz kapusta [3].

Warzywa konserwowe

o

|
KUKURYDZA

OGORKI & e SEONECZNY OGROD w niczym
NSERWERE ll MARCHEWKA l nie ustepuja produktom
l KONSERWOWA ¢ ROSK]EM znanych producentow.
Kupujacy wybieraja je
r chetniej, gdyz za nizsza

q cene otrzymujg sprawdzony,
\._" 100 % naturalnych sktadnikiw \ jakoéciowy produkt.

CZY WIESZ, ZE

Roczna konsumpcja majonezu w Polsce \
szacowana jest na 60 tys. ton. To
najchetniej kupowany dodatek do potraw.
Sprzedaz grudniowa jest najwyzsza w roku
- wynosi ok. 15% wartosci rocznej [4].

FAMILINY
( Majonez?
P | stotopn
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- NATURALN
OMEGA-3 SOL4 KAMIENNAA @
zmumwsx:‘ @) PRODUKT L
l NATURALNA PRODUKT BEZGLUTENOWY -
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VEGETA
NAJLEPIEJ
SPRZEDAJACA SIE
PRZYPRAWA SYPKA
W EUROPIEY

100% ORYGINALNA

Maas nable,

1803!.‘ @EEB bj

,Na podstawie danych Nielsen RMS dla kategorii Uniwerslanych Przypraw Sypkich (zdefiniowanej przez Podravka) za okres 12 miesiecy

konczacy sie 31 lipca 2020 r. dla 31 krajéw europejskich (Austria, Biatorus, Belgia, Bosnia i Hercegowina, Butgaria, Chorwacja, Republika

Czeska) , Dania, Estonia, Francja, Niemcy, Grecja, Wegry, Irlandia, Wtochy, totwa, Litwa, Niderlandy, Macedonia Péthocna, Norwegia,

Polska, Portugalia, Rumunia, Rosja, Serbia, Stowacja, Stowenia, Hiszpania, Szwecja, Szwajcaria, Ukraina) catkowity rynek detaliczny

zgodnie ze specyfikg lokalna (Copyright © 2020, Nielsen)” WWW'Vegeta'pl
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Wizytowka sklepu

Dobrze przygotowana witryna sklepowa przycigga uwage, wywotuje emocje, wzmacnia
sprzedaz produktéw oraz buduje pozytywny wizerunek punktu sprzedazy. Ale przede
wszystkim zacheca klienta do odwiedzenia sklepu, czyli wejécia do $rodka [1].

WITAMY | ZAPRASZAMY! WARTO WIEDZIEC!

Jak sprawi¢, zeby regat w sklepie sprzyjat sprzedazy i sam 80% kupujacych decyduje sie
sprzedawat? Mamy kilka podpowiedzi. na odwiedziny w sklepie pod
wptywem wystawy. 75% klientéw

OSWIETLENIE Przyznaje, ze czasami kupuje

w sklepie, do ktérego wejscia
zachecita ich witryna [2].

Swiatto mozna wykorzystaé, aby stworzy¢ odpowiedniag
scenerig oraz zyskac efekt przestrzennosci i kolorystyki.

KOLORYSTYKA

Sklep powinien wizualnie wybijac sie z otoczenia.
Elementem zwrocenia uwagi moga byc¢ kolory.
Badania dowodzg, ze zastosowanie kontrastowych
barw w witrynie zwieksza widocznosc¢ placowki.

PAMIETAJ!

Witryna sklepowa to
doskonate miejsce dla

NAPISY utrzymywania kontaktu

z klientem. Jest idealna
do zamieszczania
komunikatow

Zamieszczane na witrynach sklepowych informacje,

% _np. na plakata_ch_ promocyjnych, powinny by¢ wyrazne dopasowanych do
E i czytelne (duze i proste). "
= sezonowych promocji
H oraz prezentacji aktualnej
. oferty [2].
PRODUKTY
’E;E% Prezentowane towary powinny by¢ pogrupowane
i8 i skupione na wysokoéci wzroku klienta (ok. 160 cm) [2].
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Jasna strona

Maijac pieknie o$wietlong sale sprzedazowa warto pamietac o tym, ze klienci
zwracajg uwage na wiele aspektdéw podczas pobytu w sklepie. Ponizej kilka z nich.

PIERWSZE WRAZENIE

to najsilniejszy czynnik wptywajacy na odbidr
przez inne osoby, wstepna ocena otoczenia

OTOCZENIE SKLEPU

porzadek, czystos¢ w najblizszym
otoczeniu sklepu

WNETRZE SKLEPU

czystos¢ catego sklepu, w tym produktow
oraz na stoisku

UBIOR SPRZEDAWCY

schludno$¢ w ubiorze personelu

SPRZEDAWCA

pozytywne nastawienie wyrazone
naturalnym usmiechem

Aby uzyskac efekt Swiezosci i otwartosci placowki, odston witryny sklepu.
Pozwol, aby Swiatto dzienne zagoscito we wnetrzu i witato klientow.
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Towar na tacy

Wiasciwa ekspozycja nie tylko pomaga w realizacji zakupdw, jest wrecz ich podstawowym
warunkiem. Kluczowym aspektem jest tu przestrzen, ktéra umozliwia oddziatywanie z efektem
i dostarcza pozytywnych wrazen [1]. Wspotczesna percepcja kupujacych staje sie coraz bardziej

ograniczona. Wyniki badan neuro-marketingowych wskazuja, ze kupujacy widza dobrze tylko
te produkty, ktorych dostrzezenie i sformutowanie decyzji zakupowej nie wymaga zbyt duzego
wysitku [2]. Unikaj nadmiernego nagromadzenia towaru, uniemozliwiajgcego znalezienie
i identyfikacje produktu. Zadbaj o czytelnos¢ nazw, etykiet i cenéwek.

SCIEZKA KLIENTA -
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)
3 -

¥

PIECZYWO SNIADANIE NABIAL/WEDLINY

=

KAWA HERBATA StODYCZE

PR A A A Y

2. https://www.leafio.ai/pl/blog/prawidlowa-ekspozycja-towarow-przyciagnij-uwage-zwieksz-rentownosc/
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DODATKOWY WZROST SPRZEDAZY ]
PRZEZ Wt ASCIWA PREZENTACJE PRODUKTOW

Zadbaj o czytelny uktad kategorii na sali sprzedazowej. Stworz przyjazna
dla klienta Sciezke zakupowa poprzez logiczng sekwencje grup towarowych.
Znalezienie produktu powinno by¢ tatwe i komfortowe. Istnieje udowodniona
zalezno$¢ pomiedzy czasem potrzebnym na znalezienie towaru i dokonanie
zakupu, a wzrostem zadowolenia i lojalnoéci klientow [2].

SEKWENCJA KATEGORII

S O-C

OWOCE | WARZYWA PRZETWORY DANIA GOTOWE SYPKIE
- —
L ]
CHIPSY StONE WODA SOKI
w
NAPOJE PIWO WINO
7 24 e 7\5’ 1;@‘:;, = 7 224 < 7\'@" /4‘: = 77 — ;;/4‘ = 7\5' /4‘: S 7 — ‘;/'44, ;,‘\?1;’}7\;‘" <
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Marka KANKA znalazta sie w gronie Laureatow 14. edycji ogolnopolskiego,
“N” ponadbranzowego Programu Dobra Marka - Jakos$¢, Zaufanie, Renoma, ktérego celem jest
| promowanie najbardziej innowacyjnych, rozwojowych i rozpoznawalnych marek dostepnych
na polskim rynku. Przyznany tytut jest potwierdzeniem najwyzszej jakosci prezentowane;j
przez ten brand oraz wyrazem zaufania odbiorcow.

GW I - - ars
SKEADNIKI:
suszone grzyby
(np. borowiki i podgrzybki)
Smietana
masto

wtoszczyzna
natka pietruszki

ki/w-grudniu-wzrosnie-sprzedaz-serow-twarogow-i-smietany-2401759

SMIETANA

Bog

i/rynek-ml

pUprzemysl-i-p

INSPIRACJA KULINARNA
. Zupa grzybowa zabielana $mietang to danie czesto
SWIATECZNE goszczace na wigilijnym stole. Klientom trudno obejs¢

Inspiracja sie bez nabiatu podczas przygotowywania $wigtecznych

kulinarna potraw. Smietana, ktérej wolumen sprzedazy rosnie
w grudniu w stosunku do listopada [1], powinna by¢
szeroko dostepna w réznych wariantach i gramaturze
w matoformatowych sklepach.
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P
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in slices
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Przecietna roczna
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w Polsce
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row-twarogow-i-smietany-2401759

o-zrobic,221498.html

Irodto:
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Sezon z wypiekami

Przygotowania do Bozego Narodzenia zaczynaja sie na dtugo przed $wietami, osiagajac kulminacje w ostatnim

tygodniu. Ma to wptyw na rotacje artykutéw nabiatowych - szczegélnie seréw, Smietany i jaj, ktérych istotny
wzrost sprzedazy notuja wszystkie placowki [1].

80% Polakéw uwaza olej rzepakowy
za zdrowy [2]. Uzywany do wypiekdw,
smazenia i satatek jest niezastgpiony

w Swiatecznej kuchni, podobnie
jak maka czy cukier.

A~ e

Iul!;‘ (¢
ek

f'y - — it ._.__-.‘.-.-n-._:\
{[. AR - X
| 7
) e Z
NA WOLNYM WYBIEGU
(|

o \ ‘ PR |
sarita¥ | sarfta’
MAK&PSZENNA

TORTOWA

typ 450

Idealna
da clast

S )

i

|

SKLADNIKI:
DANIE Ry
SWIATECZNE SIIELTe
Inspiracja Jaja
kulinarna mas_{o
cukier

maka ziemniaczana
maka pszenna lub tortowa
cukier waniliowy

INSPIRACJA KULINARNA
Sernik to ulubione ciasto swigteczne ponad potowy
Polakéw. Istniejaca rdznorodnosé¢ wersji ciasta na
bazie sera powigksza sie z kazdym rokiem. Klienci do
wypiekdw $wigtecznego sernika kupuja takze bakalie,
produkty do dekoracji ciast oraz do przygotowania
spodu ciasta [3].

ap

!



konfekcjonowanych oraz ttuszczéw
roslinnych, a takze ttuszczéw dla

Stodkie, maslane wypieki to czesto najbardziej branzy piekarniczo-cukierniczej.
wyczekiwane potrawy swigtecznego stotu.

Ale czym zastqgpi¢ masto aby wszystkim smakowato?
Eleplant - nowos¢ w kategorii roslinnych tluszczéw -
z powodzeniem zastqpi tradycyjne masto.

Jest doskonatym wyborem. Nie tylko dla wegan.

’ ]
E L I L N O Bunge to jeden z najwiekszych pro-
ducentow ttuszczowych w Polsce.
Maslany smak, bez masta. Specjalizuje sie w produkgji olejow

creamy
(ttuszcz kokosowy,
olej rzepakowy, ‘ 100%
ttuszcz kakaowy, p\aﬂt pased
napoj owsiany) paim ofl
(do stodkich wypiekow,
do pieczenia i smazenia,
do sosow,
do smarowania pieczywa)
o 7 ° t.
. — ‘e

SWIATECZNE BROWNIE SKEADNIKI

- 200 posiekanej czekolady
Rozgrzej piekarnik do 200 stopni. Czekolade rozpusc - 200 g Eleplanta
w kgpieli wodnej. Dodawaj po kawatku Eleplanta w tem- o temperaturze pokojowej
peraturze pokojowej. Dodaj jajka i mieszaj az do potqcze- - 4 jajka
nia sktadnikéw. Wszystkie suche sktadniki wymieszaj ze - 100 g cukru pudru
sobg i powoli dodawaj do masy czekoladowej. Gotowq - 1 tyzeczka proszku do
mase przelej do naczynia do pieczenia i piecz w piekar- pieczenia
niku przez 15-25 minut, w zaleznoéci od grubosci ciasta. - 1 tyzka kakao
Ciasto po wyjeciu z piekarnika bedzie luzne i lekko lejg- - 100 g maki bezglutenowej
ce (jak przystato na brownie), a po schtodzeniu twardsze
i nadajqce sie do krojenia. DO DEKORACJI
Po wystygnieciu udekoruj gotowe ciasto cukrem pudrem - cukier puder, kakao
i startq czekoladq. lub starta czekolada

Smacznegol - listki swiezej miety
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Wyczaruj Swieta

Zabiegani klienci docenig oszczednoé¢ czasu przed Swietami. Planujac sprzedaz w tym
okresie wykorzystaj promocje komplementarne. Dobrym przyktadem bedzie promocja jaj
i masta przy okazji zatowarowania sklepu w pierniczki z kartonika Dr. Oetkera.

Dr. Oetker to od ponad 120 lat synonim pieczenia i gotowania, w oparciu o produkty
DI’. Oetker | najwyzszej jakosci. Szeroka paleta innowacyjnych dodatkdw do pieczenia i dekoracji

sprawia, ze przygotowywane ciasta i desery daja ogromng radosc.

Pierniczki

Pierniczki z kartonika to ciasto gotowe
w kilka minut. W opakowaniu znajduja

sie prawie wszystkie niezbedne : " CIEKAWE
produkty. Wystarczy dodac¢ jajko 2 6 G Ciasta w proszku nie wymagaja
i troche masta, by przygotowac > O N dodawania konserwantow,
ok. 70 pierniczkéw. W kazdym kartoniku — §$eger 5 sk poniewaz powstaty ze
znajduje sie tez 1 foremka. Fr N\ 5 <o sktadnikéw poddanych

procesowi suszenia [1].

Zestaw

"Ma{'a Ksieinicz ka” " Dolewn Nadaje wypiekom apetyczny

R pog. wyglad. Gtadka, btyszczaca,

‘ % aromatyczna, stanowi idealne
tto dla innych dekorac;ji:
pisakéw cukrowych czy

kolorowych posypek.

To najprostszy spos6b na

udekorowanie kazdego ciasta.

Znajdziesz w nim az cztery
rézne dekoracje, ktére pieknie
prezentuja sie na biatym lukrze
lub ciemnej polewie.

CZY WIESZ, ZE...

Dzisiejsze Stowo ,piernik” pochodzi
z jezyka staropolskiego, gdzie ,pierny”
znaczyto pieprzny, ostry, mocno

Pisaki cukrowe

Sa tatwe w uzyciu i uwielbiane
przez dzieci. Ozdabiajg wypieki oraz

przyprawiony. W Sredniowieczu zapewniajq duzo wesotej zabawy dla
piernik sprzedawano W aptekach catej rodziny. Szybko zastygaja, dlatego
i spozywano przy dolegliwosciach szczegolnie polecane sg do dekorowania

$wigtecznych pierniczkow.

2. https://pasieka24.pl/index.php/pl-plV/pasieka-czasopismo-dla-pszczelarzy/147-pasieka-6-2016/1604-piernik-sposob-na-spozytkowanie-nadwyzek-miodu

sotadkowo-jelitowych [21.

Zrédto: 1. https://www.oetker.pl/produkty/p/pierniczki
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Basniowa Pasieka to marka nalezaca do najchetniej wybieranych w kategorii miodéw

przez klientéw Eurocash. W jej szerokim portfolio mozna znalez¢ wiele rodzajéw oraz
wariantow smakowych. Wsrdd oferowanych produktéw znajdujg sie m.in. miody nektarowe:
wielokwiatowy, lipowy, gryczany, oraz nektarowo-spadziowy.

WAZNE

TS W .
Ei_{'l.-]ﬂ!ﬁﬂ "k . b i f_}{’tﬂé’ghﬁ .-‘
W okresie przed$wigtecznym wzrasta aste : S
sprzedaz miodu. Klienci stosuja go do
wypiekéw, jak i do kawy czy herbaty,
doceniajac jego walory prozdrowotne.
W 2023 roku miod wielokwiatowy jest
ponownie dostepny W gramaturze 220 g.
Wprowadzenie mniejszej pojemnosq jest
korzystniejsze ekonomicznie dla k||eqta,
a przystepna cena wptywa na decyzje
zakupowe.

SWIETNA FIGURA. 005koNALY SMAK
TRZMAT FORME Z BAKALTIAMT!

SLIWKI

SUSZONE

b peatel

(]
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Zrédto: 1. https://strefabiznesu.pl/swiateczne-slodycze-ktore-wyroby-cukiernicze-kupowalismy-najchetniej-na-boze-narodzenie/ar/c3-17152019

2. https://hurtidetal.pl/article/art_id,31045-60/boze-narodzenie-w-handlu-slodycze-na-swieta/

Czas na takocie

Stodycze wpisaty sie juz na state w Swiateczny okres. Obok kosmetykdw oraz kawy i herbaty, naleza do grupy
artykutdw szczegdlnie chetnie kupowanych w tym czasie w promocji. Rosnie wéwczas popyt na produkty czekoladowe,
zmienia sie takze rodzaj wybieranych przez klientéw takoci. Atrakcyjne opakowania ze $wigtecznymi motywami oraz
zaskakujace formy produktow to wazne kryteria, majgce wptyw na decyzje konsumentow. Co istotne, Polacy stodycze
najczesciej kupuja w matych sklepach, o powierzchni do 300 m? [1]. Wykorzystaj wiec swdj potencjat
i spraw, by to w Twoim sklepie dokonali stodkich zakupoéw.

CZYWIESZ, ZE...

Stodycze w ksztafcie choinki, bombki,
gwiazdki czy dzwonka to idealny

upominek ni ,
czekolad, piernikéw oraz 5!22:2:: 3:: t);lko dia ”aJ”T*OdSZYCh.
figurek czekoladowych [1]. starszych osb. Moga
e . (O one stanowic réwniez element
asortymentu i wyeksponuj B | SON bozonarodzeniowego wystroju sklepu,
go w strefach goracych oraz : Przypominajac o zblizajacych sie
przy kasach. Swietach [2].

WAZNE

W okresie $wiat wzrasta
sprzedaz przede wszystkim
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Pachngacy prezent

Sezon zimowy tradycyjnie przynosi zwiekszone obroty w segmencie kawowym. To napdj bardzo lubiany przez
konsumentdw, a chtodne poranki i mrozne wieczory sprzyjaja jego wiekszemu spozyciu. Kawa to takze idealny
element sktadowy kosza prezentowego lub niezalezny upominek. Przed $wietami warto wiec zaopatrzy¢
sklep w produkty najlepiej rotujgce oraz w opakowaniach prezentowych. Pamietaj o preferencjach klientéw
i zaopatrz sklep w kawy rozpuszczalne, mielone i ziarniste.

DREAM BEAN RESI:IFEEEAN

COFFEE

DREAM BEAN
COFFEE

CLASSIC Mg
DREAM BEAN #

A\ COFFEE KAWA ZIARNISTA PALONA ‘ v

“mlEsRs i a 1 I;,,; B - ." ; 1 :
GOLD > 2 }L.
/ - »

BLENMDED COFFEE BEANS

Tkge e000

Dream Bean Coffee Gold

Dream Bean Coffee Crema SleaEeah

Coffee Classic

Idealna na kazda pore, zaréwno czarna, jak

i z mlekiem. Pyszna, harmonijna - klienci Smak zawdziecza odpowiednio przygotowanej 8
docenig jej wyjatkowy i niepowtarzalny mieszance ziaren Arabiki i Robusty, wybranych §
smak. Kawy rozpuszczalne wykorzystywane podczas starannej selekcji. Dzigki procesowi E
sg takze do przygotowania réznorodnych prazenia daja one kawe 0 mocnym aromacie 5
stodkoéci i deserdw. oraz o niskiej kwasowatosci. Sprawdza sie

do parzenia w ekspresie cisnieniowym oraz
sposobem tradycyjnym.

y.pl/15-ciek

CZY WIESZ, ZE

Chociaz ziarna Arabiki zawierajg o potowe mniej kofeiny niz Robusta,
to wtasnie Arabica jest najpopularniejsza odmiang kawy. Stanowi
60% $wiatowego rynku, podczas gdy Robusta tylko 36% [1].

Zrédto: 1. https://www.jask
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,Mata czarna” - boski nap9;

Kawa ma swoich zwolennikéw przez caty rok - niektdrzy nie potrafig sie bez niej obyc¢. Okres zimowy
to jednak czas, gdy kazdy chetniej siega po goracy napdj. Przed $wietami klienci najczesciej kupuja
kawy ziarniste w opakowaniach pétkilogramowych i kilogramowych oraz kawy mielone w puszcze,

ktore majg uniwersalny smak, trafiajacy w gusta wszystkich gosci [1].

CZY WIESL, ZE.- v

Przecietny Europejczyk wyp'\]a‘x ki
rocznie 160 litrow kawy, czyli ,

ok. A filizanek dziennie. Je?
mi konsumentam! s3
uja ponad 13 kg

acy 34 kg) 2l

najwiekszy
Finowie, ktorzy Kup
kawy rocznie (Pol

Zrédto: 1. https://hurtidetal.pl/article/art_id,6728-128/swiateczna-kawa-i-herbata/
2. https://www.eden.pl/blog/kawowe-ciekawostki

POCZUJ “%ii SWIEZOSC e
AROMATU poczu) i< $WIEZOSC
AROMATU

SWIEZOSC

INTENSO

- L E‘ SREDNIO PALOM
¢ INTENSYWNOSE 7 SREDNIO PALONA

INTENSYWNOSE 5 "o
KAWA ZIARNISTA m 2

SILNE WSPARCIE MARKETINGOWE

O @ § O =

TV INTERNET DODATKOWE MATERIALY PRASA
EKSPOZYCJE POS HANDLOWA




Nowe opakowanie
Ta sama receptura
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Czas na herbate

W okresie zaréwno zimowym, jak i $wiagtecznym, oprocz klasycznej czarnej, warto zaopatrzyc sie takze
w rdzne warianty herbatek owocowych, ziotowych czy zielonych, ktére cieszg sie rosngcym zainteresowaniem
wsrdd konsumentéw. Odpowiednie zatowarowanie sklepu moze by¢ kluczowe, szczegélnie
w przypadku mniejszych placowek.

S

MAGICNY

MAGICZNY

“AGROD

WARTO WIEDZIEC!

B L =
Czarna - popyt na nig wzrasta wtedy
PRZYKLADOWY REGAL HERBAT 0 ponad 30%. Znaczacy wzrost
i UZYM S Sprzedazy dotyczy réwniez herbat
Zielonych, Earl Grey oraz herbatek
owocowych [1].

HERBATY CZARNE DUZE

HERBATY CZARNE EKSPRESOWE MALE

HERBATY ZIELONE / EGZOTYCZNE e

Wyjscie z kawa i herbatg poza pdtke

to sprawdzony sposéb na zwiekszenie
sprzedazy. Wyeksponuj je na wyspach
z produktami w promocyjnej cenie oraz
HERBATY OWOCOWE zestawami z gratisami. Klienci szukajacy
prezentéw dla najblizszych chetniej

i tedy po k lub herbaci
HERBATY GRANULOWANE FaEliEliy fgor:iv:gzv[vzf erbaciany

Irodto: 1. https://hurtidetal pU/article/art_id, 4728-128/swiateczna-kawa-i-herhata/
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Smaki lata przez caty rok

Rynek syropéw rosnie z roku na rok, a wzrost ich sprzedazy notowany jest wraz z ochtodzeniem, zwtaszcza
zima. Gdy $wieze owoce sg trudniej osiagalne, klienci stawiajg na ich alternatywe - syropy owocowe.
Konsumenci cenig ich smakowe i zdrowotne walory - sg one czesto dodatkowo wzbogacane kompozycja
witamin. To popularny dodatek do gorgcych napojow i $wigtecznych deserdw. Klienci chetnie wybieraja
szklane opakowania kuszace kolorami zawartosci. Koniecznie wiec zaopatrz swoj sklep w szeroka game tych
wartosciowych produktéow.

WARTO WIEDZIEC!

Konsumenci, a zwtaszcza kobiety,
. coraz czesciej zwracaj
CZY WIESZ, ZE etykiety prodijktow sgj)qralmazgfqr::a
0d lat niezastapiony jest smak malinowy, ktory cieszy sie ich sktad czy zastosowanie.
najwieksza popularnoscia, takze jako srodek wspomagajacy Wa;n{ejest zatem, aby ta kategoria
walke z przezigbieniem. Konsumenci najczesciej uzywaja dogrgeuvraﬁjézcﬁoga V(‘j’ Miejscu
syropow do rozcieficzania z woda lub jako dodatek do dia kllen); ow' [1(])Stepnym
goracej herbaty, tworzac rozgrzewajacy napoj [1].

Trodho: 1. https://hurtidetal pU/article/art id, 11590-/czas-na-syropy/

NHL I(:ﬁ ACIC e u\e\ '
RAII\ZI * ’ﬁ‘mﬁ”" i N

SIROP O SMAK
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Irodto: 1. https://hurtidetal pl/article/art_id,27772-61/boze-narodzenie-%E2%80%93-okiem-detalisty/place, 1/

W_i_napojow_w_jakim_kierunku_rozwija_sie_kategoria,35376.html

u_sokow_nektarow_i_I

2. https://www.sadyogrody.pl/przetworstwo/105/4_trendy_na_rynkt

Ptynace korzysci

Kategoria napoje jest jedna z najwazniejszych w sklepach matoformatowych do 300 m?2 Wedtug badan
w matych sklepach, w okresie $wiat, napoje notuja dwucyfrowe wzrosty sprzedazy. Klienci szukaja
tradycyjnych, ale takze oryginalnych i nietypowych smakdéw. Warto zatem zaoferowac szeroki wybdr napojow,
takich jak wody, soki owocowe czy nektary, a najlepiej w promocyjnych cenach [1].

PAMIETAJ

Staranna koordynacja,
przemyslane zaopatrzenie oraz
przygotowanie wyjatkowe;j
oferty pozwolg klientom

na dokonanie zakupow

i przygotowanie sie do jednego
z najwazniejszych okresow

w roku, jakim sg Swigta
Bozego Narodzenia. Teraz jest
ostatni moment, aby wtasciwie
zagospodarowac swigteczne
potki w sklepie [1].

WARTO WIEDZIEC

Wskazujac na whasciwosci odzywcze
produktu, np. przez 0znaczenie
regatéw ze zdrowg Zywnoscig,
Przyciggamy uwage klientow.
65% konsumentéw uwaza, ze

produkty spozywcze, przynoszace

korzysci zdrowotne, maja whasciwy
stosunek ceny do jakosci [2].

PRZYKLADOWE REGAL SOKI/ NAPOJE W DUZYM SKLEPIE

IZOTONIKI / ENERGETYKI

NAPOJE NIEGAZOWANE MALE NAPOJE GAZOWANE MALE

SOKI PRZECIEROWE NAPOJE GAZOWANE MALE

NAPOJE GAZOWANE DUZE

NAPOJE NIEGAZOWANE SREDNIE/DUZE NAPOJE GAZOWANE DUZE

NAPOJE NIEGAZOWANE DUZE NAPOJE GAZOWANE DUZE

/
A
7
7
A
f
7
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Do picia nie tylko od swieta

W trakcie $wiat i karnawatu soki i napoje pojawiaja sie na wiekszosci polskich stotow - konsumenci
niezwykle chetnie kupuja je w tym czasie. Dzieki nim tradycyjne potrawy zyskujg nowy smak. Sg one takze
orzezwiajaca odmiang po stodkich kompotach z suszu, gorgcych herbatach, barszczu oraz winie, a takze baza
do kolorowych drinkdw.

WAZNE

Az 86% Polakdéw przyznaje,
Ze podczas Swiat Bozego
Narodzenia do picia wybierze
wiasnie sok. Na stole
najczesciej pojawia sie smaki
pomaranczowy (az 66%
wskazan sposérod badanych)
oraz jabtkowy (52%) [1].

I MULTIWITAMINA B H , :
NEKTAR 0 -POHARANCZM !

509, S0K 100 %
e @,@ S )/\BLK O I @@ﬂ%
SOK 100 % T e s

. I.I F_:A
le =

CZYWIESZ, ZE...

Polacy to $wiadomi konsumenci -
64% ankietowanych wybiera dany
sok ze wzgledu na jego skiad [1]. DIa
kupujacych liczy sie brak zawartosci
cukru lub innych substancji siodzacych
konserwantéw, barwnikow i innych
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Swieta

To radosny czas, spedzany w gronie najblizszych
na odpoczynkuv i relaksie.

Zyczymy Paristwu:
+ MAXIMUM SMAKU w swiqgtecznych potrawach
i ZERO PRESJI do ich przygotowywania
+ MAXIMUM RELAKSU i ZERO SPRZATANIA

* MAXIMUM PREZENTOW i ZERO WYDATKOW

PAMIETAJ, .

SWIEY [Pe SUeEYY Z PEPSI



PRZYGOTUJ SWOJ SKLEP

NA SWIATECZNA PROMOCJE
KONSUMENCKA COCA-COLA

Kup C«tet;.,

WYGRYWAJNAGRODY

i odkryj w sobie Mikotaja

WIECEJ MAGII

Wycieczka do Swigteczne

Wez udziat od 06.11 do 21.12.2023. Organizator:
H H H Agencja Reklamowa Fortis.
mag ICZHGJ kral ny prezenty Regulamin na www.coca-cola.pl
Produkt promocyjny: wybrane pojemnosci butelek PET.

SW' eteg O M i kota]a. ©2023 The Coca-Cola Company.







&;}} ALKOHOLE {{;Z
Wyskokowa kategoria

Kategoria alkoholi ma znaczacy udziat w catej wartosci rynku FMCG i w dalszym ciggu sie rozwija [1].
Warto zadbac o to, aby asortyment byt w sklepie dobrze widoczny i uzupetniany
podczas grudniowego, wzmozonego sezonu zakupowego.

WARTO WIEDZIEC!

Wedtug badari piwo jest
najczesciej spozywanym
alkoholem. 25% respondentow
deklaruje, ze z alkoholi wybiera

wino. Wodke preferuje zas
16% badanych [2].

CIEKAWE

W Polsce
najwyzszy wzrost

spozycia notuje
sie wsrod alkoholi
wysokogatunkowych,
typu whisky czy
koniak - tak
deklaruje 11%
ankietowanych [2].

Zrédto: 1. https://hurtidetal.pl/article/art_id,38581-60/rynek-alkoholi-%E2%80%93-statystyki-prognozy-wyzwania/
2. https://www.chos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_151_19.PDF
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e Dobry Wybor wma
-na kaqu okazjg

~ SLIWKA

w czekoladzie

Potlgczenie przyjemnosci
wina z subtelnosciqg
sliwki podkreconej

nutami czekolady.

=




1T s
.

Il =

e
7
|

3 £
] ¥
.
¥
- {
I '
i ErY-
= : -
! 5
. y .
= 4
X
* e
.
. .,
“
.
i
-
;
~
5
>

o smaky

sliwka w czekoladzie
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WITISKY
PREMIUM

REGAL

BLENDED SCOTCH WHISKY

* Pernod Ricard sourced from NielsenlQ, Retail Audit, Total Poland
(Food), Sales Value, Value % Share, in cumulated period w22 2022
- w21 2023, in the category: Whisky, Segment: Top Premium
(Copyright © 2022, NielsenlQ)

KORZYSTAJ
J)(ALKOHOLU ODPOWIEDZIALNIE

‘Wigcej na: www.wise-drinking.com
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Nowa swiateczna akcja marki TYSKIE

Przejdzmy
na I

przy wspolnym
stole

Dlaczego warto przejsc na Ty przy wspolnym stole?

W Budujac na sukcesie kampanii Jestesmy na Ty, zapraszamy do wspotpracy znanych
i lubianych ambasadorow.

Tyskie jest marka, ktora nie tylko mowi ale takze dziata i realizuje swoja misje
w praktyce! kaczy ludzi ponad podziatami i realizuje wazny spotecznie cel:

5101010101010

UFUNDOWANYCH SWIATECZNYCH POSIEKOW
PODOPIECZNYM BANKOW ZYWNOSCI.

@ Tyskie jako jedyna marka piwa konsekwentnie proponuje komunikacje na swieta.

@ Z Tyskim zwiekszysz swoj obrot — marka rosnie w tym okresie bardziej niz konkurencja.

Wsparcie medialne i sprzedazowe
w trakcie trwania kampanii

Silne wsparcie
Dedykowane opakowania komunikacyjne kampanii Silne wsparcie na poziomie sklepu (POSM)
Tyskie Gronie i Tiyskie 0.0 (TV, Social Media, Digital)

ZADBAJ WRAZ Z TYSKIM O SWIATECZNA
ATMOSFERE W SWOIM SKLEPIE! @@

www.abcalkoholu.pl
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Zestaw gotowy do podarowania

Pieknie zapakowany, Swiateczny zestaw peten pachnacych kosmetykow, to zawsze trafiony prezent. Produktami
kosmetycznymi obdarowujemy najblizszych najczesciej wasnie w okolicach $wigt. Szeroki wybor gotowych
zestawdw kosmetycznych renomowanych marek, ktére moga stac sie upominkami pod choinke, to zatem
absolutny MUST HAVE sezonu! Z pewnoscig trafig one do koszykéw Twoich klientdw, ktérzy beda szukac - czesto
tez na ostatnia chwile - pomystu na prezent dla niejednej osoby i na niejedno (przed)$wigteczne spotkanie
w gronie blizszych lub dalszych krewnych i znajomych.

éwiqteczne zestawy
kosmetyczne

_ Eleganckie, praktyczne, gotowe do
”I m ' z podarowania - zestawy kosmetyczne
to idealny prezent pod choinke. Klienci
cenig je za wygode - s3g juz odpowiednio
skompletowane i zapakowane.

I‘PﬂPEIllHST

y-glownie-kupia-kosmetyki-zabawki-i-slodycze-wydadza-srednio-od-50-do-100-zl-na-osobe-53609

PAMIETAJ!

polac

Ustaw kosmetyki w widocznym miejscu, oswietl
jasnym biatym swiattem i zapewnij przestrzen,
by klient mégt swobodnie podjac decyzje

0 wyborze wtasciwego zestawu. Potke czy regat
mozesz tez dodatkowo ozdobi¢, wprowadzajac
Swigteczng atmosfere.

plus.pl/pod-choink

2. https://fashionbiznes.pl/o-jakich-prezentach-swiatecznych-marza-polacy-badanie-klarny/

Zrédto: 1. https:/,
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CZY WIESZ, ZE...

Jak wynika z badan, Polacy
najcze$ciej na Swigteczne prezenty
wybieraja kosmetyki - 64% [1].
Okazuje sig, ze jest 0 bardzo trafiony
upominek — najwiecej respondentow,
bo az 38%, wiasnie kosmetyki

chciatoby znalez¢ pod choinka [2.
aii gter shave & body spray -:,»iﬁnng

REFRESHING
PACK

)

S AT a

THE LEGEND

V7 ® Lo = » ’
IZ )L 777 7 Y o,
-~ A7 =l /<= — — g
SN e L S =17z =) 2 7B 27
N =/ = 7
- € SUSS =72 Ll
= e

Poradnik Detalisty 43

far women

JEAN MARC

for women

o

REFRESHING
PACK

-
(bl Sprice
WHITEWATER

=
72 ‘:;.7' 7 2§
=1 ;_\71: \'\‘ -



44 Poradnik Detalisty

rodto: 1. https://biznes.newseria.pl/news/rynek-chemii-gospodarczej,p1001636573

Skuteczne dziatanie

Rynek chemii gospodarczej notuje stabilny wzrost 2% rocznie przy wartosci 9 mld zt. Rosnace oczekiwania
klientéw oczekujgcych nowych rozwiagzan, wynikajg z potrzeb zwigzanych z coraz bogatszym wyposazeniem
kuchni i mieszkania. Klienci poszukuja $rodkéw czystosci, ktdre zapewnia nie tylko czystosc, ale takze estetyczny
wyglad i trwato$¢ czyszczonej powierzchni.

Do prania

Dotoalot

Do prania

Domycia

| help )

Anty-kamian

ZeldoWC

Eswiatowy

Ptynuniwersalny

| Zel do prania

3 ;@.v’“"

& do ridnych pumlnrmhn]
@ apownin fwicd

1L

PAMIETAJ!

Wsrdd potrzeb wykazywanych

wobec srodkéw czystosci klienci
cenig przede wszystkim ich
skutecznos¢ (94% respondentow).
Wydajnos¢ i cena sa na kolejnych
miejscach [1].

tka_nin kolorowych 22 Kapsuﬂu do prania tkamﬂ
i = jasnychik lorowych
0] wydajr?
.“ :.)ncentral © :::z”oewanle pranie |

GIGA ROLKA

classic |

@n Recznik 'r
papierowy ﬂ ;
dobry 6 wybdt

@ =D

== = T ———
Q’t A\ \ N A
= N N Q N NS T L
RN SSEPSRANE NS AN =SSP N
—t SN o NS == — —t N - I —
= - > = ] -




Nie tylko grudzien stoi zakupami

Poswiateczne wyprzedaze w sklepach to juz tradycja, nie tylko w polskim handlu. Zwyczaj ten pochodzi
z Zachodu, gdzie 26 grudnia wypada tzw. Boxing Day, czyli dzien, od ktdrego zaczynaja sie znaczne obnizki cen.
Ale ciekawych okazji, by przyciggnac klientéw do sklepu spozywczego, takze nie brakuje - i to przez caty rok!
Ponizsze propozycje pomoga urozmaici¢ codzienng oferte.

~PRZYDASIE"”
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ZESTAW OKAZJI, KTORE MOZNA WYKORZYSTAC
PRZYGOTOWUJAC W SKLEPIE AKCJE PROMOCYJNE

KLASYCZNE SWIETA | OKAZJE OKAZJE NIETYPOWE

4 GRUDNIA BARBORKA 15 GRUDNIA DZIEN HERBATY

6 GRUDNIA MIKOLAJKI 020 GRUDNIA DZIEN RYBY

22 GRUDNIA KALENDARZOWY POCZATEK ZIMY 27 GRUDNIA DZIEN KEKSA

24 GRUDNIA WIGILIA BOZEGO NARODZENIA 30 GRUDNIA DZIEN SERKA WIEJSKIEGO

25 GRUDNIA BOZE NARODZENIE 4 STYCZNIA DZIEN SPAGHETTI

26 GRUDNIA BOZE NARODZENIE 11 STYCZNIA DZIEN WEGETARIAN

31 GRUDNIA SYLWESTER 16 STYCZNIA DZIEN PIKANTNYCH POTRAW

1 STYCZNIA NOWY ROK 19 STYCZNIA DZIEN POPCORNU

6 STYCZNIA TRZECH KROLI 20 STYCZNIA DZIEN BIGOSU

21 STYCZNIA DZIEN BABCI 20 STYCZNIA DZIEN MILOSNIKOW SERA

22 STYCZNIA DZIEN DZIADKA 2 LUTEGO DZIEN NALESNIKA
8 LUTEGO TLUSTY CZWARTEK 4 LUTEGO | Pﬁ"z"éﬁn"s‘% \[;Vzgg’:lﬁlzf@‘}'(’fé(;o
10 LUTEGO OSTATNIA SOBOTA KARNAWAt.U 5 LUTEGO SWIATOWY DZIEN NUTELLI
13 LUTEGO OSTATKI 9 LUTEGO MIEDZYNARODOWY DZIEN PIZZY
14 LUTEGO WALENTYNKI 17 LUTEGO DZIEN KOTA
14 LUTEGO POPIELEC 26 LUTEGO DZIEN KABANOSA

=) TS 2. TY W) )TV W) ) T



Zrédto: 1. https://www.gov.pl/web/kwpsp-poznan/warunki-przechowywania-i-sprzedazy-materialow-pirotechnicznych

Z przytupem w Nowy Rok!

Pozegnanie Starego Roku tradycyjnie wigze sie z gromkim przywitaniem Nowego. Ta wyjatkowa noc rzadzi sie
swoimi prawami, cho¢ sylwestrowe hatasy majg zaréwno swoich zwolennikéw, jak i przeciwnikéw. Nie zmienia to
faktu, ze sprzedaz fajerwerkéw, mimo iz sezonowa, jest dos¢ optacalna. Powinna by¢ jednak prowadzona w sposéb
bezpieczny i odpowiedzialny. Warto wiec zawczasu pomyslec o przygotowaniu odpowiedniego miejsca w sklepie.

Piromax to polski producent i dystrybutor najwyzszej jakosci materiatéw pirotechnicznych,
znanych i rozpoznawanych nie tylko w naszym kraju, ale réwniez na terenie Unii
Europejskiej.

%ﬂ‘.‘ E
77 PTOMAx

WAZNE
Materialy pirotechniczne nalezy przechowywac
i sprzedawac z zachowaniem szczegolnych
srodkéw ostroznosci, Wymagania te s3
szczegotowo okreslone w rozporzadzeniu
z dnia 9 listopada 2003 r. w Sprawie
bezpieczenstwa i higieny pracy przy produkcii,
transporcie wewnatrzzaktadowym oraz
obrocie materiatéw wybuchowych, wtym |
wyrobow pirotechnicznych (Dz. U. Nr 163,
poz. 1577), oraz w przepisach o ochronie
przeciwpozarowej [1].
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Piromax to nowoczesny design, wysoka
jakos¢ i gwarancja bezpieczenstwa.
W ofercie dostepne sg produkty
z rozmaitych grup asortymentowych -
od pojedynczych petard, zimnych ogni
i drobnej pirotechniki, do gotowych,
wielostrzatowych zestawow fontann czy
rakiet, w roznych wariantach cenowych,
zaréwno dla amatordw, jak i koneserow
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PAMIETAJ

ZASADY BEZPIECZNEJ SPRZEDAZY Sprzedaz fajerwerk6w i produktéw

MATERIAtOW PIROTECHNICZNYCH nie pl}rOtTCth?nyCh-OSObom
1. Handel musi by¢ prowadzony na wyodrebnionych stoiskach. pemoletnim jest niedozwolona

i wigze sie z konsekwenciami
2. Towar podaje wytacznie sprzedawca - obowigzuje HERTH o
e e I g e e Mymi (grzywna, kara
ograniczenia wolnosci albg

3. Wyroby pirotechniczne mozna sprzedawac wytacznie ozbawieni &
wieni
osobom petnoletnim. P 8 wolnosci do lat 2).




Drodzy Rlienci

Wy Y Eurocash Cash&Carry!

Nadszedt wspaniaty czas Bozego Narodzenia!

Dziekujemy Wam za ten rok!

Zyczymy Wam, aby swigteczny czas byt jasny

jak pierwsza gwiazdhka i spokojny jak stoneczny zimowy dzien.

Wielu wspaniatych chwil z tymi, ktérych kochacie,

gory podarunkow pod choinkg i szampariskiej zabawy sylwestrowej!

Mamy nadzieje, ze dalej wspélnie bedziemy sie rozwijac,

a nowy rok bedzie obfitowat w prezenty od losu, |
zdrowie i wszelkq satysfakcje!
:§ Do zobaczenia w Nowym Roku! %

zyczy Zespot Eurocash Cash&Carry



