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Ztoto polskiej jesieni ~—

Koniec sezonu wakacyjnego tradycyjnie wptywa na zmiany w placéwkach handlowych.
Uczniowie i studenci wracajg do szkét, koriczg sie urlopy, a preferencje zakupowe
rozpoczynaja cykl zwigzany z pracg i nauka.

Szczesliwie w Polsce przypada w tym okresie szczyt podazy rodzimych owocow
i warzyw. Klienci chetnie wybierajg produkty swieze, pod katem biezgcego spozycia
i przygotowywania domowych zapraw. W ciggu ostatnich osmiu lat zaobserwowano
dynamiczny wzrost konsumpcji przetworéw owocowych i warzywnych [1]. Trend ten
zwigzany jest tez z coraz wiekszg Swiadomoscig zdrowego zywienia, ktéra silnie wptywa
réwniez na wzrosty kategorii niskoprzetworzonych wersji napojéw, przekgsek i produktéw
roslinnych [2].

Dobrze przygotowana, takze w oparciu o wiedze na temat preferenciji klientéw, oferta
pomoze konkurowac z handlem dyskontowym i wielkopowierzchniowym, zwtaszcza
ze wiele placowek zajmujacych niewielkg powierzchnie posiada znakomitg lokalizacje,
np. blisko szkdt czy miejsc zamieszkania. Znamienne jest, ze znaczacy wzrost sprzedazy
w czerwcu tego roku byt notowany w ostatnim dniu roku szkolnego [3].

Czym jeszcze przyciggnac klientow? Warto zwrdci¢ uwage na komplementarnosc
asortymentu. Ponad potowa decyzji zakupowych dotyczy produktéw niezaplanowanych,
wynikajgcych z promociji lub kontekstu. Tworzgc komplementarng, tematyczng ekspozycje,
wzmacniang promocjami, aktywizujemy potrzeby klientéw i inspirujemy ich do wyboru
konkretnych towaréw.
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« W spizarniina stole

Lato powoli odchodzi. Na stotach pojawiajg sie nie tylko nasycone storicem, Swieze owoce i warzywa,
ale takze przetwory. Jesien to czas przygotowan do zimy. Spizarnie zapetniajg sie zaprawami,
a klienci szukajg na sklepowych potkach zwiekszonej porcji energii.

@WW

Swieze i pachnace zawsze zwrocq uwage
kupujacych. Szczegélnie te kojarzone z krotka droga
od producenta. Jabtka, gruszki, sliwki, nektarynki,
brzoskwinie i morele, a takze winogrona oraz owoce
lesne. Ta oferta sezonowa powinna byc¢ szczegoélnie

V wyeksponowana.

GWm/zyWa

Soczyste pomidory i papryki, warzywa zielone,
a takze $wieza wtoszczyzna, kalafior, kapusta
i inne, inspiruja klientéw do zakupéw. Swieze
warzywa sg podstawa wielu dan. Korzystnie
wptywaja na zdrowie i inspirujg do samodzielnego
przygotowywania positkdw.

%zewa

Znaczna cze$c klientdéw samodzielnie zaprawia
owoce i warzywa. Jednak prawie wszyscy Polacy
kupuja tez gotowe przetwory. Niedtugo rozpocznie
sie sezon na kupowanie kiszonych ogérkow
i kapusty. Konserwowe satatki sg dobre
na kazda pore roku [1].

Sa niezastgpionym dodatkiem w wielu daniach, zaréwno
polskiej, jak i miedzynarodowej kuchni. Rézne gatunki
ryzu, kasz i roslin straczkowych powinny sie znalez¢
w jesiennej ofercie. Szczegdlnie kasza, ktdra jako dodatek
do obiadu wybiera az 92% Polakéw [2].

OB Lote

Jesienig wracajg do zakupowych koszykéw.
Jako przekaski w pracy i szkole, a takze
niezastgpiony dodatek do stodkich wypiekdw.

Vb dyeze

Z pierwszymi chtodnymi porankami
i wieczorami wzrasta zapotrzebowanie na co$
stodkiego. Pyszne przekaski i dodatki do kawy
w ciggu dnia to swoisty polepszacz jesiennego
nastroju. Pamietaj o ich ekspozycji w goracych
strefach i koniecznie na regatach impulsowych
przy kasach.

e ol ld boerbate

Gorace napoje przywracajg energie.
Zwrdc¢ uwage | wyeksponuj promocje,
bo te produkty znajduja sie w koszykach
zakupowych wszystkich klientow.
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owoce, warzywa swieze i konserwowe,
sery, masto, mleko, miody, powidta,
dzemy i konfitury, soki, kawa, herbata,

bakalie, ciastka i stodycze, cukier,

PAMIETAJ O ZAOPATRZENIU W PRZYPRAWY.

NIE ZAPOMNIJ O TYCH ROZGRZEWAJACYCH - IMBIRZE,
GOZDZIKACH CZY KURKUMIE. ZNAJDZIESZ JE W OFERCIE
TWOJEJ HURTOWNI.

kasza, ryz, maka, oliwa, ocet,

rozgrzewajace przyprawy-
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Szeroka paleta warzyw i owocéw to klucz do przyciggniecia klientow do sklepu. Ich estetyczne
wyeksponowanie dodatkowo pomoze zwiekszy¢ sprzedaz i uksztattowac korzystny wizerunek placéwki.

28 wrzesnia - Swiatowy Dzier Jabtka

20 pazdziernika - Swiatowy Dzier Owocow | Warzyw
Przygotuj w swoim sklepie specjalna oferte na te Swietal

PRZYKLADOWY REGAt SREDNI JESIEN/ZIMA

JABEKO SEODKIE | JABLKO KWASNE

SZCZYPIOREK
NATKA PIETRUSZKI

(

S d ¢ J
PIECZARKA SELER/PIETRUSZKA

KOPEREK

ZIEMNIAK

CZY WIESZ, ZE...

Ponad potowa Polakéw przyznaje, ze nie wie, ile owocdw i warzyw powinni spozywac dziennie
wedtug rekomendacji dietetykéw. Dziatania edukacyjne zwiekszajg sprzedaz tego segmentu.
Motywuija klientéw i wzmacniaja poczucie satysfakcji zakupowej [1].

SEKRETY UDANEGO ,ZIELENIAKA”
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Jak sprawié, zeby regat w sklepie sprzyjat sprzedazy i sam sprzedawat? Mamy kilka podpowiedzi.

QOO QOQ

WYEKSPONUJ PRODUKTY

Zadbaj o atrakcyjnga prezentacje owocow i warzyw na regale.

Ustaw je w taki sposdb, aby byty tatwo zauwazalne i przyciagaty

wzrok klientéw. Zastosuj przegrody porzadkujace produkty.

SWIEZ0SC JAKO PRIORYTET

Regularnie monitoruj stan swoich produktéw i usuwaj te,
ktére zaczynaja traci¢ $wiezos¢. Dbaj o to, aby regat zawsze
prezentowat sie obficie i apetycznie, co zwiekszy zaufanie

klientéw do jakosci oferowanych przez Ciebie warzyw i owocow.

DOPASUJ ASORTYMENT DO PORY ROKU

Dostosuj wybdr warzyw i owocéw do aktualnej pory roku.
Sezonowe produkty sg zazwyczaj bardziej Swieze i smaczne,
co przyciagnie klientéw i zacheci ich do zakupu.

OZNACZAJ POCHODZENIE

Informuj klientéw o pochodzeniu oferowanych produktéw.
Oznaczenia typu ,polskie”, ,lokalne”, ,ekologiczne” moga
zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ Twoich warzyw i owocéw.

ZAPROPONUJ GOTOWE ROZWIAZANIA

Przygotuj zestawy owocdw i warzyw, ktore bedg idealne na
konkretny positek lub danie. Komplementarnos¢ oferty utatwi
klientom wybor i zacheci ich do wigkszych zakupdw.

CIEKAWE PROMOCJE

Organizuj réznego rodzaju promocje zwigzane z warzywami i owocami.
To skuteczny sposdb na przyciagniecie klientéw i zwiekszenie sprzedazy.

ZIELONY
SPRZEDAWCA

Odpowiednio
przygotowany ,zieleniak”
w sklepie moze stac sie
prawdziwym sprzedawca,
ktory wspomoze sprzedaz
OWOCOW i warzyw.
Zastosowanie powyzszych
wskazowek pozwoli Ci na
wykorzystanie petnego
potencjatu swojego
regatu i przyciaggniecie
zadowolonych klientow.
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Sezonowe skarby jesieni

Wedtug badan spozycia owocow i warzyw, przeprowadzonych przez Krajowy Zwigzek Grup
Producentéw Owocow i Warzyw, do najpopularniejszych i najczesciej kupowanych warzyw naleza:
ogorki, cebula, marchew i satata. W sezonie siega po nie od 70% do 83% badanych [1].

WARTO WIEDZIEC!

sta i kalafior to zakupowe hity
K’C\F\)o\tllkuhnarnym menu Polakow.
Co najmniej raz w miesiacu kqnsqmu;ez
jie 93% respondentow, a €O najmnuta\] ra
w tygodniu — ok. 50% badanyc )
Duzym uznaniem wérod kupujacyc
Ciesza sig rowniez: papryka
i pieczarki, brokuty, cukinia oraz dynia,
ktora deklaruje spozywac az 48%
respondentow [l

OWOCOWI ULUBIENCY

W sezonie ok. 90% Polakéw poszukuje gruszek i malin.
Do najpopularniejszych owocow zalicza sie
jabtka i borowki amerykanskie [1].

JESIENNY
SEZON

NA OWOCE
| WARZYWAI

WRZESIEN, PAZDZIERNIK, LISTOPAD

& | i WARZYWA

liza, 207489.html

OWOCE

baktazan, brokut, brukselka, burak, cebula wczesna obierana, borowka amerykanska,
chrzan, cukinia, czosnek, dynia, fasolka szparagowa, kalafior, brzoskwinia,
kapusta, kapusta pekinska, koper do kiszenia, marchew, e

] i ; t gruszka,
ogorek gruntowy, papryka, pietruszka korzen, pomidor jabtko,

e R | NAS KUPISZ POLSKIE PRODUKTY

Trdto: 1. https://www portalsp
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W harmon” Z kllentem ZAKUPY Z BALANSEM. STREFA PRZY WEJSCIU

Klienci odruchowo poruszajg sie w sklepie w kierunku przeciwnym do ruchu wskazowek zegara,
dlatego tak wazne jest strategiczne rozmieszczenie towarow w taki sposob, aby ,wciggnac¢”
kupujacych w giab regatu lub sklepu, eksponujac im jak najwiecej produktow.

Dla zwiekszenia widocznosci produktdw przy wejsciu umies¢ tam artykuty sezonowe oraz promocyjne. Nie

nalezy w tym obrebie zapominac o towarach najlepiej rotujacych. Ich zadanie to przyciggniecie uwagi klienta
juz od samego wejscia do twojego sklepu.

Atrakcyjna ekspozycja z promocjami przy wejsciu zacheca do odwiedzenia sklepu. Wyeksponowanie
Swiezych produktow na poczatku trasy klienta uprzyjemni jego zakupy. Przy wejsciu warto umiescic
regat promocyjny, a pod nim wystawi¢ produkty sezonowe, co przyciagnie uwage kupujacych.

WARTO WIEDZIEC

Kupujacy instynktownie staja
po prawej stronie od lady lub.
kasy. W tych strefach zadbaj

| V o dodatkowa ekspozyc]e
g ) produktow tak, aby klient,
. . czekajac w kolejce, mogt nadal
: .' dokonywac zakupow.
[ ] . .
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WARTO WIEDZIEC

W mniejszych sklepach stosuje

sie zasade drzwi obrotowych WAZNE!
4\ - lub ,na klamke". Spowalnia to |
WEJSCIE

ruch wchodzacych j tagodzi Unikaj ustawiania w obrebie wejscia do sklepu
efekt wejscia do strefy impulsowych kategorii, ktore nie zatrzymaja
/ dekompresji. klienta w tej strefie, na przyktad stodyczy.
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Codzienne zakupy

Bogata oferta nabiatu jest szczegdlnie istotna dla klientow bedacych rodzicami dzieci w wieku
przedszkolnym i szkolnym. Wybierajg produkty zawierajgce odpowiednig dawke witamin i mineratow,
w tym wapnia. Swieze produkty z tej kategorii sprzyjaja czestszym zakupom i wzmachniajg lojalno$¢
kupujacych. Konsumenci siegajg po artykuty mleczne praktycznie codziennie. Upewnij sie, ze
w kategorii nabiatowej masz zachowany logiczny uktad produktéw, pogrupowane podkategorie,
zroznicowane wedtug smakow i rodzajow, oraz asortyment dostosowany do pory roku.

Marka KANKA znalazta sie w gronie Laureatdw 14. edycji ogélnopolskiego,

““” ponadbranzowego Programu Dobra Marka - Jakos$¢, Zaufanie, Renoma, ktérego celem jest
| promowanie najbardziej innowacyjnych, rozwojowych i rozpoznawalnych marek dostepnych
m na polskim rynku. Przyznany tytut jest potwierdzeniem najwyzszej jakosci prezentowanej
przez ten brand oraz wyrazem zaufania odbiorcéw.

WARTO WIEDZIEC!

Jak wynika z badan, 23%
polskich konsumentow twierdzi,
7e obecnie kupuje wigcej
marek wtasnych niz wczesniej,
a 38% kupuje produkty bedace

aktualnie w promocii [1].

a-nie-moda-2426754

zczedza-na-zywnosci/

Na mleko bez laktozy warto przeznaczy¢

osobne miejsce w ekspozycji nabiatowej BEZ LAKTOZY" BEZ LAKTOZY"
EEE oraz wyroznic je na przyktad opisem pyT—
3z produkty bez laktozy” [4]. 3,2 A

SPOZYCIE MLEKA

Statystyczny Polak kazdego roku wypija i zjada ponad 220 litréw mleka
w postaci produktéw mlecznych. Konsumenci szukajg wyrobdéw od krow
karmionych pasza niemodyfikowang genetycznie, popularnos¢ zdobywaja
takze produkty bez laktozy [2].
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Pyszny smak i najwyisza jakosc

Tajemnica pysznych serkdw Almette Inne niz wszystkie - z dodatkiem jest dobr
thwi w naturalnym skladzie i trosce o zawsze to znaki rozpoznaweze Hochland. kremoweqo twarozku, delikatne] ricatty dla WszyStKLQh )
wysoka jakosc skiadnikéw. Whasnie dlatego kazdego dnia na polskich stofach lub naturalnego skyru. - szcze 920lrr\\lle toleruja
Ich wyjatkowa, sprawdzona receptura PIEpWE St BaSdESCLE Kazdy wariant wyrdznia sie nie tylko e k?{ezzﬂego cukru.
oraz réznorodnos¢ smakdw sprawiaja, Nieustannie rozszerzamy oferte serdw, smakiem, ale | konsystencja oraz gestoscia. ol Sacer.
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ldealne drugie sniadanie

Mleko smakowe zyskuje coraz wiekszg popularnos¢, a wptyw na to ma wiele czynnikdw.
Jednym z nich jest oczywiscie jego atrakcyjny smak. Istnieje jednak réwniez wazniejszy
aspekt — dzisiejsi klienci poszukujg wygodnych, szybkich i przyjemnych doswiadczen
konsumpcji. Chetnie kupujg gotowe produkty, ktére sg estetyczne i tatwe do spozycia
w ciggu dnia, zaréwno w pracy, szkole, jak i podrézy [1].

WARTO WIEDZIEC!

Marka Miillermilch cieszy si¢
ogromnym zainteresowaniem,
szczegdlnie wsrod miodszych
konsumentéw, ktorzy chetnie
siegaj po te produkty [21.

Deser

Mleczno-ryzowy deser z wyrazistg nutg
wanilii. Kremowa konsystencja mlecznego
ryzu doskonale harmonizuje z waniliowym

sktadnikiem. Jest spozywany jako drugie
$niadanie, deser po positku oraz jako
przekaska w ciggu dnia.

Trodho: 1. https://www.forummleczarskie.pU/raporty/590, mleko-smakowe
2. https://hurtidetal.pU/article/art_id,25350-61/rynek-nabialu/

g Vs S lii“ﬂl'm"ﬂ Lol

MULLER DAIRY to firma sprzedajaca z sukcesem produkty w Europie juz od ponad
100 lat. Od ponad 10 lat marka jest obecna takze w Polsce. Jest to najlepszy dowod
na to, ze wiernos$¢ tradycji i wysoka jakos¢ produktéw zawsze sg w cenie.

W “imaky coekohabmed
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Mleka smakowe

Produkty Miillermilch dedykowane sa klientom, ktdrzy
lubig eksperymentowac z nowosciami, ale réwnoczesnie
dbajg o zdrowy styl zycia, nawet w biegu. W tym
kontekscie mleko smakowe doskonale wpisuije sie
w ten trend, spetniajac oczekiwania wspotczesnych
konsumentow [1].

s SNIADANIA <l

Stabilna podstawa

Pierwszy positek powinien by¢ pozywny, zroznicowany i dostarczac energie na caty dzien.
Platki Sniadaniowe sg pod tym wzgledem znakomitym wyborem. Zwrd¢ uwage na ich
ekspozycje w strefie Sniadan. Rozszerzaj oferte smakow i rodzajéw. To podstawowa kategoria,
ktdrej sprzedaz utrzymuije sie na stabilnym poziomie przez caty rok [1].

BATONY ZBOZOWE

Znakomite jako przekaska do

szkoty, na uczelni, w pracy
czy podrozy. Réznorodnosé
wzmacnia ich sprzedaz.
Umies¢ tez w strefie
impulsowej przy kasach [1].

Irodho: 1. https://hurtidetal pl/article/art_id 30735-61/sniadaniowe-produkty/place,1/

PEATKI SNIADANIOWE NESTLE TO POMYSE NA SZYBKIE SNIADANIE KAZDEGO DNIA.

W chtodne i jesienno-zimowe poranki pfatki $niadaniowe Nestlé sg idealnym wyborem. Postaw na roznorodnosc:
rozkoszuj sie doskonatym potaczeniem smaku mlecznej czekolady i chrupko$ci wafelka nowych pfatkow
Nestlé KitKat, ukochanym smakiem czekoladowym kuleczek ptatkow Nestlé Nesquik

z witaminami lub delektuj sie Nestlé Cini Minis z cieptym mlekiem, teraz — -
o bardziej cynamonowym smaku! Zapewnij sobie lub swojej rodzinie
dobry poranek z ptatkami Nestlé. Jesien i zima jeszcze nigdy

nie smakowaty tak dobrze!

ARDZIEJ SHHAK:

.
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Trodho: 1. https:

2. https://sprytnykupiec.pl/post/dlaczego-sklepy-spozywcze-stosuja-remodeling

@0 INSPIRACJE el
Przestrzen ma znaczenie

Podczas planowania uktadu sklepu pamigtaj, ze przede wszystkim powinien on by¢ wygodny
dla kupujacych, zachecac ich do odwiedzenia jak najwiekszej czesci sali sprzedazowej oraz
wydtuzac czas spedzony w sklepie. Badania pokazujg, ze ok. 70% klientow podejmuje decyzje
zakupowe przy sklepowej pétce [1].

JAK ZATRZYMAC UWAGE KLIENTA NA DtUZEJ?

Jednym ze sposobodw jest zmiana uktadu produktdw w sklepie, na potkach lub w alejkach. Remodeling
to skuteczny sposdb na osiggniecie tego celu. Dzieki temu zabiegowi mozna sktoni¢ kupujacych do przejscia
przez wszystkie alejki, co zwieksza szanse na dodatkowe zakupy, ktorych pierwotnie nie mieli w planach [2].

WAZNE

MIEJSCA W SKLEPIE NAJBARDZIEJ
SKUPIAJACE UWAGE KLIENTOW:

e kasy

e centralna czes$¢ potek
lub alejek.

To sa ,STREFY GORACE”,

w ktorych produkty s tatwo
zauwazalne, dlatego warto umiescic
w nich najbardziej rentowne
kategorie.

,STREFY ZIMNE” znajduja sie

umies¢ w nich mniej rentowne, ale
istotne dla kupujacych kategorie.

2
WEJSCIE

€ sogysimne € soufygore

w naroznikach sklepu i przy wejsciu.
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WSPOtGRAJACE KATEGORIE

Klient przychodzi do sklepu z konkretnymi potrzebami. Wtasciwe
umiejscowienie kategorii produktéw uzupetniajgcych sie, pomoze
w dokonaniu komplementarnych zakupdw.

ZASADY KOMPLEMENTARNEJ EKSPOZYCJI

Ustaw kategorie uzupetniajace sie blisko siebie,
aby naturalnie uzupetni¢ zakupy.

WAZNE
Ustal kluczowe 20% towargw
generujacych 80% zysku.
Rozwigzanie tego wyzwania
pomoze zoptymalizowag
asortyment i osiggna¢é
sukces sprzedazowy poprzez

Eksponuj produkty w swoich grupach towarowych,
a nie wedtug marek czy kolorystyki opakowan.

gotowanie) oraz dla grup klientéw (np. dzieci, doro$li).

9 Ustal strefy kategorii dla okazji zakupowych (np. $niadania,
Utatwi to znalezienie poszukiwanych produktow.

komplementarnog¢ ekspozycji [1].

> )

\

NAPOJE
Wi =) T =) T8

STREFA DZIECIECA

NAPOJE | SOKI == (s
DLA DZIECI é é SLODYCZE

\

Irdto: 1. https://grupaeurocash.pl/blog/jak-zarzadzac-asortymentem-w-sklepie-spozywczym
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Podstawy jesiennego menu

Dania rozgrzewajgce i jednogarnkowe to oblicze jesiennej kuchni. Pozywne zupy, leczo
oraz gulasze koniecznie z kaszg. To obok ziemniakow najpopularniejszy dodatek do dania
gtéwnego. Spozywana jest tez na $niadanie i kolacje (wskazania 16 i 15% respondent6w)

oraz na deser (11%) [1].

§
Sarfta:'-r

Marka SARITA specjalizuje sie w produktach podstawowych - od maki przez ryze, kasze i
rosliny straczkowe, po makarony z maki z pszenicy durum oraz petnoziarniste. W jej ofercie !>

Sarltg

znajduja sie produkty pochodzace od polskich dostawcow.

i
Saritay

'}itnszn
JECZMIENNA
JSKA GRUBA

Ryz Sarita
I
WARTU W|EDZ|EC To idealny towarzysz do przygotowania $niadaniowej zupy

mlecznej z ryzem. Swietnie komponuje sie ze stodkimi
powidtami lub owocowymi sosami. Stanowi réwniez
jest ryz biaty. Neutralny W doskonaty sktadnik dania gtéwnego lub smacznej kolacji.

smaku i fatwy W przygotowaniu
jest popularnym dodatkiem

W Polsce najczesciej kupowany

do dan migsnych, Zup, potraw

Kasze Sarita jednogarmkowych | satatek 3]

Gryczana to najpopularniejszy rodzaj kaszy wsrod Polakéw. Jeczmienna
zajmuje drugie miejsce, wybierana przez jedng trzecig badanych. Kasze

| . : eyl [ ; ] DANIE
jaglana jako trzeci w kolejnosci produkt preferuje prawie co piaty ORIENTALNE
respondent (18%) [1]. Inspiracja %
W { kulinarna

o SKLADNIKI:
ﬁ Ryz biaty (dtugoziarnisty lub basmati)

s N
Sarita¥ | c

Masto lub oliwa

AT . Przyprawy: pieprz, sél, kurkuma, kminek
%R?gﬁA qua Sarlta lub przyprawa typu garam masala
Bakalie

Maka Sarita to sypka maka, ktéra sprawdza sie INSPIRACJA KULINARNA
zarowno do dan wytrawnych jak i na stodko. W Polsce znaczaco wzrasta popularnos¢ kuchni

Na rynku znajdziemy migdzy innymi make Wroctawska, " orientalnej [2]. Klienci, robiac zakupy, kompletuja
Tortowa, Luksusowa i Krupczatke. produkty w zestawy. Zobacz opis produktéw do
przygotowania dania azjatyckiego. Zainspiruj sie
i zaskocz swoich klientdw - dotacz produkty do swojej
listy zakupowej.




3. PRZETWORY | DANIA GOTOWE it

Na gotowo

Wspotczesny konsument coraz czesciej poszukuje szybkich i wygodnych rozwigzan. Poczatek
roku akademickiego to wzrost sprzedazy dan w puszkach, stoikach oraz instant.

RYNKOWY PEWNIAK
W TRUDNYCH CZASACH

Prognozy i analizy wskazuja, ze sektor dan
gotowych w Polsce przezywa dynamiczny
wzrost i w najblizszych latach oczekuije sie,
ze bedzie rdst $rednio o ok. 7% rocznie [3].

Kategoria dania gotowe w stoikach

odnotowata wzrost sprzedazy
w ciagu roku 0 16% [l
Dzieki nowoczesnym technologiom
i recepturom, gotowe potrawy
oznaczaja dobry smak
i bezproblemowe przygotowanie [21.

we-wszystk

3. https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykul/rynek-dan-gotowych-w-polsce-bedzie-rosl-analiza-pmr-dla-subskrybentow

Trodho: 1. https://www.rp.pl/gastronomia/art36323581-apetyty-leniwych-warte-juz-ponad-miliard-zlotych
2. https://wiadomoscispozywcze.pl/artykuly/¢

Marka StONECZNY OGROD posiada bogaty wybér warzyw konserwowych w puszkach
i stoikach, koncentrat pomidorowy 30% oraz przecier pomidorowy.

OGORKI

KONSERWOWE

FASDLA

CZERWONA

IOWRST RWOWA

) PAS! SATA

p AZECIER POMIDOROWY e -
¢~., ) - il KUKURYDzZA
KONSERWOWA

L KONCENTRAT
», POMIDOROWY
20% i

L e
v .

wsrod ktorych znajdziemy wszystkim dobrze znane positki z surowcéw dostarczanych

| Marka KUCHNIA KACHNY w swoim asortymencie posiada szeroki wybor dan gotowych,
miedzy innymi przez polskich dostawcdw.

“é‘éﬂ?ﬁi @

ViFlaczki {(Z _i' ncilia
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S INSPIRACJE <l

/toty srodek

 Gtéwnym aspektem branym pod uwage podczas planowania rozmieszczenia produktow w sklepie powinno
- by¢ zapewnienie klientom poczucia komfortu. Dobrze przemyslany uktad poszczegélnych kategorii skfoni
kupujacych do odwiedzenia catej sali sprzedazowej. Pozwoli to na zapoznanie sie z réznorodnoscig oferty
oraz wydtuzy czas przebywania w sklepie.

WYKORZYSTAJ POTENCJAL SWOJEGO SKLEPU STOSUJAC ZASADY tACZENIA KATEGORII NA MALEJ SALI SPRZEDAZOWEJ

Qe00Q

HERBATA

OO

CHIPSY ZELKI CIASTKA CZEKOLADY

ie/99-zakupy-pl

ZAKUPY
IMPULSOWE

.pl/czytelnia/pl

2. https://www.hurtidetal.pl/article/art_id,36112-61/impulsowe-zakupy/

Zrodto: 1. https://www.zdrowiefi

MROZONKI

WAZNE

Koszyk z impulsowymi produktami moze by¢ nawet 0 40%

drozszy, dlatego istotne jest stworzenie atrakcyjnej oferty

w okolicy kasy. Nalezy wyeksponowac rdzne kategorie, aby
przyciagna¢ uwage klientow oczekujacych w kolejce [2].

e
AT ey ’
>

SNIADANIE KONSERWY

DANIA GOTOWE PRZETWORY

MAKARONY SYPKIE

ZAKUPY
PLANOWANE
(STOCK UP)

CHEMIA NIESPOZYWCZE

=1&

MLEKO

©0®

KONCENTRATY

OLEJE

0S0O

PETFOOD
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ZMIANA LIDERA

Wedtug danych, rynek
herbaty charakteryzuje sie
stabilnoscia z tendencje

=15

spadkowa zaréwno pod
wzgledem ilosciowym, jak
i wartosciowym. Spadek
popytu dotyczy szczegoélnie
herbaty czarnej, podczas gdy
herbaty owocowe, zielone,
ziotowe i funkcjonalne radza
sobie stosunkowo lepiej [1].

2. https://www.portalspozywczy.pl/napoje/wiadomosci/badanie-polacy-pija-wiecej-herbaty-niz-chinczycy-czy-japonczycy. 166074.html
=prezentacje&s

Zrédto: 1. https://www.herbata.info/rynek-herbaty/
3. http://www.syropy.biz/?m

" WISNIOWYM

——

Gorgca jesien

Szacunkowo, polski rynek herbaty generuje spozycie ok. 20 tysiecy ton tego produktu rocznie.
Klasyfikuje nas to na czwartej pozycji w Europie, za Wielkg Brytanig, Irlandig i Rosja [1].

WARTO WIEDZIEC!

Z raportu firmy Nielsen wynika, ze
znaczace udziaty na rynku herbat
maja: owocowe (14,8%), ziotowe
(12,1%), Earl Grey (11,1 %). Herbaty

Jielone stanowia 8,1% rynku,
natomiast herbaty czerwone majg
udziat na poziomie 1,3% [2.

Oferta herbat

zakupu i przyczynié¢
sie do zwiekszenia

sprzedazy. Segment
syropow odczuwa

'

. |
owocowych uzupetniona
0 Syropy owocowe moze
zachecic klientéw do

sezonowe trendy [3].

Rozgrzej sie..
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Melodia smakow

Wedtug danych, klienci w sklepach osiedlowych czesciej wybierajg kawy mielone, cappuccino
oraz zbozowe. W przypadku kawy rozpuszczalnej, konsumenci kupujg jg zaréwno w sklepach
matego formatu (50%), jak i w sklepach wielkopowierzchniowych (takze 50%) [1].

WARTO WIEDZIEC!

Kawa, podobnie jak herbata,
cieszy sie w Polsce imponujacym
spozyciem. Z badan wynika, ze
ponad 66% Polakow regularnie
pije kawe, a potowa zaczyna od
niej dzien. Rocznie sprzedaz kawy

\EXTAE O N wynosi 949 tys. ton [1].

LIPOWY

. | : —— i
k r “ q
'Y, NEKTAROWY L
NIELOKWIATOWY - et

PAMIETAJ! PRZYKtADOWE USTAWIENIE PRODUKTOW Z KATEGORII
Miody oraz inne dodatk KAWY | HERBATY NA POtKACH W MALYM SKLEPIE

$niadaniowe warto
umieszczac blisko siebie,

a jesienia takze obok herbaty.
W sezonie jesiennym
herbata z miodem to czeste
potaczenie.

Regaty z kategorii kawy i herbaty to dobre sasiedztwo
dla produktow towarzyszacych, jak stodycze czy miody.

KAWY INSTANT W SASZETKACH

KAWY ROZPUSZCZALNE

S MR R Y e

.= R =
“ Miod

KAWY MIELONE

KAWY ZBOZOWE

Zrodto: 1. https://wiadomoscispozywcze.pl/artykuly/9130/polacy-wypijaja-ok-95-litrow-kawy-rocznie-jak-ksztatuje-sie-kategoria/




?W Przygotuj swoj sklep na promocje konsumencka.

DREAM BEAN | WRACA
COFFEE | '
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KUP 2 PRODUKTY ZACHOWAJ ODBIERZ ZWROT CODZIENNA
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S‘I'O d ki S p O S é b n a n i e p O g O d e v“wa/ | AMELIA to marka reprezentujaca réznorodne produkty czekoladowe. W jej ofercie mozna

znalez¢ wiele smakéw czekolad nadziewanych, pianek, kremoéw. Zastosowane sktadniki

. i : ! % H ; ! owodujg, ze otrzymane wyroby rozpieszczajg kubki smakowe.
Stodycze nalezg do jednej z gtdwnych kategorii na rynku spozywczym. Przecietny Polak zjada ¥ & y IR q

w ciggu roku ok. 6 kg tego rodzaju produktow. Niezaleznie od obecnej koniunktury, rynek
stodyczy zanotowat wzrost o ok. 3%, co potwierdza, ze Polacy majg stabo$¢ do stodkosci [1].

WARTO WIEDZIEC!
DESSIMO to jedna z najchetniej wybieranych marek w kategorii ciastek przez klientéw
Eurocash Cash&Carry. W jej szerokim portfolio mozna znalez¢ wiele rodzajow, smakow Wedtug raportu Dun&Bradstreet,
miedzy innymi wafli, biszkoptéw z galaretka, piernikdéw oraz ciastek. R6znorodnos¢ produktow w roku 2023 prognozowany
oraz idealne potaczenie sktadnikow sprawiajq, ze na pewno kazdy znajdzie cos dla siebie. jest 5% wzrost rynku czekolady

w Polsce. Przecigtny konsument
Zje 0 10% wigce wyrobow
czekoladowych — samej czekolady

WARTO WIEDZIEC! S e B | oraz batondw i prain [4). -—-—

Na rodzimym rynky polskie
produkty z dziaty stodycze
cieszg sie wysokim popytem
wsréd konsumentdw
i czgsto trafiaja do koszykéw
nabywcéw [2].

DLACZEGO KLIENCI KUPUJA CZEKOLADE?

Czekolada cieszy zmysty w jesienne wieczory. Stodkie tabliczki to rotujacy produkt w kazdym sklepie.
Kupowana takze na prezent, odkrywa prawdziwy usmiech na twarzy przy kolejnej kostce.

Wafle, pierniki i biszkopty

Odkryj bogactwo korzysci, siegajac po grupe produktow: wafle, pierniki
i biszkopty DESSIMO. Sg kupowane przez klientéw na spotkania
z rodzing czy dla umilenia chwili relaksu.

y-rozwoj-raport-banku-pekao-sa,223773.html
rynek-slodyczy-w-polsce-rosnie-w-sile-jego-wartosc-przekroczyla-8-mld-z(,222087.html

---czy-to-dobry-pomysl-na-hiznes.html

1

polskie-ciastka
p

(J o (J
Najezone pomaganiem
Jesienia marka Jezyki rusza z kolejnymi aktywnosciami na rzecz podopiecznych Osrodka Rehabilitacji Zwierzat ., Jezurkowo”. Wspétpraca z placéwka dbajaca o osierocone
jezowe maluchy w okresie poprzedzajacym kalendarzowa zime jest szczegdlnie wazna - pozwala przygotowac sie zwierzakom do zimowego snu oraz realnie wplywa na przedtuzenie gatunku.

CIEKAWE

Wedtug raportu Banku
Pekao S.A., w polskiej
branzy stodyczy, w tym

(J . () . () (J (J
Dlaczego pomoc jezom jest tak wazna jesienia?
Jeze tuz przed zimowa hibernacja poszukuja wiekszej ilosci pozywienia, a z uwagi na nizsze temperatury jest go znacznie mniej. Liczba owadow w ekosystemie spada, brakuje réwniez wody,
a przez to zwierzeta staja sie niedokarmione i ciezko znosza pierwsze mrozy. “Fundacja Jezurkowo” nie tylko dostarcza jezom odpowiedni pokarm, ale tez zapewnia podopiecznym miejsce do zimowania.

przekaski,
przekaski/wiad

wyrobow ciastkarskich,
odnotowano wzrost

Yy
y

Warfo pomagac o,
Dziatania CSR marki Jezyki przynosza wymierne korzysci dla $rodowiska naturalnego. Daja szanse na przetrwanie zwierzetom, ktére bez pomocy cztowieka czesto nie sa w stanie wlasciwie v
funkcjonowat. Budowanie Swiadomosci wsrdd szerokiej spotecznosci o potrzebach jezy jest jednym z wyzwan, jakie marka nakreslita w swojej stratedii na kolejne lata. byl
Dziatania te zostaty pozytywnie ocenione przez konsumentow, co stanowi potwierdzenie stusznosci podjetej inicjatywy. -

produkcji o ok. 40%.
Mimo zawirowan,
ostatnie 6 lat dla tego
sektora to staty

Dziatania CSR marki beda szeroko wspierane w mediach poprzez kampanie digitalowa i radiowa, a takze poprzez ekspozycje POS.
wzrost [3].

Jesienia marka bedzie tez wspierac kampania TV oraz kinowa ciastka Jezyki oraz nowos¢ w portfolio - Jezyki Coolki.

2. https://ciechocinek.biz/pl/696_artykuly-sponsorowane/4280_sprzedaz-slodyczy-

3. https://www.portalspozywczy.pV/
4. https://www.portalspozywczy.pl/sl

Zrodto: 1. https://wiadomoscispozywcze.pl/artykuly/10454/najpierw-pandemia-teraz-wojna-jak-radzi-sobie-globalny-i-krajowy-rynek-sodyczy/

) 7/
Produk'y marki ,ezyki to Qbowiqzkowa pozycia Czes¢ dochodu ze sprzedazy naszych produktow f’
1

przekazujemy na wsparcie jezy z Osrodka Rehabilitacji Jezurkowo.

na sklepowych potkach tej jesieni!

zajrzyj na www.jezykiciastka.pl




34 Poradnik Detalisty » PRZEKASKI «

; «27% Sezon na chrupanie

Jak zachecic klientow do zakupu przekasek? Pomystéw jest kilka, zwtaszcza, ze okazji do zajadania jesienig
nie brakuje. Emocje pitkarskie, wieczory filmowe czy przegryzanie podczas dnia.
Bakalie do sniadania, popcorn po pracy, chipsy w chwilach relaksu.
Eksponuj je kontekstowo, np. przy piwach i zimnych napojach, rotuj na szczytach regatéw i w strefach
goragcych. Zadbaj o estetyke opakowan — pomiete torebki nie zachecajg do zakupdw.

WAZNE

Rynek bakalii pakowanych wzrasta
dynamicznie, szczegolnie w segmencie
przekasek. Sprzedaz bakalii w matych
opakowaniach rozwija sie dwukrotnie
szybciej niz w pozostatych kategoriach,

co stanowi wyjatkowy trend na rynku [1].
Spozycie owocOw suszonych, orzechéw
oraz przetwordow owocowych

wzrosto o ponad 50% [2].

worow-owocowych-i-warzywnych,209

rt-jest-ponad-1-6-mld-zl-i-wciaz-sie-

WARTO WIEDZIEC!

Przekaski ciesza sig duzym
zainteresowaniem wérod

konsumentéw. Szczegdlnie segment
tych stonych utrzymuje wysoki poziom
popytu. Wedtug danych od NielsenlQ
zarok 2021, az jedna trzecia polskiego

rynku przekasek stanowity warianty

o stonym smaku [3].

BAKM}EUU

A -f‘v?r RODZYNKI /= -<
& % (ORZECHY | »aﬁ-sumNSKIE A

".:;.g;ggngl.. Bmmm %BAKADEUB ~ BAKADELIO

PAMIETAJ! X _ ._“'GDW SI.IWKI € ORZECHY(
' LASKOWE & ..Tf (WLOSKIE &
Jako niskoprzetworzony produkt, sg one coraz czesciej : }; s e ' ;

‘ vl ‘
W Buskane g P I "
wybierane przez klientéw swiadomych swoich zdrowotnych 100 g 2 e ‘r. = 9
potrzeb. Eksponuj je przy zdrowej zywnosci i nabiale. : e t'@:uw-" 9

100g

Ry

Spozycie bakalii wpisuje sie w trendy zdrowego zywienia. TN . . : < m SUSZUNE r-,,\ fﬂ
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Okazja czyni zakupy

~ Polacy uwielbiajg przeceny i promocje. 8 na 10 0séb przyznaje, ze czasem wstrzymuije sie z zakupami lub
‘celowo czeka na rozpoczecie wyprzedazy. Ulubionymi okazjami, z jakich korzystajg konsumenci, sg promocje
posezonowe, po$wigteczne i noworoczne wyprzedaze oraz przeceny w ramach Czarnego Pigtku [1].

Poradnik Detalisty 37

KALENDARIUM «t € == —_— NAPOJE —

Impuls peten energii

Napoje w szkole sg rownie wazne jak drugie sSniadanie. Woda, soki i napoje funkcjonalne dodaja energii
i uzupetniajg codzienng diete w niezbedne sktadniki. Mate pojemnosci sg wygodniejsze i chetnigj
wybierane przez rodzicéw mieszczg sie w plecakach i mniej waza.

~PRZYDASIE"

WAZNE

ZESTAW OKAZJI, KTORE MOZNA WYKORZYSTAC
PRZYGOTOWUJAC W SKLEPIE AKCJE PROMOCYJNE

Lokalizacja sklepu w poblizu szkoty dodatnio wptynie na rotacje produktéw impulsowych,
w tym wody mineralnej, sokdw i napojéw w mniejszych opakowaniach - do 330 ml [1]. Zadbaj

ocje-i-wyprzedaze-co-trzeci-kupuje-dodatkowe-produkty

na-prom

Zrodto: 1. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/80-proc-polal

KLASYCZNE SWIETA | OKAZJE

1 WRZESNIA ROZPOCZECIE ROKU SZKOLNEGO
9 WRZESNIA DZIEN URODY
20 WRZESNIA DZIEN PRZEDSZKOLAKA
23 WRZESNIA KALENDARZOWY POCZATEK JESIENI
30 WRZESNIA DZIEN CHLOPAKA

1 PAZDZIERNIKA

POCZATEK ROKU AKADEMICKIEGO

11 PAZDZIERNIKA

DZIEN DZIEWCZYNY

14 PAZDZIERNIKA

DZIEN NAUCZYCIELA
(DZIEN EDUKACJI NARODOWE)

31 PAZDZIERNIKA

HALLOWEEN

1 LISTOPADA

DZIEN WSZYSTKICH SWIETYCH

11 LISTOPADA

NARODOWE SWIETO NIEPODLEGLOSCI

15 LISTOPADA CZARNY PIATEK (BLACK FRIDAY)
17 LISTOPADA MIEDZYNARODOWY DZIEN STUDENTA
29-30 LISTOPADA ANDRZEJKI

29 WRZESNIA

1 PAZDZIERNIKA

4 PAZDZIERNIKA

10 PAZDZIERNIKA

13 PAZDZIERNIKA

16 PAZDZIERNIKA

24 PAZDZIERNIKA

25 PAZDZIERNIKA

31 PAZDZIERNIKA

1 LISTOPADA

3 LISTOPADA

7 LISTOPADA

8 LISTOPADA

16 LISTOPADA

DZIEN KAWY

SWIATOWY DZIEN WEGETARIANIZMU

SWIATOWY DZIEN ZWIERZAT

SWIATOWY DZIEN OWSIANKI

SWIATOWY DZIEN JAJA

SWIATOWY DZIEN CHLEBA

SWIATOWY DZIEN FLACZKOW

SWIATOWY DZIEN MAKARONU

DZIEN DYNI

SWIATOWY DZIEN WEGAN

SWIATOWY DZIEN KANAPKI

DZIEN KOTLETA SCHABOWEGO

EUROPEJSKI DZIEN ZDROWEGO
JEDZENIA 1 GOTOWANIA

DZIEN MLODEGO WINA

0 ich dostepnos¢. Pamietaj tez o obsadzie kas, zbyt dtuga kolejka czesto zniecheca do zakupdw.

WARTO WIEDZIEG

ZaPrefergncje Zakupowe rodzicéw nie
Wsze idg w parze 7 wyborami dzjecj

| fodzllce Wybierajg produkty bezpieczne
Walorach zdrowotnych; wode oraz soki
= tradycyjnie Pomarariczowy, jabtko Y,
lub warzywne [2]. ' Y
Wypow dziecigce dyktowane s3
—‘ émocjami, moda j Przyzwyczajeniem
— do marki,

PRZYKLADOWY REGAt SOKI/ NAPOJE / WODY

|ZOTONIKI / ENERGETYKI SOKI / NEKTARY 1L

NAPOJE GAZOWANE
BUTELKA / PUSZKA

NAPOJE GAZOWANE 1,5 L
DROZSZE

SOKI / NAPOJE PRZECIEROWE

WODY SMAKOWE

Zrodto: 1. https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/napoje-dla-ucznia-zdrowo-i-smacznie/

WODY GAZOWANE / NIEGAZOWANE

2. https://www.portalspozywczy.pl/napoje/wiadomosci/rynek-sokow-w-polsce-analiza, 146522.html
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ALKOHOL

2. https://gomobi.pl/how-to-do/jak-zwiekszyc-sprzedaz-9-sposobow-na-skuteczne-zwiekszenie-sprzedazy/

Zrédto: 1. https://stopuzaleznieniom.pl/fakty-o-alkoholu/statystyki-spozycia-alkoholu/

Procenty z jesiennej potkKi

Chtéd za oknem tradycyjnie zwieksza popyt na alkohole, w tym grzance i wysokoprocentowe.
Rozbuduj swojg oferte tak, aby wyeksponowac elementy zwigzane z jakoscig, réznorodnoscig
oraz zaspokojeniem potrzeb klientdw, co moze skutecznie zachecié¢ do nabywania
produktow z tego segmentu.

WARTO WIEDZIEC!
$rednie dzienne spozycie alkoholu SEZONOWE ATRAKCJE

wéréd deklarujgeych picie 0sob Oferuj promocje pakietowe, w ktdrych klient moze naby¢ wina
w Polsce wynosi 33 gramy czystego typu grzaniec w zestawie z owocami jesieni oraz przyprawami

i aromatami. To utatwi decyzje zakupowe i zacheci do
dokonywania kolejnych, zwiekszajac sprzedaz w sklepie.

WHISKY DUZE / PREMIUM

alkoholu etylowego. Toilos¢
réwnowazna dwom kieliszkom wina,
duzemu piwu lub dwom kieliszkom
alkoholi wysokoprocentowych 1.

B
Cggotyene:

gon, jum,

Proponuj klientom szeroki LIKIERY / EGZOTYCINE ’ :
wybor w réznych kategoriach, toniak, W‘da}
dostosowanych do zréznicowanych j,{g,{am
gustow konsumentow.

W przypadku watpliwosci,
specjalisci hurtowni
Eurocash Cash&Carry
pomoga w doborze idealnych
alkoholi dla klientow sklepow
matoformatowych.

GRZANIEC / WINA TANSZE

JEDYNY

Grzaniec Galicyjski zachwyca charakterystyczng
kompozycja korzennych przypraw, bogactwem smaku
| wspaniatg rubinowg barwa.

Nic wiec dziwnego, ze jest jednym z trunkdw,

po ktore Polacy najczesciej siegaja

W mrozne zimowe wieczory.




—— Dobry wybor wina na kazda okazje
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Gdy za oknem zaczy : WS ynsumentow
wzrasta @R@rf spedzanla czasu W domowym zZaciszu
Jesien to idealny czas, by przezywac go wraz z najb
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s ALKOHOL ~geles

Wysokoprocentowa oferta ® HIGHLANDER

BLENDED SCOTCH WHISKY

-
= IGHLANDE ' .
' e — 1)
HGHLAND
TRUNKI W MALYCH POJEMNOSCIACH SZYBCIEJ ZNAJDUJA NABYWCOW . -
Tradycyjnie dobrze rotuja alkohole mocne (czyste i smakowe) w matych objetosciach. Staty trend - \

wzrostu notuja tez gotowe drinki w puszkach z segmentu ITD. S3 popularne wsrdd mtodszego 4 L / i) H]M ILANDE
pokolenia bez wzgledu na ptec. Z racji niewielkiej objetosci i niskiej zawartosci alkoholu stanowig ,
alternatywe dla alkoholi sprzedawanych w butelkach 0,33 . Pétka z gotowymi drinkami na bazie
ginu, tequili, rumu, wodki czy whisky to dobra propozycja trunkéw w stosunkowo niskiej cenie [1].

Kategoria alkoholi mocnych, wsréd ktérych znajduje sie whisky, to szeroki asortyment,
ktory otwiera wiele mozliwosci dla sklepow matoformatowych. Dopasowana do preferenc;ji
konsumentdéw oferta pozwoli rozwing¢ sprzedaz poszczegdlnych grup produktowych.

M |1.1-uJ:L\|5rnlt'1'lHH
(AK CASES | HERITAGE

t@u SCOTCH WHISKY
5 ZASAD DOBRZE ROTUJACEJ POLKI Z WHISKY i St | HGHLANDER

D SCOTCH "M"‘&l‘x'l

> ,. o o DOUBLE TURA m.
Co warto zrobic, by przyciagna¢ uwage kupujacych i zacheci¢ ich do blizszego EripaThn | . @ it
zapoznania sie z ofertg sklepu. W o A

HIGHMNDER

Wyeksponuj réznorodne whisky na widocznym regale lub w wyraznym BLENDED SCOTCH WHISKY

miejscu w sklepie. e ' -~ A BisTIC LD @ REELEN
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Udzielaj klientom krétkich informacji na temat réznych rodzajéw whisky, : :
ktére masz na pétkach w sklepie. Podkresl ich pochodzenie, sposéb W " W | . SWEET RICHNESS AND GOO!
destylacji czy unikalne cechy smakowe. e _ | P8 DEPTHOFAAVIUR BLENDED SCOTCH ‘h‘rlil‘:iﬁ

= HOUBLE TEARS
HSTILLED MATURATION

i/rosnie-zapotrzet

Zadbaj, by personel sklepu zostat odpowiednio przeszkolony w zakresie
whisky, aby sprzedawcy mogli stuzy¢ klientom fachowym doradztwem, e B : ; o
pomagajac im w wyborze odpowiedniego do ich preferencji i okolicznosci R, - - e : I_*-'I:!M C
produktu. N

" SWEET RICHINESS AND GOOD
DEFTH 0OF FLAYIUR

Eksponuj opakowania oraz etykiety na butelkach whisky, ktére przyciggaja Vs "'_, ; o g gy o W /) 5 51»1-}_!1'_;;1[{'-{%:_:;:;5 ;\LL{ _q';_xm : I!!II.I-Z:! [ DISTILLED
. e ] 2 ; b il . Fx ! - Y * T O FLA i , MATURED IN QAR CASK
wzrok klientéw i tworzg pozytywne skojarzenia z jakoscig produktu, g b= = A% IR i

Oferuj promocyjne ceny na wybrane whisky i wyeksponuj zestawy ] - e At A= s : _' #1T - T TR e -.,.-j:: &
rezentowe na rozne okazje. o S LY e ‘B = ~— . ' Y
p J (L : __ﬂ‘ I s '__l' % g . i . . | ! (.J'Oldi

Zrodto: 1.https://www.portalspozywczy.pl/alkehole-

B0ml € = alk 6,0% obj
= ————



S CHEMIA <Gela®

Czyste i uporzadkowane pomieszczenia w pracy i domu sprzyjajg poczuciu harmonii i komfortu.
Powakacyjne porzadki pomoga przygotowac wnetrza na nadchodzgcy jesienno-zimowy sezon.
Usuwanie zbednych przedmiotéw, segregacja, pranie garderoby oraz ogdlne sprzatanie pomieszczen EIEA ROLKA

pozwala cieszy¢ sie mitg i cieptg atmosferg w domowym zaciszu.

KOLOR MA ZNACZENIE

Uktadaj produkty w sekwencjach kolorystycznych,
odrdzniajacych je znaczaco od siebie, np. zielony-biaty-
zielony zamiast zielony-zielony-biaty. Zminimalizujesz

tym samym ryzyko pomytki klienta i wyeliminujesz stres
zwigzany z ewentualnym zwrotem towaru [1].

Do prania

_ classic

Recznik
paplerolly

50 30°C do 00

2. https://hurtidetal.pVarticle/art_id,19977-200/domowy-niezhednik-czystosci/
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WARTO WIEDZIEC!

Skuteczno$é, wydajno$c i cena to
najwazniejsze elementy, ktore sg brane
pod uwage przez konsumentow, przy

zakupie artykutéw chemii gospodarczej. Aevriamie. Y
‘ Klienci wybierajac RS : 5 ggurl:unhumsaln!’
Srodkéw czystosci kieruja sig wygoda, 8 sormen m._ -

wybieraja dogodne |okaliz.acje
-w poblizu pracy lub miejsca
zamieszkania [2].

PRODUKTY DO PRANIA

Pogrupuj produkty od gory regatu na:

do prania tkanin biatych, kolorowych,
wetnianych, srodki do ptukania

i przeciw osadom w pralce.

help

Do pranin

Jesli nie zdecydujesz sie na promocje uzupetniajace, wyeksponuj sekwencje kategorii
na Sciezce klienta wedtug ponizszej kolejnosci. Pamigtaj takze, aby zaréwno regaty produktowe,
Do prania - jak i same produkty, byty czyste oraz zachecajace do kupowania.

o
W :

CHEMIA NIESPOZYWCZE PETFOOD







